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本 书 是 笔者 对 多 年 从 事 图 形 创意 设计 工作 的 
总 结 ， 是 让 读者 少 走 弯路 和 寻找 设计 捷径 的 经 典 
手册 。 书 中 包含 了 图 形 创意 设计 必 学 的 基础 知识 
及 经 典 技巧 。 身 处 设计 行业 ， 你 一 定 要 知道 ， 光 
说 不 练 假 把 式 ， 本 书 不 仅 有 理论 、 有 精彩 案例 赏 
析 ， 还 有 大 量 的 模块 启发 你 的 大 脑 ， 锻 炼 你 的 设计 能 力 。 

希望 读者 看 完 本 书后 , 不 会 说 : “我 看 完了 , 挺 好 的 , 作品 好 看 ,分 析 也 挺 好 的 。” 
这 不 是 编写 本 书 的 目的 。 我 们 希望 读者 会 说 : “本 书 给 我 更 多 的 是 思路 的 启发 ， 让 我 
的 思维 更 开阔 ， 学 会 了 在 设计 中 举一反三 ， 知 识 通 过 吸收 消化 可 以 变 成 自己 的 。” 这 
是 笔者 编写 本 书 的 初衷。 


”本 书 共 分 7 章 ， 具 体 安排 如 下 


为 图 形 创意 设计 的 基本 原理 ， 包 括 图 形 创意 设计 的 概念 ， 图 形 创意 设计 的 
点 、 线 、 面 ， 图 形 创意 设计 的 方法 ， 是 最 简单 、 最 基础 的 原理 部 分 。 
ES》 为 图 形 创意 设计 的 基础 知识 ， 包 括 图 形 创意 设计 的 类 型 、 图 形 创意 设计 中 
的 色彩 知识 。 


为 图 形 创意 设计 的 基础 色 ， 对 红 、 档 、 黄 、 绿 、 青 、 蓝 、 紫 、 黑 、 白 、 灰 
10 种 颜色 ， 逐 一 分 析 、 讲 解 每 种 色彩 在 图 形 创意 设计 中 的 应 用 规律 。 


为 图 形 创意 设计 的 方式 ， 包 括 图 形 创意 联想 、 图 形 构成 方式 。 
E>》 为 图 形 创意 设计 的 应 用 行业 ， 包 括 7 种 不 同行 业 图 形 创意 设计 的 详解 。 
人》 为 图 形 创意 设计 的 视觉 印象 ， 包 括 13 种 不 同 的 视觉 印象 。 
为 图 形 创意 设计 秘籍 ， 精 选 了 15 个 设计 秘籍 ， 让 读者 轻松 愉快 地 学 习 
完 最 后 的 部 分 。 本 章 也 是 对 前 面 章节 知识 点 的 巩固 和 理解 ， 需 要 读者 
动脑 筋 去 思考 。 


”本 书 特色 如 下 


9 轻 鉴 赏 ， 重 实践 。 鉴 赏 类 书 只 能 看 ， 看 完 还 是 不 能 提高 设计 能 力 ， 本 书 则 不 同 ， 
增加 了 多 个 动手 的 模块 ， 让 读者 可 以 边 看 、 边 学 、 边 练 。 

Q@ 章节 合理 ， 易 吸收 。 第 1~3 章 主要 讲解 图 形 创意 设计 的 基本 知识 , 第 4~6 章 
介绍 图 形 创意 设计 的 方式 、 应 用 、 视 觉 印象 等 ， 最 后 一 章 以 轻松 的 方式 介绍 15 个 设 
计 秘 籍 。 

@ 设计 师 编 写 ， 写 给 设计 师 看 。 针 对 性 强 ， 而 且 知 道 读者 的 需求 。 

@ 模块 超 丰富 。 案 例 解析 、 设 计 技巧 、 配 色 方 案 、 设 计 欣 赏 、 设 计 实战 、 设 计 秘 
籍 在 本 书 中 都 能 找到 ， 可 以 满足 读者 的 求知 欲 。 

@ 本 书 是 系列 图 书 中 的 一 本 。 在 本 系列 图 书 中 读者 不 仅 能 系统 地 学 习 图 形 创意 设 
计 ， 而且 还 有 更 多 的 设计 专业 知识 供 读者 参考 。 

希望 本 书 通过 对 知识 的 归纳 总 结 、 趣 味 的 模块 讲解 ， 能 打开 读者 的 思路 ， 避 免 一 
味 地 照搬 书本 内 容 ， 推 动 读者 多 做 尝试 、 多 理解 ， 提 高 动脑 、 动 手 的 能 力 。 希 望 通过 
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图 形 创意 设计 的 原理 


图 形 是 一 种 具有 说 明 性 的 图 画 形象 .在 设计 中 , 图 形 是 视觉 传达 设计 表现 的 基础 形式 ， 
同时 也 是 构成 视觉 传达 的 基本 元 素 ， 其 目的 是 向 受众 阐述 观点 、 突 出 主题 或 是 表达 某 种 
思想 ， 具 有 传播 和 交流 信息 的 作用 。 

图 形 是 伴随 着 人 类 的 发 展 而 产生 的 ， 由 此 可 见 ， 图 形 源 于 生活 ， 且 具有 较 强 的 视觉 


表达 力 。 
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和 图形 创意 设计 的 概念 


图 形 是 一 种 较为 直观 的 视觉 


语言 ,是 一 种 方便 传 


番 并 具有 较 强 感染 力 的 信息 传导 方式 ， 


图 形 能 够 承载 大 量 的 信息 ， 是 视觉 艺术 信息 载体 的 重要 组 成 部 分 。 图 形 具 有 以 下 特点 。 


。 认 知 度 较 强 ， 范 围 相对 ) 
4 创意 新 奇 且 富有 感染 力 。 


4 给 受众 留 下 想象 空间 。 


rr 


泛 。 


入 图 形 创意 


在 人 们 所 看 到 的 画面 中 ,图 形 元 素 总 


在 视觉 顺序 上 ， 图 形 元 素 总 能 轻而易举 地 吸引 受众 


互 搭配 突出 画面 的 整体 风格 。 


的 注意 力 ， 并 能 通过 


图 


形 元 


素 的 相 


是 占据 着 较 大 的 比例 ,有 的 甚至 占据 整个 画面 


图 形 的 创意 设计 总 体 来 讲 是 一 个 综合 体 ， 其 中 ， 点 、 线 、 面 是 构成 


本 要 素 。 通 过 点 、 线 、 面 三 种 和 


图 


形 的 三 个 


个 元 素 相互 组 合 


图 形 创 意 设计 的 目的 所 在 。 


与 搭配 ， 可 以 直接 或 者 


日 


接地 


站 
| 
人 
Le 


CONNECTED 
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点 是 一 种 在 一 定 环境 下 对 比 而 成 的 产物 , 所 占 面积 相对 较 小 , 既 无 长 度 又 无 宽度 ， 
不 表示 面积 与 形状 ， 而 是 一 种 用 来 表示 位 置 的 元 素 

点 作为 图 形 的 一 种 ,根据 其 存在 的 位 置 会 使 画面 给 受众 带 来 不 同 的 视觉 感受 ,例如 ， 
当 画 面 中 只 有 一 个 点 元 素 时 ， 点 元 素 会 成 为 画面 的 视觉 中 心 ， 当 画面 中 存在 多 个 点 元 
素 时 ,会 通过 点 元 素 的 位 置 向 受众 传递 丰富 且 变 幻 无 穷 的 信息 。 点 的 具体 特点 如 下 。 

* 给 人 张力 感 、 终 止 感 。 

4 具有 疏 密 、 大 小 、 轻 重 、 虚 实 的 变化 

4 引导 受众 的 视线 ， 具 有 注目 性 


1.2.2 3 


线 是 点 移动 的 轨迹 , 具有 长 短 、 粗细 等 特点 , 不 同性 质 的 线 在 画面 中 的 作用 也 不 同 
例如 ， 长 线 具 有 持续 性 、 速 度 性 和 时 间 性 ， 使 整个 画面 看 上 去 富有 动感 ; 短线 则 具有 
间断 性 ， 给 人 一 种 迟缓 的 视觉 感受 ; 粗 线 的 应 用 会 使 画面 显得 较为 厚重 ; 细 线 则 向 受 
众 传递 一 种 敏锐 、 轻 松 的 视觉 感受 。 线 的 具体 特点 如 下 

应 用 广泛 ， 可 以 增强 画面 的 节奏 感 
表现 形式 多 样 化 
具有 明确 性 和 简洁 性 


二 次 元 空间 构成 的 形 都 可 以 被 称 为 面 ， 是 由 点 和 线 的 密集 或 线 的 移动 构成 的 。 面 


和 线 一 样 ， 具 有 多 种 
会 给 受众 带 来 不 同 的 
积 小 的 面 则 给 人 一 种 
视觉 感受 。 面 的 具体 


4 面 会 给 人 更 直 


4 不 同 的 面积 会 


4 具有 丰富 多 端 
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的 变化 


性 。 在 设计 的 过 程 中 ， 大 小 、 虚 实 等 不 同 的 设计 方式 也 
例如 ， 面 积 较 大 的 面 会 给 人 一 种 扩张 的 视觉 感受 ， 面 
实 面 给 人 一 种 量 感 和 力度 感 ， 虚 面 给 人 一 种 轻 而 无 量 的 


同 的 视觉 感受 
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进行 适当 的 搭 
配 与 应 用 ， 展 现在 
画面 中 用 来 强调 和 
宣传 的 目的 。 
应 用 的 过 程 中 ， 
遵循 创作 的 四 项 
1， 分 别 是 实用 
原则 、 商 业 性 原 
I、 趣味 性 原则 和 
术 性 原则 。 
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1.3.1 实用 性 原则 


图 形 创意 设计 的 实用 性 原则 是 指 ， 在 创意 的 过 程 中 ， 利 用 图 形 元 素 将 画面 的 主题 
思想 较为 明显 地 呈现 在 受众 的 眼前 ， 深 入 消费 者 的 内 心 世界 ， 通 过 图 形 的 引导 和 展现 
让 受众 对 画面 的 主题 思想 有 更 深层 次 的 了 解 。 


W352 商业 性 原则 

图 形 创意 设计 的 商业 性 原则 主要 体现 在 ， 通 过 图 形 的 展现 与 设计 让 受众 充分 了 
解 产 品 的 风格 、 价 值 、 特 点 等 ， 从 而 引起 受众 感情 上 的 共鸣 ， 激 发 消费 者 消费 的 
欲望 。 


NATURAL APPLE BAR 


信和 半 学 强 合 开国 山 ! 小 


下 3 趣味 性 原则 


图 形 创 意 设计 的 趣味 性 原则 主要 是 通过 图 形 的 展现 与 创意 性 的 变形 突出 画面 中 元 素 
的 特点 、 作 用 与 风格 ， 让 画面 丰富 有 趣 ， 并 运用 夸张 、 拟 人 等 表现 手法 使 元 素 看 上 去 更 加 
真实 、 立 体 ， 从 而 成 功 地 吸引 受众 的 眼球 。 
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击 否 河 于 现 此 加 合 


1.3.4 艺术 性 原则 

图 形 创意 设计 的 艺术 性 原则 主要 是 通过 具有 艺术 性 的 创意 元 素 吸引 受众 的 眼球 ， 
此 类 创意 设计 更 加 重视 画面 整体 美感 的 体现 ， 利 用 图 形 元 素 的 呈现 在 视觉 上 直击 受众 
的 内 心 世界 ， 通 过 画面 的 呈现 给 受众 留 下 深刻 的 印象 


串 州 平 遍 山 怪 悄 贺 


图 形 创意 设计 的 基础 知识 


图 形 是 通过 点 、 线 、 面 等 多 种 基本 元 素 相互 措 配 构成 的 一 种 视觉 性 语言 ， 在 设计 的 
过 程 中 ， 图 形 的 创意 设计 可 以 较为 直观 地 向 受众 传递 视觉 信息 ， 并 且 能 够 通过 图 形 与 事 


物 之 间 的 相似 点 展现 设计 的 奇妙 之 处 ， 使 画面 更 加 精彩 动人 。 
由 于 图 形 源 于 生活 ， 因 此 图 形 创意 设计 具有 简单 易 识 的 特点 ， 一 般 来 讲 ， 通 过 展现 


图 形 的 创意 可 以 增强 画面 的 视觉 感染 力 和 冲击 力 。 


一 一 十 二 于 


NATIONAL 
GEOGRAPHIC 


NATIONAL 
GEOGRAPHIC 


寺中 于 


知 


图 形 创意 设计 大 致 可 分 为 五 种 类 型 : 人 物 图 形 、 动 物 图 形 、 自 然 图 形 、 物 体 图 形 
和 抽象 图 形 。 在 设计 之 前 ， 首 先 要 明确 设计 的 目标 ， 根 据 图 形 自身 的 属性 将 图 形 展现 
在 画面 中 ， 或 是 将 图 形 进行 创意 性 的 变形 ， 通 过 设计 赋予 图 形 新 的 富 意 


2.1.1 2 


人 物 图 形 是 指 通 过 图 形 的 相互 结合 将 人 物 的 形态 展现 出 来 ， 使 图 形 富 有 生命 力 
通过 人 物 的 形态 与 表情 的 展现 ， 可 以 增强 画面 的 感染 力 
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25152 动物 图 形 


动物 图 形 是 指 通过 简单 的 图 形 搭配 呈现 出 动物 的 外 形 特征 ,不 必 展 现 过 多 的 细节 , 
就 能 够 让 受众 对 动物 的 种 类 一 目 了 然 ,动物 图 形 的 展现 能 够 使 画面 整体 更 加 整洁 有 趣 。 
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213 自然 图 形 


种 自然 、 清 新 的 视觉 感受 


9 然 图 形 是 指 没有 经 过 人 为 加 工 变 形 过 的 ,自己 形 成 的 图 形 。 例如 ， 太阳、 月 亮 、 
花 条 、 树 叶 等 形状 都 是 自然 形成 的 。 在 设计 中 ， 自 然 图 形 的 展现 能 够 使 画面 整体 给 人 
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2.1.4 

物体 图 形 ， 简 而 言 之 ,就 是 指 某 些 物体 上 所 带 有 的 图 形 形 状 ,例如 ， 餐 盘 上 带 有 

的 圆 形 、 整 理 箱 上 带 有 的 正方 形 或 者 是 三 角 板 上 带 有 的 三 角形 等 。 物 体 图 形 的 应 用 不 
仅 能 使 画面 整体 更 加 美观 ， 还 具有 较 强 的 实用 性 ， 对 于 整体 的 设计 具有 引导 的 作用 
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2.1.5 


抽象 图 形 指 的 是 将 多 个 相同 或 不 同 的 图 形 进行 排列 和 组 合 ,产生 变化 多 端的 效果 ， 


从 而 在 表达 出 自己 的 感情 色彩 的 同时 也 能 使 画面 的 整体 效果 更 加 生动 形象 .丰富 多 彩 。 
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图 形 创意 设计 中 的 色彩 知识 


色彩 的 搭配 与 图 形 的 创意 设计 有 着 紧密 的 联系 ， 色 彩 因 素 可 以 在 主观 上 向 受众 传 
递 视觉 印象 ， 因 此 色彩 在 图 形 创意 设计 中 占有 重要 的 地 位 ， 可 以 通过 色彩 的 应 用 使 人 
们 产生 联想 和 想象。 
色彩 可 以 分 为 有 彩色 系 和 无 彩色 系 两 大 类 。 有 彩色 系 的 色彩 具有 色相 、 明 度 和 纯 

三 个 基本 特征 ， 如 红 、 橙 、 黄 、 绿 、 青 、 蓝 、 紫 等 颜色 ;无 彩色 系 指 的 是 黑色 、 白 
色 和 一 系列 由 黑白 两 色调 和 而 成 的 深浅 不 一 的 灰色 等 颜色 。 由 于 光 的 作用 ， 导 致 不 同 
的 色彩 波长 各 不 相同 : 

红 -750 ~ 620nm TTTTTTTTTTITTTTIITEL ELE 

橙 一 620 ~ 590nm 面 面 画面 面 面 面 画面 画面 画面 画面 画面 画 画 画面 而 画面 国 

黄 一 -590 ~ 570nm 画 画 画 夯 画 画 画 画 画 画 画 画 画 画 画 画 画 画 画 画 届 画 画面 于 企 


溃 州 闻 商 名 全 染 园 


Em 


青 一 一 495 ~ 476nm 画面 面 面 国画 画面 画 加 而 画 面 男 画 男 画 司 辑 画 画 画 画 国画 


蓝 一 一 475 ~ LT LILLLLLLLLILILLILLI LS 
紫 一 一 450 ~ 380nm 故国 男 国 国 国 图 TTTTCCEPEBEREEne 
” 频率 的 增加 
aa 
ms Xnys "| 及 | Micowave 加 网 Long mdio waves 
or 1 1 io oo 0m 
增加 波长 一 


606 ~630 THz /476~ 495 nm 
久 |526 ~606 THz 495~570nm| 
508 ~526 THz 570~ 590 nm 
484~508 THz 590~620 nm 
400~484 THz 620~750 nm 


2 色相 、 明 度 和 纯度 


色相 、 明 度 和 纯度 是 色彩 的 三 要 素 。 

(1 ) 色相 指 的 是 颜色 种 类 的 名 称 ， 如 玫瑰 红 、 柠 榜 黄 、 浴 绿 、 宝 石 蓝 等 。 我 们 常 
常 把 色相 作为 有 彩色 系 的 最 大 特征 ， 同 时 色相 也 是 用 来 区 分 不 同色 彩 的 最 为 准确 的 方 
法 和 标准 。 从 光学 意义 上 来 讲 ， 色 相 的 差别 是 根据 光波 波长 的 长 短 决定 的 ， 所以， 即 
便 是 相同 种 类 的 颜色 也 可 以 分 为 不 同 的 色相 。 例如 , 红色 可 以 分 为 洋红 、 胭脂 红 、 鲜红、 
山茶 红 等 种 类 ， 黄 色 可 分 为 奶 黄 、 柠 檬 黄 、 土 著 黄 和 芥末 黄 等 种 类 。 
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( 2 ) 明度 指 的 是 色彩 的 明暗 程度 ， 具 有 不 同 程度 的 深浅 、 明 暗 的 变化 ， 例 如 黄色 
系 中 ， 深 黄 、 淡 黄 、 柠 檬 黄 在 明度 上 就 有 不 同 程度 的 差别 。 创 
一 般 情况 下 ， 上 明度 可 以 分 为 九 个 级 别 ， 最 暗 为 1 级 ， 最 亮 为 9 级 ， 并 根据 九 个 级 设 
别 划分 出 三 种 基调 。 小 
1 ~ 3 级 为 低 明度 的 暗色 调 ， 给 人 一 种 沉稳 、 冷 静 、 稳 重 的 感觉 ; 基 
4 ~ 6 级 为 中 明度 色调 ， 给 人 一 种 平稳 、 柔 和 、 高 雅 的 感觉 ; 
7 ~ 9 级 为 高 明度 的 亮色 调 ， 给 人 一 种 清亮 、 明 快 、 华 丽 的 感觉 。 识 


(3 ) 纯度 又 称 饱和 度 , 用 来 形容 色彩 的 纯净 程度 , 也 可 以 理解 为 色彩 的 鲜艳 程度 。 
在 色彩 搭配 中 ， 纯 度 的 应 用 可 以 用 来 强调 画面 的 主题 思想 ， 带 给 受众 意 想不到 的 视觉 
效果 。 通 常情 况 下 ， 可 将 纯度 分 为 三 个 阶段 ， 纯 度 较 高 的 色彩 ， 其 视觉 冲击 力 较 强 ， 
具有 强烈 的 冲击 感 ， 纯 度 较 低 的 色彩 会 给 人 一 种 细致 淡雅 的 感受 。 

高 纯度 一 一 8 级 至 10 级 为 高 纯度 ， 产 生 强 烈 、 鲜 明 、 生 动 的 感觉 ; 

中 纯度 一 一 4 级 至 7 级 为 中 纯度 ， 产 生 适 度 、 温 和 的 平静 感 

低 纯度 一 一 1 级 至 3 级 为 低 纯度 ， 产 生 细腻 、 雅 致 、 腊 胱 的 | 


汉 三 


2 2 主 色 、 辅 助 色 和 点 缓 色 


站 
主 色 指 的 是 画面 中 占 比 最 大 的 主体 颜色 。 主 色 的 应 用 可 以 使 画面 整体 看 上 去 更 加 
和 谐 统一 ， 并 且 能 够 起 到 凸显 主题 与 整体 风格 的 作用 。 
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辅助 色 
辅助 色 是 指 在 画面 中 起 着 补充 和 衬托 作用 的 色彩 ， 辅 助 色 的 范围 相对 来 说 较为 广 
泛 ， 可 以 是 主 色 的 邻近 色 ， 也 可 以 是 主 色 的 互补 色 。 


点 缀 色 
点 级 色 是 画面 中 所 占 面积 较 小 的 一 种 色彩 元 素 。 点 缀 色 的 应 用 可 以 使 画面 整体 的 


< 表达 效果 更 加 生动 形象 ， 具 有 画龙点睛 的 作用 和 效果 。 


231E3 邻近 色 和 对 比 色 

邻近 色 和 对 比 色 是 设计 中 常见 的 色彩 搭配 方式 ， 不 同 种 类 的 颜色 搭配 能 够 展现 出 
不 同 风格 的 视觉 效果 ， 邻 近 色 的 搭配 可 以 使 画面 整体 的 视觉 效果 更 加 和 谐 统一 ， 而 对 
比 色 则 可 以 用 来 增强 画面 的 视觉 冲击 力 。 


邻近 色 
邻近 色 是 指 在 24 色相 环 上 相距 90 度 或 者 相隔 五 六 位 数 的 两 种 颜色 。 两 种 颜色 的 
色调 和 冷暖 性 质 相似 。 
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对 比 色 是 指 在 24 色相 环 上 相距 120 度 到 180 度 之 间 的 两 种 颜色 ， 两 种 颜色 之 间 
的 对 比比 较 明 显 。 对 比 色 包 括 色相 对 比 、 明 度 对 比 、 饱 和 度 对 比 、 冷 暖 对 比 、 补 色 对 比 、 
色彩 和 消 色 的 对 比 等 。 在 画面 中 适当 地 应 用 对 比 色 可 以 增强 画面 的 视觉 冲击 力 。 
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2.1.4 
色彩 的 混合 是 指 在 一 种 1 


程 中 ， 


色彩 越 多 就 会 导致 颜 


色彩 混合 
色彩 中 加 入 另 一 种 色彩 可 以 获得 第 三 


烦 色 越 暗 。 


色彩 的 混合 主要 分 为 三 种 形式 : 加 


@ 加 色温 合 


由 加 色 混 合 可 得 出 : 
红 光 + 绿 光 = 黄 光 
红 光 + 蓝光 = 品 红 光 
蓝光 + 绿 光 = 青 光 
红 光 + 绿 光 + 蓝光 = 


@ iens 


白光 


减 色 混合 是 物质 性 色彩 混合 ， 


[= 
EB 


种 颜色 的 效果 。 减 色 混 合 后 的 


色彩 


合 、 减 色 混合 和 中 性 混合 


加 色 混 合 又 称 加 法 混合 或 色光 混合 ， 是 由 色光 混合 时 增加 了 光量 所 得 


当 两 种 或 两 种 以 上 的 颜色 混合 在 一 起 时 ， 会 呈现 
色彩 在 明度 和 纯度 上 都 有 不 同 程度 的 降低 。 


减 色 混合 可 得 出 : 
青色 + 品 红色 = 蓝 色 
青色 + 黄色 = 绿色 

品 红色 + 黄色 = 红色 


品 红色 + 黄色 + 青色 = 
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,| 令 中 性 混合 


中 性 混合 是 指 混合 色彩 既 没有 提高 也 没有 降低 的 色彩 混合 ， 


， 在 添加 的 过 


盘旋 转 混 


合 与 空间 视觉 混合 。 

1) 色 盘 旋转 混合 
色 盘旋 转 混合 是 指 将 红 、 橙 、 黄 、 
绿 、 青 、 蓝 、 蛇 等 色 料 等 量 地 涂抹 在 
加 各 上， 并 快速 地 放 轩 回答， 放 转 之 8 忆 e 


Ch 人 和 
2) 空间 视觉 混合 多 SC 
空间 视觉 混合 是 指 如 果 将 两 种 鼎 的 中略 


色 比 喻 成 铁路 上 的 两 根 铁轨 ， 铁 轨 向 Pe | 
远方 行驶 ， 最 终 消 失 在 地 平 线 上 ,就 ee 


时 则 呈现 色彩 混合 的 效果 本 


相当 于 两 种 颜色 混合 成 为 一 种 新 的 eal 人 车 
色彩 ， 我 们 将 这 种 色 的 合 一 称 为 色 的 名 


空间 混合 全 Ef Se | Se 4 Ce 
2.1.5 色彩 与 图 形 创意 设计 的 关系 
色彩 与 图 形 是 相辅相成 的 关系 , 色彩 的 呈现 依附 于 图 形 , 图 形 的 形象 则 需要 色彩 的 衬托 。 


在 设计 中 ， 色 彩 是 视觉 语言 中 十 分 重要 且 具 有 较 强 表现 力 的 元 素 之 一 ， 同 时 也 是 
图 形 传达 的 重要 组 成 部 分 。 根 据 画面 的 整体 风格 ， 可 以 赋予 图 形 不 同 的 色彩 搭配 ， 因 


此 图 形 会 因 色 彩 的 搭配 而 充满 生机 
Mena 
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用 色彩 搭配 


RGB=210,209,204 CMYK=21,16,19,0 团 RGB=252.95,24 CMYK=0.76.89.0 
转 RGB=79.5137 CMYK=64,76,85,45 RGB=236,230,230 CMYK=9,11,8,0 

RGB=229,220,213 CMYK=12,14,15,0 RGB=57,39,27 CMYK=71,78,87,56 
国 RGB=144.145,140 CMYK=50,41.42.0 国 RGB=1.1640 CMYk=78.13,1000 
国 RGB=75,82,90 CMYK=77,67,58,16 国 RGB=20195,77 cMYK=27,75,68.0 


图 RGB=173,114,56 CMYK=40,62,87,1 国 RGB=202,177,159 CMYK=25,33,36,0 


RGB=242,241,240 CMYK=6,5,6,0 RGB=240,239,236 CMYK=7,6,8,0 
国 RGB=33,27,29 CMYK=82,81,77,64 国 RGB=2112,11 CMYK=22,100,100,0 
国 RGB=37,160,227 CMYK=73,26,2,0 RGB=214,205,0 CMYK=25,16.93,0 


国 RGB=18491,130 CMYK=36.7631.0 国 RGB=218,88,120 CMYK=18,78,36.0 


| | RGB=144,149,129 CMYK=51,38,50,0 
RGB=236,237,237 CMYK=9,6,7,0 
国 RGB=135,146,148 CMYK=54,39,38,0 
国 RGB=158,139,115 CMYK=46,46,55,0 
因 RGB=182,167,17 CMYK=36,34,58,0 


圆 RGB=49,42,42 CMYK=77,77,74,52 
RGB=230,231,227 CMYK=12,8,11,0 
93,19,89 CMYK=31,99,49,0 
-214,149,16 CMYK=22,48,96,0 
图 RGB=126,137,142 CMYK=58,43,40,0 


国 RGB=135,136,130 CMYK=54,44,46,0 国 RGB=159,34,28 CMYK=43,98,100,11 
RGB=242,236,226 CMYK= RGB=45,30,16 CMYK=74,80,93,64 


国 RGB=110.64.40 CMYK=56,76.90,30 
RGB=245,243,242 CMYK=5,5,5,0 
国 RGB=503222 CMYK=72.80,88,61 
国 RGB=79,83,110 CMYK=78.71.46.6 
国 RGB=6697,56 CMYk=78,54.92,18 


RGB=239,246,238 CMYK=9,2.9,0 
园 RGB-96.175.17o cMYK=64.1738.0 
国 RGB=47.6.6 CMYK=70.94.93.68 
RGB=197,170,148 CMYK=28.36.41.0 


国 RGB=141,104,85 CMYK=52,63,67,5 国 RGB=35.78.139 CMYK=91.75,25.0 
DRGB=254,254,254 CMYK=0.0.0.0 RGB=235,237,242 CMYK=9.7.4.0 
国 RGB=59.48.46 CMYK=74.76.74.48 国 RGB=71.4234 CMYK=66.80,83.50 
国 RGB=159,103,80 CMYK=45.66.703 国 RGB=58.8234 CMYK=79,58,10030 
国 RGB=106.46.46 CMYK=56.87,7934 国 RGB=152.148,147 CMYK=47.4038,0 


〗 图 形 创 晶 设 计 的 基础 色 


色彩 是 通过 眼睛 、 大 脑 和 我 们 积累 的 生活 经 验 所 产生 的 对 光 的 视觉 效应 ， 在 设计 过 程 中， 
色彩 可 以 引导 我 们 的 思维 ， 向 我 们 传达 情绪 、 感 受 、 口 味 等 信息 ， 加 强 广 告 创意 想 要 传达 给 
受众 的 视觉 体验 。 

色彩 的 基础 色 有 红色 、 橙 色 、 黄 色 、 绿 色 、 青 色 、 蓝 色 、 紫 色 、 黑 白灰 。 不 同 的 颜色 措 
配 会 产生 不 一 样 的 视觉 感受 。 
橙色 是 一 种 比 红色 更 加 温暖 的 颜色 ， 给 人 温暖 、 庄 严 的 感受 。 
绿色 是 自然 界 中 最 常见 的 颜色 ， 代 表 着 环保 、 健 康 、 生 命 。 

蓝 色 象征 着 冷静 、 安 人 全、 理智、 永恒 。 
紫色 由 温暖 的 红色 和 冷静 的 蓝 色 混合 而 成 ， 代 表 着 尊贵 和 神秘 。 
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红色 : 红色 是 光 的 三 原色 之 一 ， 在 不 同 的 场合 红色 象征 的 意义 是 多 元 化 的 ， 它 婚 
可 以 代表 积极 乐观 、 热 情 亥 快 , 也 可 以 代表 危险 和 死亡 。 由 于 红色 在 画面 中 较为 醒目 ， 
所 以 在 设计 中 运用 红色 会 使 画面 整体 十 分 抢眼 


色彩 情感 : 热情、 喜庆、 温暖、 停止、 警告。 


CMYK=3.31.26.0 : CMYK=1.15.11.0 : CMYRK=56.98.75.37 


宝石 红 RG: 8. ; 灰 玫 红 RGB=194.115.127 ; 优 品 紫红 RGB=225.152.192 } 
CMYK=28.100.540 CMYK=30.65.39.0 | CMYR=14.51.5, 


312 洋红 & 胭脂 红 


人 @ 这 是 一 款 彩虹 糖 的 广告 设计 。 该 设计 将 椭 | 
圆 形 标识 放 在 画面 的 正中 间 ， 开 门 见 山地 使 ; 
受众 发 现 、 理 解 创意 的 核心 ， 并 展示 出 产品 |; 
品牌 的 标识 ， 从 而 达到 宣传 产品 的 目的 。 

| @ 肌 脂 红 给 人 一 种 活 泌 、 青 春 的 视觉 感 受 。 | 

| 和 画面 整体 采用 浓度 和 纯度 较 高 的 色彩 相互 | 

搭配 ， 以 蓝天 为 背景 ， 在 色彩 方面 与 胭脂 | 

红 形 成 了 鲜明 的 对 比 ， 使 画面 具有 较 强 的 ; 

视觉 冲击 力 。 | 


| @ 这 是 一 款 洗衣 液 的 创意 广告 设计 。 通 过 展 | 
| 示 与 服装 形态 相似 的 图 形 来 增强 画面 的 ; 
视觉 感染 力 ， 同 时 将 纸张 设置 成 相同 的 颜 ， 
i ” 色 ， 以 此 来 凸显 产品 “不 掉 色 ”的 特点 。 
| @ 洋红 色 给 人 一 种 时 尚 、 前 卫 、 华 贵 的 视觉 ; 
感受 。 | 
| @ 中 心 型 的 版 式 设计 与 渐变 的 背景 颜色 可 以 ; 
| 将 受众 的 视线 集中 在 画面 的 中 心 位 置 。 


3.1.3 玫瑰 红 & 朱红 


@ 这 是 一 款 眼镜 的 创意 广告 设计 。 该 设计 | @ 这 是 一 款 以 朱红 色 为 主 色调 的 平面 广告 

; 通过 图 形 的 结合 展现 眼镜 的 样式 ， 与 广 ; 计 ，“C” 形 的 简单 标识 与 滚 剧 相 互 结合 ， 
告 的 主题 相 呼 应 ， 便 于 受众 领悟 广告 的 ， ”使 整个 画面 个 性 鲜明 、 动 感 十 足 。 | 

| 用意。 | @ 朱红 色 又 称 中 国 红 ， 颜 色 醒目 显眼 ， 给 人 | 

; @ 玫瑰 红 给 人 一 种 华丽 、 透 彻 的 视觉 感受 。 ; ”一 种 大 胆 、 鲜 活 、 明 亮 的 视觉 感受 。 : 

| @ 该 款 广 告 的 创意 是 为 了 突出 产品 的 镜片 具 | @ 鲜艳 的 色彩 配 上 简洁 的 形状 ， 使 该 款 广告 | 


有 防 刊 功能， 将 镜片 之 外 的 部 分 全 部 设置 。 ”在 众多 画面 中 脱颖而出 ， 有 利于 吸引 受众 | 
成 有 划 痕 的 样式 ， 以 此 来 凸显 产品 的 特 的 视线 。 | 


山 E 小 


看 主 膝 车 于 水 浊 全 起 图 


3.1.4 鲜红 & 山茶 红 


© 
写 
给 
设 
计 
师 
的 
书 


这 是 一 款 胃 药 的 创意 广告 设计 。 广 告 将 尖 
尖 的 触角 和 尾巴 的 形状 与 甜 甜 圈 的 样式 | 
融合 在 一 起 ， 元 素 形象 看 起 来 活泼 生动 ， | 
通过 个 性 而 完美 的 图 形 对 人 产生 强烈 的 | 
吸引 力 。 | 
山茶 红 给 人 一 种 灵动 、 温 暖 的 视觉 感受 。 
深浅 不 一 的 色彩 将 画面 分 成 了 三 个 层次 ， 
增强 了 画面 的 空间 感 。 


@ 这 是 一 款 旅游 与 运输 类 的 创意 广告 设计 。 
| 广告 以 情人 节 为 创作 主题 ， 将 矩形 与 晴 
结 相互 结合 ， 为 规整 的 布局 增添 了 一 给 
| 力 。 
| @ 鲜艳 夺目 的 鲜红 色 可 以 向 受众 传递 一 种 直 
| 。 情 似 火 的 视觉 情感 ， 与 情人 节 的 主题 相 了 
| 应， 增强 了 画面 的 表达 效果 。 
| @ 醒目 的 鲜红 色 与 冷静 的 蓝 色 搭配 在 一 起 ， 
| 冷暖 对 比 强烈 ， 视 觉 冲击 力 较 强 。 


ET | 


这 是 一 款 酒精 性 饮料 的 创意 广告 设计 。 广 ; 
告 通过 图 形 的 展示 引发 受众 的 心理 效应 ，| 
让 受众 对 产品 的 口味 一 目 了 然 。 | 
火 准 红 给 人 一 种 柔和 、 甜 美的 视觉 感受 。 : 
在 画面 的 右 下 角 展示 了 产品 的 样式 ， 达 到 : 
了 宣传 产品 的 目的 。 | 


@ 这 是 一 款 糖 果 的 创意 广告 设计 .广告 以 “ 
多 的 填充 ”为 主题 ， 画 面 中 的 图 案 以 矩形 
为 主 ， 以 矩形 夸张 的 面积 对 比 来 点 明 

| 。 题 ， 给 人 一 种 规则 整齐 的 视觉 感受 。 

| @ 玫 红 色 给 人 一 种 可 爱 、 粉 嫩 的 感觉 。 
| @ 广告 创意 打破 常规 ， 以 大 面积 的 留 白 吸 引 
~ : ”受众 的 好 奇 心 ， 从 而 达到 宣传 的 目的 。 


超 & 让 


| @ 这 是 一 款 食品 类 的 广告 设计 。 广 告 通过 拟 ; @ 这 是 一 款 西 门 子 抽 油烟 机 的 创意 广告 设计 


区 总 采 瑟 半 淆 涡 旦 开 加 


人 和 夸张 的 表现 手法 使 画面 更 具有 了 豚 引 ; ”该 设计 通过 色彩 和 元 素 的 展现 将 多 边 形变 | 
| 。 力 ， 同 时 增强 了 画面 整体 的 趣味 性 。 | 得 立体 逼真 ， 用 厨房 和 餐厅 有 无 油烟 的 对 
| @ 名 红色 给 人 一 种 童真 、 浪 漫 、 年 轻 的 视觉 。 。 比 来 展现 产品 的 特点 ， 深 刻 地 表达 了 广告 | 
| 感受 。 | 的 主题 思想 。 


| @ 利用 渐变 的 背景 颜色 来 增强 画面 的 空间 感 ;人 @@ 壳 黄 红 给 人 一 种 清新 干净 、 富 有 活力 的 视 ; 
| 和 层次 感 ， 使 该 款 广告 的 整体 效果 更 加 生 ;| 。 觉 感受 。 | 
动 、 形 象 。 | @ 画面 采用 中 心 型 的 版 式 构图 ， 大 面积 的 留 ; 

; ”和 白 引 起 了 受众 的 好 奇 心 ， 从 而 使 受众 注意 | 


3.1.7 浅 粉 红 & 勃 民 第 酒 


| @ 这 是 一 款 虽 的 广告 设计 。 该 设计 用 杯子 将 | @ 这 是 一 款 雪 糕 的 广告 设计 。 该 设计 直接 将 | 
| 画面 中 的 两 个 人 物 连接 起 来 ， 引 起 受众 的 好 ;产品 展示 在 画面 中 ， 能 够 让 受众 对 产品 的 | 
| 。 奇 心 ,从 而 达到 宣传 产品 、 促进 消费 的 目的 。| 。 样式 和 细节 一 目 了 然 。 | 
| @ 浅 粉红 色 可 以 向 受众 传递 一 种 浪漫 、 甜 美人 @ 勃 民 第 酒 红 给 人 一 种 神秘 、 高 贵 、 优 雅 、 


| 的 视觉 感受 。 | 稳重 的 视觉 感受 。 
| 回 中 心 型 的 版 式 设 计 可 以 突出 画面 中 的 重点 ; 和 @ 利用 渐变 的 背景 颜色 增强 画面 的 空间 感 。 


元 素 ， 并 利用 人 物 的 造型 和 咖啡 杯 的 设计 ; 


| 来 者 强 本 面 的 B 呆 性 全 
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3.1.8 威尼斯 红 & 宝石 红 


: @ 这 是 一 款 麦 当 劳 食品 类 的 创意 广告 。 画 
中 产品 与 圣诞 老人 的 结合 ， 是 将 生活 中 熟悉 
的 物体 进行 结合 与 变形 ， 能 够 有 效 、 准 确 
i 向 受众 传递 信息 ， 容 易 引起 受众 的 共鸣 。 
; @ 威尼斯 红 给 人 一 种 大 气 、 活 跃 的 感觉 ， 
| 时 红色 的 背景 也 会 使 画面 更 加 显眼 。 

i @ 用 白色 与 威尼斯 红 相 互 搭配 ， 符 合 圣 诞 
| 与 冰激凌 的 色彩 特点 ， 也 能 够 让 画面 看 
去 更 加 美观 。 


这 是 一 款 洗衣 液 的 广告 设计 。 广 告 将 指甲 | 
油 与 洗衣 液 的 元 素 结合 在 一 起 ， 引 导 受 众 } 
联想 两 种 产品 之 间 巧 妙 的 关系 ， 再 通过 颜 
色 的 对 比 来 凸显 产品 的 作用 和 效果 。 | 
宝石 红 是 一 种 亮丽 的 色彩 ， 会 给 人 带 来 一 ; 
种 时 尚 、 高 档 的 视觉 感受 。 
立体 的 瓶 身 让 画面 整体 的 层次 感 更 加 ; 
强烈 。 | 


高 露 洁 牙 膏 的 创意 广告 设计 。 
面 主 要 以 长 长 的 针管 与 尖 尖 的 针头 为 主 
将 与 产品 有 一 定 关联 性 的 元 素 展现 出 来 
| “使 受众 产生 共鸣 。 
| 四 灰 玫 红 给 人 一 种 安静 、 儒 雅 、 高 贵 的 视 世 
: 感受。 


这 是 一 款 食品 类 的 创意 广告。 该 设计 将 两 
种 物体 相互 结合 ， 巧 妙 地 突出 了 产品 “ 绿 
色 、 健康 ”的 特点 。 
优 晤 紫红 给 入 一 各 清新、 时尚 的 视觉 感受。 

画面 采用 源 变 的 优 品 紫红 作为 背景 颜色 ， | 
| 人 @ 利用 浙 变 的 背景 和 画面 中 间 的 中 心绪 来 增 。。 忆 ， 让 加 而 让 
i 。 强 画面 整体 的 空间 感 与 层次 感 。 ， 四 


2 重 


橙色 : 橙色 是 一 种 积极 向 上 的 颜色 。 在 自然 界 中 水 果 、 蔬 菜 、 灯 光 、 太 阳 都 含有 
丰富 的 栖 色 ， 因 此 ， 栖 色 具有 了 明快、 华丽 、 兴 和 奋 的 感情 色彩 ， 同 时 由 于 橙色 本 身 色彩 
鲜 攀 ， 相 对 其 他 颜色 来 说 较 容 易 吸 引 受众 的 眼球 。 

色彩 情感 : 兴奋 、 喜 悦 、 辉 煌 、 新 鲜 、 甜 腻 、 响 亮 、 动 感 。 


册 & 让 


只 全 有 庄 可 竺 水 涡 品 开 贺 


柿子 权 RGB=237.108.61 
CMYK=7.71.75.0 


| ” 阳 查 RGB=242.141.0 
CMYK=8.80.90.0 ! CMYK=6.56.94.0 


56 165.1 
CMYK=0.46.91.0 


米色 RGB=228.204.169 驼 色 RGB=181.133.84 琥珀 色 RGB=203.106.37 咖啡 RGB=106.75.32 
CMYK=14.23.36.0 ! CMYK=37.53.71.0 : CMYK=26.69.93.0 | CMYK=59.69.98.28 


蜂蜜 色 RGB= 250,194.112 44.164.96 巧克力 色 RGB= 85.37.0 重 褐色 RGB= 139.69.19 
CMYK=4.31.60.0 ! CMYK=5.46.64.0 | CMYK=60.84.100.49 |; CMYK=49.79.100.18 


机 可 河 玫 所 东明 合 


JJ 记 


圳 州 闻 商 锅 嘻 染 


| @ 这 是 一 款 家 居 用 品 的 广告 设计 。 该 设计 


i @ 栓 色 给 人 一 种 健康 、 兴 奋 的 视觉 感受 。 
| @ 将 食材 与 汉堡 的 形状 相互 结合 ， 让 受众 


3.2.2 橘 色 & 柿 


画面 的 中 心 位 置 将 产品 展示 出 来 ， 以 产 上 
的 样式 来 吸引 受众 的 目光 。 


| @ 情色 会 给 人 一 种 青春 、 欢 快 的 视觉 感受 。 
| @ 中 心 型 的 版 式 设计 使 受众 的 目光 集中 于 


品 本 身 ， 能 更 加 有 效 地 展现 出 产品 独 有 
特色 。 


名 这 是 一 款 汉堡 的 创意 广告 设计 。 广 告 
用 图 形 的 展示 将 受众 的 视线 集中 在 画 
的 中 心 位 置 ， 使 画面 整体 的 空间 感 更 
丰富 。 


广告 的 宣传 目的 一 目 了 然 ， 同 时 也 起 到 
增强 受众 食欲 的 效果 。 


这 是 一 款 牙 线 的 创意 广告 设计 。 广告 以 “不 | 
要 让 它 逃 脱 ”为 创作 主题 ， 利 用 卡通 的 图 | 
形 与 产品 的 展示 充分 表达 出 了 产品 的 作用 | 
与 效果 ， 增 强 了 画面 与 主题 的 关联 性 。 | 
柿子 杜 色 给 人 一 种 含蓄 \ 舒 适 的 视觉 感受 。; 
广告 通过 简洁 的 图 形 和 富有 趣味 性 的 创意 ; 
来 吸引 消费 者 ， 使 消费 者 对 产品 产生 深刻 | 
的 印象 : 


这 是 一 款 酒精 性 饮料 的 创意 广告 设计 。 该 
设计 将 方形 、 圆 形 和 类 角 的 形状 与 啤酒 进 | 
行 创意 组 合 ， 塑 造 出 人 脸 的 样式 ， 个 性 而 ; 
富有 创意 的 广告 设计 使 人 眼前 一 亮 。 | 
阳 橙色 给 人 一 种 新 鲜 、 时 尚 、 富 有 动感 的 } 
视觉 感受 。 | 
通过 画面 底部 线条 的 加 入 增强 了 整体 的 空 ; 
间 感 。 | 


| 


3.2.4 红 & 热带 橙 


| @ 这 是 一 款 便利 店 的 创意 广告 设计 。 广 告 想 要 ; 
| 表达 该 便利 店内 的 产品 都 可 以 带 着 走 ， 是 汽 ; 

车 司机 们 的 好 伙伴 ， 所 以 将 产品 样式 与 信号 | 
| 灯 相互 结合 ， 以 此 来 突出 广告 的 主题 。 | 
| @ 桶 红色 给 人 一 种 热情 、 明 亮 的 视觉 感受 。 
| @ 利用 圆 形 的 组 合 来 比喻 信号 灯 ， 使 受众 看 
| 到 广告 的 第 一 时 间 就 能 产生 共鸣 。 


3.2.5 橙黄 & 杏 黄 


简单 的 图 形 相互 搭配 ， 塑 造 出 房间 的 样 | 
式 ， 大 面积 的 矩形 应 用 使 画面 整体 规整 统 | 
一 ， 再 通过 添加 鱼 儿 的 样式 来 增强 广告 与 | 
| 产品 的 关联 性 。 | 
| @ 热带 栖 色 给 人 一 种 明亮 ,愉快 的 视觉 感受 。| 
| 避 广告 采用 对 比 强烈 的 配色 ， 增 强 了 画面 整 | 


体 的 视觉 冲击 力 。 


| @ 这 是 一 款 厨 房 家 具 的 创意 广告 设计 。 该 设 
| 计 将 食品 拟人 化 ， 倒 立 的 茄子 与 方形 的 地 ; 

牧 使 画面 更 具有 感染 力 ， 活 泌 有 趣 ， 动 感 ; 
| 十足， 加 深 了 受众 对 广告 的 印象 。 | 
| @ 栖 黄 色 给 人 一 种 青春 、 活 泼 的 视觉 感受 。 


| @ 这 是 一 款 啤酒 的 广告 设计 。 广 告 将 产品 直 | 


接 展示 在 画面 中 ， 让 受众 直观 具体 地 了 解 | 
| 产品 的 属性 ， 从 而 达到 促进 消费 的 目的 。 ; 
| @ 可 黄色 给 人 一 种 开朗 、 欢 快 的 视觉 感受 。 | 
| @ 将 杯子 装 满 啤酒 ， 让 受众 从 图 形 的 展现 中 | 


| 人 @ 将 厨房 的 设计 图 展示 在 画面 的 左下 角 ， 点 ， 告 的 用 意 
|。 。 明 广告 的 主题 。 oa 


翰 E 变 


看 皇上 肢 否 季 水 测 人 开展 图 


3.2.6 米色 & 驼 色 


机 可 洁 玫 六 东明 合 


这 是 一 款 办 公用 品 的 创意 广告 设计 。 广 告 ; 
将 人 物 的 造型 与 产品 连接 在 一 起 ， 提 高 了 ; 
画面 与 产品 的 关联 性 。 同 时 生动 的 人 物 形 ; 


串 州 闻 雹 山 坚 未 轩 


i 。 式 来 加 强 广告 的 吸引 力 。 象 使 画面 更 加 容易 吸引 受众 的 注意 力 ， 从 : 
i @ 米色 给 人 一 种 温暖 、 宁 静 、 和 柔和 的 视 而 达到 宣传 产品 的 目的 。 : 
i ”感受 。 驼 色 给 人 一 种 安稳 、 舒 适 的 视觉 感受 。 


: @ 创意 性 较 强 的 广告 设计 更 容易 吸引 消费 
: 的 注意 力 ， 从 而 达到 宣传 产品 的 目的 。 


人 物 造型 的 塑造 使 画面 趣味 十 足 ， 可 以 给 | 
受众 留 下 深刻 的 印象 。 | 


这 是 一 款 围巾 的 创意 广告 设计 。 该 设计 将 ; 
标 逸 的 产品 样式 直接 展示 在 画面 中 ， 使 画 ; 
面 富有 动感 ， 同 时 增强 了 受众 对 产品 与 品 
牌 风格 的 认识 。 | 


i @ 这 是 一 款 牙 畜 的 广告 设计 。 该 设计 通过 
i ” 齿 形 状 的 展示 巧妙 地 说 明了 产品 的 属性 
| 。 加 深 了 受众 对 产品 的 印象。 
i @ 琥珀 色 给 人 一 种 含 蔷 、 稳 重 的 视觉 感受 。 
i @@ 中 心 型 的 版 式 设计 使 画面 看 上 去 更 加 
| 。 清 、 干 净 ， 同 时 也 起 到 了 引导 受众 视线 | 感受 。 | 
本 | 作用 。 相同 色 系 的 设计 使 画面 整体 和 谐 统一 。 ”| 


| @ 这 是 一 款 著 片 的 创意 广告 设计 。 广 告 利用 ; @ 这 是 一 款 食品 类 的 创意 广告 设计 。 广 告 
拟人 的 表现 手法 ， 使 其 具有 人 格 化 的 特 ; ”汉堡 、 热 狗 与 果 次 的 元 素 展示 在 画面 中 ， | 
点 ， 同 时 ， 将 慕 片 塑造 成 椅子 的 形状 , 创 ; 整齐 的 排列 方式 ， 给 人 一 种 和 谐 统一 、 规 | 
| 。 意 性 强 ， 使 画面 更 具 吸引 力 。 | 。 则 整齐 的 视觉 感受 。 | 
| @ 蜂 密 色 给 人 一 种 温馨 、 干 净 的 视觉 感受 。 ; @ 沙 棕色 给 人 一 种 低调 、 稳 重 的 视觉 感受 。 | 
| @ 渐变 的 背景 颜色 增强 了 整体 的 空间 感 和 立 ; @ 广告 创意 将 产品 与 游戏 联系 在 一 起 ， 趣 味 | 
| 。 体感， 使 画面 看 上 去 更 加 立体 。 | 性 强 ， 使 人 印象 深刻 。 : 


只 主讲 号 和 半 淆 涡 品 过 国 山上 站 


3.2.9 


| @ 这 是 一 款 家 用 产品 的 创意 广告 设计 。 该 设计 ; @@ 这 是 一 款 纸巾 的 创意 广告 设计 。 该 设计 将 | 
将 产品 展示 在 画面 中 ， 直 观 具体 地 向 受众 传 ; 污渍 设置 成 矩形 纸巾 的 形状 ， 通 过 图 形 与 | 


| 。 达 了 产品 的 细节 , 以 此 来 吸引 消费 者 的 眼球 。 产品 的 关联 性 间接 地 展现 产品 的 特点 ， 引 | 
| @ 巧克力 色 给 人 一 种 温暖 、 顺 滑 、 低 调 、 高 ; ”发 受众 的 好 奇 心 ， 使 受众 印象 深刻 。 | 
| 端的 视觉 感受 。 | @ 重 褐色 给 人 一 种 稳重 、 踏 实 的 视觉 感受 。 


| @ 画面 中 的 线条 与 阴影 增强 了 画面 整体 的 层 | 人 @ 浅 颜色 的 背景 可 以 与 重 褐色 产生 强烈 的 对 | 
| 澳 台 和 空间 感 | 比 ， 从 而 增强 画面 的 立体 效果 。 | 9 
| “ | 
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黄色 : 黄色 与 红色 、 橙 色相 同 ， 同 样 是 暖色 系 的 颜色 ， 象 征 着 阳光 与 青春 ， 通 常 


而 可 河 宪 六 束 如 售 


会 给 人 一 种 快乐 和 充满 希望 的 视觉 感受 。 黄色 具有 鲜艳 、 明 亮 的 特征 , 在 广告 的 配色 中 ， 
黄色 的 应 用 会 使 画面 在 众多 广告 中 脱颖而出 。 
图 色彩 情感 : 轻快 、 兴 奋 、 辉 煌 、 高 贵 、 危 险 、 警 告 、 吵 闹 、 和 急促。 


柠 样 黄 RGB=240.255.0 万 寿 菊 黄 RGB=247.171.0 : 
CMYK=17.0.84.0 | CMYK: | 


1 香槟 黄 RGB-255.248.177 : ” 奶 黄 RGB-255.234.180 ;土著 黄 RGB=186.168.52 ; 黄 褐 RGB=196.143.0 
1 CMSYK=4.3.40.0 1 CMYK=2.11.35.0 | CMYK=36.33.89.0 i CMYK=31.48.100.0 


卡其 黄 RGB=176.136.39 灰 菊 色 RGB=-227.220.161 上 


CMYK=40.50.96.0 ! CMYK=14.18.79.0 : CMYK=23.22.70.0 | CMYR=16.12.44.0 


癌 | 区 过 旦 过 区 过 区 避 


; 含羞 草 黄 RGB-237.212.67 ; ”芥末 黄 RGB-214.197.96 


:0 该 款 广告 创意 主要 是 为 了 突出 产品 的 储存 | @ 该 款 广告 的 主题 是 “知道 你 的 距离 ”。 将 | 
量 。 运 用 夸张 的 表现 手法 ， 将 长 颈 鹿 与 正 ; | 

、 一 中 人 sa 立 | 尺子 与 警戒 线 结合 在 一 起 ， ee | 
方形 组 合 在 一 起 ， 以 此 来 暗示 受众 该 款 产 ; | 

品 的 特点 ， 与 广告 的 主题 相 呼应 。 | ”画面 更 具 延展 性 ， 进 一 步 增 强 了 画面 的 视 | 


| sg | 觉 感染 力 。 | 
, @ 黄色 是 一 种 明度 和 纯度 都 很 高 的 颜色 , 会 ， Ee 
| 。 给 入 带 来 一 种 愉悦 、 刺 激 的 视觉 感受 . 在 @ ee 


告 设计 中 ， 将 黄色 作为 主体 色 可 以 使 广 Ss | 
告 画面 更 加 显眼 。 19 深 色 的 背景 使 前 景 更 加 突出 ， 让 广告 画面 | 


| 容 受 > 
| @ 中 心 型 的 版 式 布局 使 广告 创意 更 加 突出 。 | 。 更 加 容易 吸引 受众 的 注意 力 


| @ 这 是 一 款 酒精 性 饮料 的 创意 广告 设计 。 广 ; @ 这 是 一 款 便利 贴 的 创意 广告 设计 。 广 告 将 | 
i” 告 将 绿叶 设计 成 手 的 样式 ， 用 以 托 住 产 ; 产品 的 样式 进行 创意 性 的 变形 ， 风 趣 幽默 ; 

品 ， 通 过 图 形 的 设计 让 受众 产生 联想 和 想 ; ”的 设计 打破 了 单调 乏味 的 画面 布局 ， 以 此 | 
| 。 象 ， 引 导 受 众 的 思 | 。 来 吸引 受众 的 注意 力 。 | 
| @ 金色 给 人 一 种 适 煌 、 高 高 贵 的 视觉 感受 。 ”; @ 香蕉 黄色 给 人 一 种 清新 .干净 的 视觉 感受 。| 
| @ 将 黄色 和 绿色 搭配 在 一 起 ， 会 使 整个 画面 ; @ 画面 整体 以 黄色 为 主题 色 ， 使 画面 整体 看 | 
| 显得 更 加 活泼 生动 ， 贴 近 自然 。 | 上 去 和 谐 统一 。 | 


哇 总 有 庙 嘲 和 半 范 涡 旦 湛 国 需 E 小 


3.3.4 鲜 黄 & 月 光 黄 


击 可 柯 守 沁 东 骨 全 


全 这 是 一 款 果汁 饮料 的 创意 广告 设计 。 这 是 一 款 糖 果 的 创意 广告 设计 。 该 设计 将 
计 将 菠萝 拟人 化 ， 可 以 在 突出 产品 口味 圆 形 的 糖果 与 立体 的 字母 相互 结合 ， 起 到 : 
同时 让 画面 更 具 感 染 力 。 利 用 眼镜 、 鼻 子 吸引 受众 注意 力 的 作用 ， 同 时 通过 图 形 样 ; 

: 胡子 等 元 素 使 画面 看 上 去 更 加 逼真 、 有 趣 式 的 呈现 让 受众 联想 到 产品 的 样式 ， 引 起 : 
i @ 鲜 黄 色 给 人 一 种 明快 、 鲜 亮 的 视觉 感受 。 受众 的 共鸣 。 
i @ 渐变 的 背景 起 到 了 突出 主体 物 的 作用 。 月 光 黄 给 人 一 种 清新 、 明 快 的 视觉 感受 。 


Es 


这 是 一 款 画 笔 的 创意 广告 设计 。 该 设计 通 ; 
过 图 形 与 警戒 线 的 结合 增强 了 产品 与 画 | 
面 的 关联 性 。 | 
万 寿 菊 黄 给 人 一 种 大 气 、 热 烈 、 兴 奋 的 视 | 


觉 感受 。 


@ 这 是 一 款 家 具 生活 用 品 的 创意 广告 设计 。 

i ”该 设计 利用 简单 的 图 形 间接 地 展示 出 
品 的 属性 ， 同 时 能 够 引起 受众 强烈 的 探 3 
心理 ， 引 发 受众 思考 ， 使 其 对 广告 创意 
下 深刻 的 印象 。 


: 给 人 一 、 清 新 的 视觉 感受 。 : 
和 re oe ee ee 画面 以 城市 和 公路 为 背景 ， 黑 白灰 的 配色 | 
| 昌 将 柠檬 i ， 简单 大 气 ， 也 使 黄色 的 画笔 更 加 抢眼 。 


乌 |。 整体 的 视觉 冲击 力 。 | 


3.3.6 香槟 黄 & 奶 黄 


THIS 15 MOT A CHOCDLAFE BA 


超 & 中 


HE WANILLA One oR 


人 @ 这 是 一 款 巧克力 的 创意 广告 设计 。 广 告 将 产 ; 


| @ 这 是 一 款 饮料 的 创意 广告 设计 。 广 告 将 水 ; 。” 品 进行 变形 与 组 合 ， 塑 造 出 房间 的 形象 ， 增 | 

果 的 样式 进行 创意 变形 ， 塑 造 出 杯子 的 形 ， 。 强 了 画面 的 视觉 感染 力 ， 可 以 加 深 受 众 对 广 | 
| 象 ， 以 此 来 突出 产品 的 口味 和 产品 取材 。 ; 。 告 的 印象 。 | 
| @ 香槟 黄 给 人 一 种 和 柔和、 清爽 的 视觉 感受 。 ;人 @ 奶 黄色 给 人 一 种 温 声 、 和 舒适、 干净 、 简 洁 | 
| @ 利用 渐变 的 背景 颜色 与 画面 中 间 的 分 界线 | 。 的 视觉 感受 。 | 
| 。 来 增强 画面 整体 的 空间 感 和 层次 感 。 。 。， @ 采用 相同 色 系 的 配色 使 画面 整体 看 上 去 和 | 


看 皇上 肢 否 闻 水 而 人 民力 


S37 土著 黄 & 黄 褐 


@ 这 是 一 款 保鲜 袋 的 创意 广告 设计 。 该 设 
意 主要 是 为 了 展现 产品 超 强 的 去 污 能 力 。 通过 展示 食品 的 多 面 性 来 增强 画面 的 层 | 
将 番茄 桨 进行 创意 性 的 加 工 与 变形 ， 塑 造 ; ”次 感 与 空间 感 。 | 
出 街道 的 样式 ， 使 广告 内 容 更 加 丰富 且 富 | @ 黄 褐色 给 人 一 种 可 靠 、 踏 实 的 视觉 感受 。 | 
| 有 趣味 性 。 ; @ 作品 以 相同 色 系 的 渐变 色 作 为 背景 ， 使 画 
| @ 土著 黄 给 人 一 种 低调 、 稳 重 的 视觉 感受 。 | 。 面 整体 和 谐 统一 。 | 
| @ 黄色 和 红色 的 搭配 对 比较 为 强烈 ， 增 强 了 | 


画面 的 视觉 冲击 力 。 | | 命 
Bl | 
人 


草 可 河 字 沁 东 骨 合 


串 州 平 闷 山 坚 未 图 


3.3.8 卡其 黄 & 含羞 草 黄 


| @ 这 是 一 款 果汁 饮料 的 广告 ， 画 面 布局 简 

整洁 ， 将 水 果 与 比萨 的 样式 组 合 在 一 起 ， 
| 利用 独特 的 造型 来 吸引 受众 的 注意 力 。 
| @ 卡其 色 会 给 人 带 来 一 种 温暖 的 感觉 ， 由 
| 它 和 士 的 颜色 类 似 ， 所 以 也 会 带 有 一 种 
| 。 静 、 踏 实 的 特性 。 

i @ 中 心 型 的 设计 容易 产生 视觉 焦点 ， 画 面 
景 是 由 浅 到 深 的 同色 系 的 渐变 色 ， 使 整 
画面 简单 而 又 不 死板 。 


这 是 一 款 办 公用 品 的 创意 广告 设计 。 该 设 ; 
计 利用 产品 形状 的 展示 直接 点 明 广告 的 ; 
主题 ， 同 时 圆 形 与 方形 的 搭配 摆脱 了 死板 ; 
单一 的 视觉 感受 。 | 
含羞 草 黄 给 人 一 种 欢乐 ,低调 的 视觉 感受 。| 
在 配色 方面 ， 采 用 对 比 强烈 的 黄色 和 红色 ; 
相互 搭配 ， 增 强 了 画面 的 视觉 冲击 力 。 ”| 


这 是 一 款 零 食 的 平面 广告 设计 。 广 告 将 产 ; 
品 的 外 形 进行 转换 ， 引 起 受众 的 好 奇 心 。 ; 
灰 菊 色 给 人 一 种 稳重 、 优 雅 的 视觉 感受 。 ; 
广告 通过 大 胆 的 创意 将 产品 间接 地 展示 在 | 
受众 的 眼前 ， 引 起 了 受众 对 产品 的 好 奇 ; 
心 ， 并 且 通 过 立体 图 形 加强 了 画面 的 空 : 


| @ 这 是 一 款 啤酒 的 创意 广告 设计 。 广 告 通 i 
与 产品 样式 相似 的 图 形 向 受众 展示 产 上 
| 的 属性 ， 使 受众 产生 共鸣 。 

| @ 芥 未 黄 给 人 一 种 淡雅 、 细 腻 的 视觉 感受 。 
| @ 画面 整体 采用 芥末 黄 作为 背景 颜色 ， 更 加 
1。 有效 地 突出 了 前 景 的 展示 。 


绿色 : 绿色 是 自然 界 中 常见 的 颜色 ， 与 大 
不 是 暖色 ， 属 于 居中 的 颜色 ， 可 以 向 受众 传达 
风格 清新 时 尚 。 


hy 


自然 和 植物 紧密 相关 ， 它 既 不 是 冷色 也 


一 种 积极 乐观 的 视觉 感受 ， 使 画面 整体 


色彩 情感 : 生机、 通行、 愉悦、 健康、 环保、 新 鲜 、 自 然 。 


黄 绿 RGB=216.230.0 


苹果 绿 RGB=158.189.25 | 
CMYK=47.14.98.0 


CMYK=46.45.93.1 


枯 叶 绿 RGB=174.186.127 牧 绿 RGB=21.174.105 
CMYK=39.21.57.0 | CMYK=75.8.75.0 


孔雀 石 绿 RGB=0.142.87 铬 绿 RGB=0.101.80 
CMYK=82.29.82.0 1 CMYK=89.51.77.13 


苦 花 绿 RGB=136.134.55 ;芥末 绿 RGB=183.186.107 | 


绿 松石 绿 RGB=66.171.145 


孔 从 绿 RGB=0.128.119 


墨绿 RGB=0.64.0 | 。” 叶 绿 RGB=135.162.86 


CMYK=90.61.100.44 ! CMYR=: 


橄榄 绿 RGB=98.90,5 


CMYK=36.22.66.0 CMYK=66.60.100.22 


青瓷 绿 RGB=123.185.155 
CMYK=71.15.52.0 | CMYK=56.13.47.0 


钴 绿 RGB=106.189.120 
CMYK=85.40.58.1 : CMYK=62.6.66.0 


翰 & 溃 


加 


SS 


创 


机 可 洁 玫 所 东明 全 


刘 


串 州 平 扎 础 吾 隶 


3.4.2 黄 绿 & 苹果 绿 


通过 图 形 元 素 以 及 文字 的 结合 来 展现 产 
品 的 特点 ， 引 发 受众 思考 ， 从 而 给 受众 留 
下 深刻 的 印象 。 | 
苹果 绿 给 人 一 种 青春 、 富有 生机 的 视觉 感受 。 
画面 在 整体 布局 上 , 上 下 、 左右 相互 对 称 ，; 
使 画面 整体 看 上 去 既 和 谐 又 统一 。 : 


用 大 小 不 一 、 若 隐 若 现 的 圆 形 来 展现 产 上 

中 含有 真正 的 水 果 以 及 取材 纯 天 然 的 
点 。 通 过 图 形 的 展示 进行 信息 的 传播 ， 

i 能 引起 受众 的 注意 。 

| @ 黄 绿色 给 人 一 种 清新 且 富 有 活力 的 视觉 感受 

i @ 立体 的 圆 形 波纹 能 赋予 画面 较 强 的 层次 和 


os 


3.4.3 墨绿 & 叶 绿 


这 是 一 款 果汁 饮料 的 创意 广告 设计 。 该 设 ; 
计 通 过 圆 形 与 五 边 形 的 结合 呈现 出 足球 的 ; 
样式 , 以 此 来 点 明 “ 运 动 饮料 ”宣传 的 主题 。; 
叶 绿 色 给 人 一 种 清新 、 自 然 、 时 尚 、 富 有 ; 
生命 力 的 视觉 感受 。 : 


| @ 这 是 一 款 啤酒 的 创意 广告 设计 。 该 设计 将 | 

形 的 碟 片 和 上 面 的 图 形 元 素 堆积 成 啤酒 并 
| “样式 ， 让 受众 对 广告 的 宣传 主题 一 目 了 然 。 
i @ 墨绿 色 给 人 一 种 稳重 、 高 贵 、 成 熟 的 视 
| 印象 


| 人 浙 变 的 青 景 颜色 增强 了 画面 的 空间 感 与 利用 图 形 的 搭配 展示 出 产品 的 特点 ， 能 够 | 
| 次 感 。 准确 、 直 观 地 向 受众 传递 信息 。 : 


| @ 这 是 一 款 果汁 饮料 的 创意 广告 设计 。 该 设 ，@@ 这 是 一 款 棒 棒 糖 的 广告 。 广 告 通过 图 形 元 
计 将 水 果 的 样式 呈现 在 画面 中 ， 让 受众 自 | 。 素 的 搭配 将 产品 拟人 化 ， 增 强 了 画面 的 趣 ; 


掉 主 河东 玫 水 测 僵 汇 图 震 E 小 


| 然而 然 地 联想 到 产品 的 口味 。 | 味 性 ， 这 种 表现 形式 更 能 吸引 人 的 眼球 。 | 

| @ 草绿 色 给 人 一 种 富有 生机 、 健 康 的 视觉 | @ 若 共 绿 给 人 一 种 沉稳 安静、 踏实 的 感觉 。| 

| 。 感受 。 | @ 使 用 相同 色 系 的 渐变 颜色 作 背 景 ， 使 画面 
| @ 通过 果皮 和 倒影 的 设计 使 画面 整体 看 上 去 不 会 给 人 一 种 单调 的 感觉 。 | 

| 。 更 加 立体 逼真 。 


conscious 


计 将 单一 的 物品 组 合 在 一 起 ， 塑 造 出 夸张 ; ”将 产品 与 道路 、 海 水 结合 在 一 起 ， 以 此 来 | 
的 形态 并 展现 在 画面 的 中 心 位 置 ， 以 此 来 ' 。 突出 产品 的 特点 ， 增 强 画 面 的 表达 效果 。 | 


| “引发 受众 的 探究 心理 。 | @ 梓 模 绿 给 人 一 种 踏实 、 可 靠 的 视觉 感受 。 ， 
| @ 六 末 绿 是 色调 偏 暗 的 颜色 , 给 人 一 种 安静 、 @ 拱 形 海水 的 设计 增强 了 画面 的 趣味 性 ， 同 ， 


| 低沉 的 视觉 感受 。 | 时 通过 这 一 创意 增强 了 画面 整体 的 动感 。 | 
| @ 将 产品 真正 的 样式 展现 在 画面 的 右 下 角 ， : 
i ”点 明 广 告 的 创作 主题 。 


出 豆 玉生 池 吉 曙 合 


圳 州 闻 商 名 全 染 园 


| © 这 是 一 


| @ 桔 叶 绿 给 人 一 种 自然 、 质 朴 、 滩 雅 的 视 


| @ 渐变 的 背景 和 向 下 流 消 的 污渍 增强 了 画 


| @ 绿 松石 绿 会 向 受众 传递 一 种 轻松 、 舒 适 、 


| @ 通过 图 形 的 展示 给 受众 留 下 丰富 的 想象 


款 洗衣 液 的 创意 广告 设计 。 广 告 i 
过 服装 和 墨水 元 素 的 展示 使 受众 对 产 扣 
的 特点 与 属性 一 目 了 然 ， 直 接 感 受到 产 上 
的 魅力 所 在 ， 以 此 增强 受众 的 购买 欲望 。 


这 是 一 款 耳机 的 创意 广告 设计 。 广 告 通过 | 
耳机 与 地 面 面 积 大 小 的 夸张 对 比 使 其 成 
为 画面 中 的 重点 。 圆 形 与 曲线 的 应 用 打破 ， 
了 单调 的 格局 。 
怕 绿 色 给 人 以 一 种 健康 明亮 的 视觉 感受 。 | 
将 产品 直接 展示 在 画面 中 ， 加 深 了 受众 对 ; 
产品 的 印象 。 


感受 。 


的 空间 感 与 层次 感 。 


3.4.7 绿 松石 绿 & 青瓷 绿 


全 这 是 一 款 纸尿裤 的 创意 广告 设计 。 该 设 
将 立体 的 图 形 和 英文 字母 的 元 素 相互 结 
合 ， 使 画面 充满 了 童 趣 ， 间 接地 引起 受 
的 好 奇 心 ， 可 加 深 受 众 对 广告 的 印象 。 


设计 利用 蘑菇 元 素 的 展示 来 点 明 产 品 的 ; 
特点 所 在 。 圆 形 与 方形 的 结合 避免 了 画面 : 
单一 乏味 的 气氛 ， 增 强 了 整体 的 趣味 性 。 | 
青瓷 绿 给 人 一 种 清新 、 自 然 的 视觉 感受 。 ; 
通 j 过 颜色 的 设置 将 画面 整体 一 分 为 二 ， 并 将 蘑 ; 
茜 元 素 设计 成 不 同 的 形状 ， 让 画面 产生 远近 ; 
的 对 比 效果 , 增强 了 画面 的 层次 感 和 空间 感 。 | 


简单 的 视觉 感受 


间 ， 间 接 含 蓄 地 展现 出 了 品牌 的 风格 。 


| @ 这 是 一 款 啤酒 的 创意 广告 设计 。 该 广告 利 ; 
i ”用 文字 与 图 形 的 相互 结合 展现 出 产品 的 ; 


样式 ， 从 而 引发 受众 的 探究 心理 ， 使 受众 | | 


| ”对 产品 广告 产生 深刻 的 印象 。 
| @ 和 孔 汰 石 绿 给 人 一 种 高 贵 、 明 亮 
| 党 感受 


ie 广告 通过 图 形 的 展示 向 受众 传递 信息 ， 同 司 


时 也 增强 了 画面 的 视觉 感染 力 。 


、 欢 快 的 视 ， 


| @ 这 是 一 款 餐饮 业 的 广告 设计 。 画 面 中 圆 形 | 
的 应 用 使 受众 不 由 自主 地 将 视线 集中 在 | 
画面 的 正中 间 。 通 过 盘子 和 叉子 的 展示 间 | 
接地 引导 受众 联想 到 广告 的 主题 与 用 意 。 | 

| @ 铬 绿 给 人 一 种 稳重 、 沉 着 的 视觉 感受 

| @ 广告 创意 以 图 形 的 展示 进 和 5 信息 的 传播 
增强 了 画面 的 视觉 效果 。 


只 总 有 壬 于 和 半 东 涡 侣 过 国 需 E 小 


该 设计 通过 直观 的 图 形 将 产品 展示 在 画 | 
面 中 ， 可 加 深 受 众 对 产品 的 印象 。 立 体 的 : 


产品 展示 使 画面 更 具有 空间 感 ， 同 时 也 向 ; 
| 受众 展示 出 了 产品 的 细节 。 
| @ 孔 八 绿 给 人 一 种 华贵 、 神 秘 、 时 尚 的 视觉 
| 感受 。 


人 红色 的 标识 与 画面 的 主体 色 形成 了 鲜明 的 ， 


对 比 ， 容 易 引 起 受众 的 注意 。 


| | @ 钴 绿色 色调 鲜明 ， 


面 整 体 视 感 简单 、 清 新 ， 利用 立体 的 图 形 
展示 使 画面 摆脱 了 单一 乏味 的 布局 方式 。 

给 人 一 种 安静 、 清 新 的 ， 
视觉 感受 。 | 


人 中心 型 的 版 式 设计 可 以 起 着 引导 受众 视线 | 


的 作用 ， 能 将 受众 的 目光 集中 在 画面 的 中 ， 
心 位 置 。 : 


| 
351 
青色 : 青色 是 中 国 特有 的 一 种 颜色 ， 介 于 绿色 和 蓝 色 之 间 ， 象 征 着 坚强 、 和 希望、 
古朴 和 庄重 ， 传 统 的 器 物 或 者 服装 常常 使 用 青色 。 


色彩 情感 : 清脆 、 干 净 、 清 更 、 欢 快 、 谈 雅 、 伶 俐 、 压 抑 、 生 朴 。 


青 RGB=0.255.255 6 | 。 深 青 RGB-0.78.120 。 ; 天 青色 RGB=135.196.237 | 
CMYK=55.0.18.0 i CMYK=89.8344.8 i; CMYK=96.74.403 | CMSYK=50.13.3.0 


群 青 RGB-=0.61.153 。 } 石 青 色 RGB-0.121.186 。”; ”青绿 色 RGB=0.255.192 ”: 。 青 蓝 色 RGB=40.131.176 
CMYK=99.84.100 | CMYK=8448.11.0 ; CMYK=58.0440 | CMYK=80.42.22.0 


资 青 RGB=175.224.224 ”; 淡 青色 RGB=225.255.255 ; 和 白 青色 RGB=228.244.245 ; 青 灰 色 RGB=116.149.166 : 
CMYK=37.1.17.0 | CMYK=14.0.5.0 : CMYK=14.1.6.0 i CMYK=61.36.30.0 1 


清 澜 青 RGB=55.105.86 浅 葱 色 RGB-210.239.232 上 
CMYK=81.52.72.10 | CMYK=22.0.13.0 


藏青 RGB=0.25.84 
CMYK=100.100.59.22 


水 青色 RGB=88.195.224 
CMYK=62.7.15.0 


3.5.2 


山 E 小 


@ 这 是 一 款 糖果 的 广告 。 该 款 广告 用 糖果 组 

成 水 果 的 形状 ， 增 强 了 产品 与 水 果 的 关联 
| 性, 便于 受众 发 现 和 理解 广告 的 创作 核心 。 
| @ 青色 给 人 一 种 清脆 的 视觉 感受 ， 由 于 颜色 ， 
| 十 分 显眼 ， 可 以 增强 画面 的 视觉 冲击 力 。 


人 @ 这 是 一 款 粘 毛 滚 简 的 创意 广告 设计 。 该 款 | 
广告 将 产品 的 样式 与 兔子 结合 在 一 起 ， 再 ， 
搭配 上 干净 的 衣服 ， 以 此 来 突出 产品 的 ; 
功效 。 | 


| 机 冲击 力 。 | 人 @ 铁 青 色 能 给 入 一 种 舒适 、 安 稳 的 视觉 感受 
! 品 标识 展示 - 过 彩 
| 人 @ 将 产品 标识 展示 在 水 果 的 后 侧 ， 通 过 彩虹 | @ 曲面 的 设计 使 画面 看 起 来 更 加 逼真 立体 ， 


| Sy 一 色彩 的 对 比 ， 受 烈 ; | 
| 。 色彩 和 单一 色彩 的 对 比 ， 可 引起 受众 强烈 | 。 将 标识 设置 成 红色 ， 可 使 画面 更 加 显眼 。 | 
| 的 探究 心理 。 | 


掉 兰 膝下 季 水 浊 人 一 示 贺 


3.5.3 深 青 & 天 青 


@ 这 是 一 款 奶酪 的 包装 设计 ， 广 告 语 是 “ 冰 ; @@ 这 是 一 款 佳 洁 士 牙 膏 的 创意 广告 设计 。 画 
冷 的 蓝 色 和 和 白色 的 海洋 ， 一 个 激动 人 心 的 ; 。 面 将 巧克力 和 引火 线 的 元 素 结合 在 一 起 ，| 
美食 机 会 ”， 一 句 话 概括 了 产品 包装 上 的 。 让 受众 产生 联想 和 想象 ， 通 过 图 形 的 展现 | 

| 两 大 用 色 及 搭配 的 目的 。 | 向 受众 传播 广告 的 中 心思 想 。 | 

| @ 深 青色 给 人 一 种 神秘 、 高 端 安稳 的 感觉 。 ; @ 天 青色 给 人 一 种 干净 、 纯 洁 、 童 真 的 视觉 | 

| @ 画面 中 红色 的 矩形 使 其 中 间 的 食物 更 加 显 ; ”感受 。 | 

i” 眼 ， 同 时 ， 红 色 的 应 用 与 蓝 色 形成 了 鲜明 ; @ 渐变 的 背景 颜色 可 将 受众 的 视线 集中 在 画 | 

的 对 比 ， 增 强 了 画面 整体 的 视觉 冲击 力 。 ; 。 面 的 中 心 位 置 。 | 个 

| 


机 可 河 玫 六 东明 合 


这 是 一 款 视听 与 电子 产品 类 的 创意 广告 设 ; 
计 。 该 款 广告 通过 图 形 的 展示 使 画面 整体 ; 
动感 十 足 ， 增 强 了 画面 的 视觉 感染 力 。 | 
石 青色 给 人 一 种 华丽 、 冷 静 的 视觉 感受 。 ; 
在 配色 方面 ， 将 蓝 色 、 红 色 和 黄色 措 配 在 | 
一 起 ， 对 比 强烈 ， 能 使 广告 在 众多 画面 中 | 
脱颖而出 。 


子 拼 成 裙子 的 形状 ， 可 以 最 大 限度 地 吸引 
受众 的 注意 力 ， 这 种 通过 图 形 展示 的 间 

| 表达 方式 可 以 加 深 受 众 对 产品 的 印象 。 

| @ 群 青色 给 人 一 种 平稳 、 纯 净 的 视觉 感受 。 

i @ 广告 创意 虽然 将 标识 放置 在 画面 的 右 

| 角 ， 但 其 颜色 与 群 青色 形成 了 鲜明 的 对 ， 


串 州 平 坊 山 坚 未 国 


@ 这 是 一 款 影 业 类 的 创意 广告 设计 。 广 告 这 是 一 款 保鲜 膜 的 创意 广告 设计 。 利 用 四 ; 
“无 论 你 在 哪里 ， 请 关注 匾 岛 余生 ”为 边 形 引导 受众 将 目光 集中 在 画面 的 中 心 | 
题 ， 通 过 展现 与 广告 内 容 有 关 的 元 素来 位 置 ， eet 


| 受众 产生 共鸣 。 的 作用 与 效果 。 
| @ 青绿 色 是 一 种 十 分 醒目 的 颜色 ， 能 给 人 青 蓝 色 是 一 种 低 明 度 、 ep 可 | 
| 种 鲜亮 、 欢 快 的 视觉 感受 。 给 人 一 种 纯粹 、 高 贵 的 视觉 


| @ 在 配色 方面 ， 青 绿色 与 红色 搭配 在 一 起 ， 和 有 在 右 了 对 比 和 有 从 民 产 品 的 
仿 | 视觉 冲击 力 强 ， 容 易 吸引 受众 的 注意 力 。 : 。 作用 与 效果 ， 让 受众 一 目 了 然 。 


| @@ 这 是 一 款 宠物 食品 的 创意 广告 设计 。 该 设 ' @ 这 是 一 款 糖 果 的 创意 广告 。 该 款 广告 打破 ， 
计 利 用 简单 的 图 形 展现 出 产品 的 属性 以 | 了 糖果 广告 的 常规 设计 模式， 利用 新 颖 独 | 
及 味道 ， 增 添 了 画面 整体 的 趣味 性 ， 可 以 ， 。 特 的 气球 样式 吸引 受众 的 目光 ， 能 够 引起 
成 功 地 引起 受众 的 共鸣 。 i 受众 强烈 的 好 奇 心 。 

| @ 资 青色 给 人 一 种 舒适 、 轻 松 、 纯 净 的 视觉 | @ 淡 青色 可 以 给 人 一 种 清新 、 秀丽 的 机 外 

| 感受 。 i ”感受 

| @ 广告 创意 清新 有 起 ， 通 俗 易 懂 ， 让 人 回味 | @ 画面 主要 采用 相同 色 系 的 配色 方案 ， 使 玫 

| 无穷。 | 。 个 画面 看 上 去 主 次 分 明 、 和 谐 统一 。 | 


@ 这 是 一 款 以 “真正 的 阅读 者 ”为 主题 的 创 ; 
意 广告 设计 。 该 设计 通过 左右 两 侧 的 对 比 | 
| 来 突出 主题 , 使 受众 产生 共鸣 , 引 人 深 思 。， | 
| @ 青 灰色 给 人 一 种 时 尚 、 稳 重 的 视觉 感受 | 
; @@ 相同 色 系 的 渐变 背景 增强 了 画面 整体 的 | 
空间 感 ， 同时 也 使 画面 整体 看 起 来 和 谐 


rr 这 是 一 款 食品 类 的 创意 广告 设计 。 该 设计 ; 

| 将 食品 组 合成 船 的 样式 ， 复杂 的 形状 设计 | 

| 使 画面 的 整体 更 加 丰富 、 立 体 。 : 

| @ 白 青色 给 人 一 种 淡雅 、 清 新 的 视觉 感受 。 

| | @ 广告 背景 应 用 渐变 的 颜色 ， 增强 了 夯 面 整 | 
体 的 空间 感 。 


p= 


超 & 变 


欧 皇 有 歧 否 和 疗 水 测 企 悄 图 
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i @ 这 是 一 款 耳机 的 广告 设计 。 该 设计 将 产 上 

: ”直接 展示 在 画面 中 ， 让 受众 对 产品 的 细 
和 样式 一 目 了 然 ， 直 接 感受 到 产品 的 鬼 

i 所 在 。 

i @ 水 青色 给 人 一 种 清澈 、 宽 阔 的 视觉 感受 。 

| @ 在 广告 设计 中 ， 干净 利落 、 直 观 简洁 的 区 

: 形 应 用 可 以 加 深 受 众 对 产品 的 印象 。 


形 皮 可 以 代表 产品 ， 也 可 以 代表 月 亮 亮 , 利 | 
用 二 者 之 间 形 状 的 共同 之 处 来 吸引 受众 | 
的 眼光 ， 使 广告 更 有 创意 性 。 

藏青 色 给 人 一 种 稳重 、 严 谨 的 视觉 印象 。 
天 空 与 泡泡糖 的 颜色 形成 了 鲜明 的 对 比 ， | 
相同 色 系 、 不 同 明度 的 背景 增强 了 画面 的 ; 
空间 感 。 : 


3.5.9 清 澜 青 & 浅 葱 


| @ 这 是 一 款 媒体 与 出 版 类 的 广告 设计 。 该 
计 通 过 各 种 图 形 的 结合 塑造 出 了 立体 、i 
真 的 画面 ， 并 利用 图 形 将 画面 划分 成 不 

i 的 板块 。 

: 加 清 澜 青 给 人 一 种 高 贵 、 前 卫 的 视觉 感受 。 

i @ 阴影 部 分 的 设计 和 图 形 的 多 面 性 使 画面 

体 的 空间 感 和 层次 感 更 加 强烈 。 


这 是 一 款 热狗 面包 的 创意 广告 。 该 款 广 告 | 
将 各 种 样式 的 图 形 的 产品 灵活 地 摆 放 在 ; 
画面 中 ， 使 画面 整体 看 起 来 生动 活 浅 。 | 
浅 葱 色 给 人 一 种 秀美 、 富 有 灵气 的 视觉 ; 
感受 。 | 
在 配色 方面 ， 黄 色 与 红色 的 应 用 增强 了 画 ; 
面 整体 的 视觉 冲击 力 。 | 


蓝 色 : 提 到 蓝 色 ， 大 家 首先 想到 的 就 是 天 空 、 海 洋 等 元 素 。 蓝 色 与 绿色 一 样 ， 是 
大 自然 的 颜色 ， 极 具 自 然 生态 属性 。 蓝 色 是 一 种 较为 理智 、 沉 稳 的 色调 ， 多 用 于 强调 
科技 、 效 率 等 广告 的 商业 设计 中 。 

色彩 情感 : 深远 、 广阔 、 纯 尝 、 永恒、 冷静、 理智、 诚实、 商务 、 无情、 刻板、 沉重 、 


阴森 。 


SAVE EVEN WHEN YOU'RE NOT. 


蓝 色 RGB=0.0.255 天 蓝 色 RGB=-0.127.255 ”| ”蔚蓝 色 RGB=4.70.166 普鲁士 蓝 RGB-0.49.83 
CMYK=92.75.00 | CMYK=80.500.0 ; CMYK=96.78.1.0 CMYK=100.88.54.23 


深蓝 RGB=1.1.114 道奇 蓝 RGB=30.144.255 
CMYK=75.40.0.0 


R 00.149.237 
CMYK=64.38.0.0 


午夜 蓝 RGB-0.51.102 ”| ”皇室 蓝 RGB-65.105.225 ”| ” 浓 蓝 色 RGB-0.90.120 ”| 。 蓝 黑色 RGB-0.14.42 
CMYK=100.91.47.9 ! CMYK=79.60.0.0 1 CMYK=92.65.44.4 ! CMYK=100.99.66.57 


爱丽 丝 
RGB=240.248.255 
CMYK=8.2.0.0 


孔 八 蓝 RGB=0.123.167 
CMYK=84.46.25.0 


| 水 晶 蓝 RGB=185.220.237 
CMYK=32.6.7.0 


区 主 膝下 于 水 齐全 民 图 需 E 小 


击 否 淋 守 疯 此 如 售 


| @ 这 是 一 款 警 片 的 创意 广告 设计 。 该 设计 用 
拱 形 的 图 形 为 产品 的 标识 作 衬托 ， 起 着 
| 导 受 众 视线 ， 使 其 更 加 突出 显眼 的 作用 。 
i @ 蓝 色 给 人 一 种 时 尚 、 永 恒 的 视觉 感受 ， 
: 分 醒目 。 

| @ 蓝 色 的 背景 ,搭配 上 红色 和 黄色 的 辅助 色 
| 。 增强 了 画面 整体 的 视觉 冲击 力 ， 能 有 效 
| 。 吸引 消费 者 的 眼球 。 


这 是 一 款 汉堡 的 创意 广告 设计 。 整 个 画面 ; 
通过 筷子 的 元 素 和 汉堡 的 形状 点 明 广告 : 
的 主题 ， 容 易 引 起 人 们 的 注意 。 : 
天 蓝 色 给 人 一 种 清凉 、 夹 朗 的 视觉 感受 。 | 
渐变 的 背景 颜色 增强 了 画面 的 空间 感 和 层 : 
次 感 ， 红 色 的 添加 使 画面 的 视觉 冲击 力 : 


Ed] 


3.6.3 蔚蓝 色 & 普鲁士 蓝 


i @ 这 是 一 款 糖 果 的 创意 广告 设计 。 该 设计 利 
用 黄色 的 糖果 拼 出 一 个 皇冠 的 样式 ， 形 


这 是 一 款 领带 的 创意 广告 设计 。 该 设计 通 : 
过 与 产品 相似 的 图 形 展现 产品 的 样式 , 四 ; 


i 了 画面 的 视觉 焦点 。 边 形 与 尖 角 的 设计 彰显 出 男性 的 特征 ， 直 ; 
| @ 前 蓝 色 给 人 一 种 清新 、 宁 静 、 沉 稳 的 视 观 、 具 体 地 凸显 了 产品 的 魅力 所 在 。 : 
i 感受 。 普鲁士 蓝 给 人 一 种 神秘 、 高 贵 、 绅 士 的 视 ; 


| @ 广告 创意 通过 具有 趣味 性 的 产品 展示 来 
: 引 受 众 的 眼球 ， 以 此 来 加 深 产 品 以 及 品 
形象 在 受众 心中 的 印象 。 


觉 感受 。 
通过 颜色 的 搭配 来 展现 产品 的 风格 ， 引 起 | 
受众 的 感情 共鸣 。 | 


矢 车 菊 蓝 & 深蓝 


| @ 这 是 一 款 食品 类 的 创意 广告 设计 。 we | 人 @ 这 是 一 款 以 节约 电能 为 主题 的 宣传 海报 。 | 

通过 图 形 的 结合 展现 出 卡通 风格 的 画面 ，; 。 整 幅 海报 用 黄色 的 矩形 框 来 衬托 文字 , 使 
| 使 画面 更 具 趣味 性 。 |。 其 在 整个 画面 中 最 为 显眼 ， 能 极 大 地 吸引 | 
| @ 矢 车 菊 蓝 给 人 一 种 干净 .时尚 的 视觉 感受 。 ”受众 的 注意 力 。 | 
| @@ 幽默 而 新 奇 的 创意 能 使 广告 整体 给 受众 @ 深蓝 色 给 人 一 种 理智 、 深 邃 的 视觉 感受 。 | 
| 留 下 深 记 的 印象 ， 从 而 达到 宣传 产品 的 “人 @ 利用 简单 的 图 形 深刻 地 表达 了 海报 的 中 心 | 
， 思想， 让 人 回味 无 穷 。 | 


@ 这 是 一 款 酸奶 的 创意 广告 设计 。 该 设计 通 ; @ 这 是 一 款 牙膏 的 创意 广告 设计 。 画 面 将 
过 产品 与 水 果 的 展示 突出 酸奶 中 含有 真正 ， 。 啡 与 牙齿 的 元 素 结合 在 一 起 ， 以 寅 示 咖啡 ， 
的 水 果 ， 画 面 正中 间 的 圆 形 最 大 限度 地 吸 | 。 对 牙齿 的 危害 ， 从 而 达到 宣传 产品 的 目的 。| 

| 。 引 了 受众 的 眼光 ， 可 激发 人 的 购买 欲望 。 | @ 宝石 蓝 给 人 一 种 沉着 、 冷 静 、 可 靠 的 视觉 | 

| @ 道奇 蓝 给 人 一 种 时 尚 、 新 潮 的 视觉 感受 。 ;感受 。 | 
| @ 以 道奇 蓝 作为 背景 可 以 使 广告 画面 与 广告 ， 人 @ 将 产品 的 标识 摆 放 在 画面 的 右 下 角 ， 红 色 | 


内 容 的 关联 性 更 强 。 | 和 蓝 色 的 搭配 增强 了 画面 的 视觉 冲击 力 ，; 
: ”使 其 在 整个 画面 中 更 加 显眼 。 | 


掉 主 河东 玫 水 浊 僵 民 图 需 E 小 


3.6.6 午夜 蓝 & 皇室 蓝 


击 可 柯 守 沁 东 骨 合 


i @ 这 是 一 款 酒精 性 饮料 的 创意 广告 设计 。 
设计 利用 简单 的 图 形 塑造 出 房间 和 灯 
的 样式 ， 透 过 图 形 的 展示 让 受众 产生 
| 。 想 ， 以 此 向 受众 传递 广告 的 用 意 。 

i @ 午夜 蓝 给 人 一 种 沉稳 、 神 秘 的 视觉 感受 。 
i @ 新 奇 的 构思 加 上 图 形 的 展现 对 人 产生 强 
i 的 吸引 力 ， 并 留 下 难忘 且 深刻 的 印象。 


这 是 一 款 服装 品牌 的 创意 广告 设计 。 该 款 | 
广告 利用 图 形 的 集合 与 展示 将 动物 的 形状 ; 
进行 创意 性 的 变形 ,增强 了 广告 的 趣味 性 。| 
皇室 蓝 给 人 一 种 高 贵 、 时 尚 的 视觉 感受 。 | 
整个 版 面 没有 过 多 的 修饰 ， 而 是 直接 将 产 | 
品 的 标识 放置 在 画面 中 ， 从 而 达到 引导 受 ; 
众 视线 的 效果 。 | 


Ee | 


这 是 一 款 飞机 场 的 创意 广告 设计 。 该 设计 ; 
通过 与 飞机 形状 相似 的 元 素 向 受众 传递 ; 
信息 ， 增 强 了 画面 与 广告 创意 的 关联 性 。 | 
蓝 黑 色 给 人 一 种 深究 、 神 秘 的 视觉 感受 。 | 
动物 的 元 素 给 人 一 种 由 下 向 上 飞翔 的 动 ; 
势 ， 使 画面 生动 形象 、 极 富 动感 。 | 


@ 这 是 一 款 宜家 家 居 的 创意 广告 设计 。 该 
计 通 过 和 矩形 的 搭建 来 展现 产品 的 样式 ， 
洁 明了 的 产品 样式 可 以 准确 有 效 地 向 受 

| 。 传递 信息 。 

i @ 浓 蓝 色 给 人 一 种 稳重 、 踏 实 的 视觉 感受 。 

| @ 将 产品 的 标识 放置 在 画面 的 右 下 角 ， 虽 多 

i 所 占 比例 相对 较 小 ， 但 是 通过 颜色 的 对 

可 以 增强 画面 整体 的 视觉 冲击 力 ， 并 使 

识 在 画面 中 更 加 显眼 。 


爱丽 丝 蓝 & 水 晶 蓝 


19 这 是 一 款 有 机 慢 食 运 动 的 创意 广告 设计 。 ; @@ 这 是 一 款 糖 果 的 创意 广告 设计 。 广 告 利 用 | 
| 。 在 画面 中 鱼 儿 的 样式 生动 可 爱 ， 通 过 图 形 ; 。 圆 形 的 搭配 塑造 出 雪人 的 形象 ， 图 形 的 应 
的 概念 向 受众 传递 创意 的 中 心思 想 ， 加 深 ; ”用 更 加 直观 地 展现 出 产品 的 特点 。 | 


i ”了 受众 对 广告 的 印象 。 ie 水 晶 蓝 给 人 一 种 清凉 、 淡 雅 、 纯 净 的 视觉 | 
| @ 爱丽 丝 蓝 给 人 一 种 纯净 .高贵 的 视觉 感受 。| 。 感受 | 


19 通过 深浅 颜色 的 对 比 增强 整体 的 空间 感 ， 19 以 清凉 的 水 晶 蓝 作为 背景 颜色 ， 与 雪人 : 
| 同时， 相同 色 系 的 搭配 使 广告 看 上 去 更 加 ; ”的 形象 相互 衬托 ， 使 画面 整体 构图 和 谐 ; 


|@ 这 是 一 款 清洁 剂 的 创意 广告 设计 。 该 设计 | @ 这 是 一 就 汽 车 保险 协会 的 创意 广告 设计 。 
| 通过 联想 与 蔡 代 的 方式 将 图 形 与 服装 的 ; 该 设计 通过 逢 形 与 其 氛 放 的 位 置 使 受众 ， 
元 素 结合 在 一 起 ， 对 不 同 颜色 进行 分 类 ， | ”联想 到 安全 带 的 元 素 ， 增 强 了 画面 与 主题 | 
巧妙 地 表达 了 产品 的 特性 。 | 。 的 关联 性 ， 使 受众 产生 共鸣 。 | 


| @ 乱 汰 蓝 给 人 一 种 神秘 、 稳 重 的 视觉 感受 。 ， 人 @ 水 墨 蓝 给 人 一 种 安稳 、 简 约 的 视觉 感受 。 ， 
| @ 深浅 颜色 的 搭配 使 画面 更 具有 空间 感 和 层 | 人 @ 画面 中 的 数字 代表 年 份 ， 用 安全 带 将 后 面 
| 次 感 。 ， 的 年 份 这 盖 住 ， 引 人 深思 。 | 
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3721 只 紫 

紫色 : 紫色 是 一 种 醒目 是 时尚 的 颜色 ,由 红 、 蓝 两 种 颜色 混合 而 成 ,象征 着 神秘 、 
贵 。 在 平面 设计 中 ,紫色 的 应 用 一 般 会 彰显 女性 的 特征 : 温柔 、 华 丽 、 浪漫、 迷人 。 
色彩 情感 : 梦幻、 优雅、 尊贵、 神秘、 优美 、 动 人 、 高 冷 、 爱 情 、 距 离 。 


THE 
DISFIGURED 
EGGPLANT 


CHEAP 
rT 


Noooys tensache 


; 淡 紫 色 RGB=227.209.254 ; ”靛青 色 RGB=75.0.130 
| CMYK=1522.00  ; CMYK=88.100.31.0 


紫 蕨 RGB=141.74.187 
CMYK=61.78.0.0 


藉 荷 色 RGB=216.191.206 丁香 紫 RGB=187.161.203 水 晶 紫 RGB=126.73.133 
CMYK=18.29.13.0 1 CMYK=32.41.4.0 : CMYK=62.81.25.0 


矿 紫 RGB=172.135.164 色 董 紫 RGB=139.0.98 ”; 锦 获 紫 RGB=211.105.164 | RGB=237.224.230 
CMYK=40.52.22.0 ; CMYK=59.100.422 }!; CMYK=22.71.8.0 ty 


' 1 CMYK=8.15.6.0 


i 浅 灰 紫 RGB=157.137.157 ; ” 江 户 紫 RGB=111.89.156 ”; ”蝴蝶 花 紫 RGB=166.1.116 ”; 蔷薇 紫 RGB-214.153.186 | 
CMYK=46.49.28.0 : CMYK=68.71.14.0 ; CMYK=46.100260 |} CMYK=20.49.10.0 : 


| @ 这 是 一 款 麦 当 劳 的 创意 广告 设计 。 该 设计 ; @ 这 是 一 款 搬家 公司 的 创意 广告 设计 。 该 设 | 
| ”通过 产品 包装 袋 与 右 下 角 的 标识 设计 向 ; 。 计 通 过 图 形 的 组 合 塑造 出 公路 、 汽 车 、 家 | 
| 受众 传递 产品 的 品牌 信息 | 具 等 元 素 的 样式 ， 通 过 图 形 的 展现 增强 了 | 
| @ 紫色 给 人 一 种 梦幻 ,尊贵 、 华丽 的 视觉 感 有 。 | 画面 整体 与 广告 的 关联 性 ， 从 而 引起 受众 | 
| 加 背景 颜色 由 外 向 内 逐渐 减 淡 ， 可 以 使 中 间 ;的 共鸣 。 | 
| 的 元 素 在 整个 画面 中 更 加 突出 ， 起 着 引导 | @ 淡 紫 色 给 人 一 种 舒适 、 清 新 、 梦 幻 的 视觉 | 

受众 视线 的 作用 。 感受 。 | 


| @ 这 是 一 款 面包 店 的 创意 广告 设计 。 广 告 以 ; @ 这 是 一 款 电子 产品 类 的 创意 广告 设计 。 广 | 
“让 你 尖 叫 ”为 主题 ， 通 过 圆 形 的 又 加 与 ; 。 告 将 产品 的 样式 直接 展示 在 画面 中 ， 将 矩 ; 
摆 放 的 位 置 ， 与 主题 相 呼应 ， 从 而 引起 受 ; 。 形 的 元 素 与 产品 进行 到 加 设计 ， 避 免 了 画 ; 


| 众 的 共鸣 ， 促 进 消费 者 消费 。 | 面 单一 乏味 的 视 感 ， 同 时 使 画面 整体 看 上 | 
| @ 靛青 色 是 一 种 明度 较 低 的 颜色 ， 给 人 一 种 | ”去 更 具有 科技 感 。 | 
| “独特 、 神 秘 的 视觉 感受 。 | @ 紫 萨 色 给 人 一 种 高 端 、 大 气 、 奢 华 的 视觉 | 


| @ 国 形 的 设计 增强 了 画面 的 层次 感 与 空间 ，。 感受 。 
感 ， 使 画面 整体 看 上 去 更 富 立体 感 。 。“ @ 渐变 的 背景 使 画面 看 上 去 更 富 立体 感 。 
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< 下 公明 木 梯 紫 & 藉 荷 色 


i @ 这 是 一 款 酒 类 创意 广告 设计 。 该 设计 将 
形 图 形 的 元 素 进行 排列 组 合 ， 塑 造 出 房 
的 形象 。 通 过 崛 地 而 起 的 房子 和 灯光 的 
素 巧妙 地 引导 受众 将 眼光 转移 到 产品 

| 。 身 。 新 奇 的 创意 可 使 受众 印象 深刻 。 

i @ 木林 紫 给 人 一 种 优雅 、 柔 美的 视觉 感受 。 

| @ 线条 的 应 用 与 深浅 不 一 的 颜色 使 画面 的 

和 让 pu 


这 是 一 款 泡泡糖 的 创意 广告 设计 。 该 设计 ; 
将 插画 与 圆 形 的 元 素 结合 在 一 起 ， 通 过 立 | 
体 的 圆 形 泡 泡 与 插画 在 视觉 上 的 对 比 来 ; 
增强 画面 的 表达 效果 。 : 
藕 荷 色 给 人 一 种 淡雅 、 温 和 的 视觉 感受 。 ; 
立体 的 图 形 与 产品 的 样式 相互 呼应 ， 成 为 ; 
画面 的 视觉 中 心 。 


@ 这 是 一 果汁 饮料 的 创意 广告 设计 广 
以 “只 有 好 的 进去 ”为 创作 主题 ， 利 用 
形 元 素 将 水 果 拟 人 化 ， 并 通过 矩形 蝇 造 
斑马线 的 样式 。 通 过 画面 元 素 的 相互 撕 

| 。 与 广告 的 主题 相 呼 应 。 

| @ 丁香 紫 给 人 一 种 温柔 、 优 牙 的 视觉 感受 。 a dd se 

| @ 黄色 与 蓝 色 的 应 用 对 比 强烈 ， 增 强 了 画面 周全 由 瑟 人 名 习 次 ， 

整体 的 视觉 冲击 力 。 加 


这 是 一 款 音乐 节 的 平面 广告 设计 。 该 设计 ; 
将 CD 碟 片 与 动物 的 形状 结合 在 一 起 ,， 通 | 
过 互 不 相关 的 元 素 相互 组 合 来 引发 受众 } 
的 好 奇 心 ， 为 广告 增添 了 无 穷 的 乐趣 。 ”| 
水 晶 紫 给 人 一 种 神秘 、 高 雅 的 视觉 感受 。 


全 这 是 一 款 食品 类 的 创意 广告 设计 。 该 设计 ; @@ 这 是 一 款 麦 当 劳 食品 的 创意 广告 设计 。 该 


将 勺子 与 枪支 的 元 素 结合 在 一 起 ， 与 主题 ; 设计 将 汉堡 的 包装 设置 成 糖果 的 包装 样 | 
“终结 你 的 饥 俄 ” 相 呼应 ， 幽 默 夸张 的 表 ; 。 式 ， 利 用 两 种 元 素 的 相似 性 增强 了 画面 的 ; 
现 手 法 给 人 以 强烈 的 视觉 冲击 力 ， 从 而 达 ; 。 趣味 性 ， 引 发 受众 的 好 奇 心 。 | 
| ”到 加 深 印 象 的 目的 。 | @ 三 色 墓 紫 给 人 一 种 高 贵 、 神 秘 、 华 丽 的 视 | 
| @ 矿 紫 色 给 人 一 种 安静 、 儒 雅 的 视觉 感受 。 ; 。 觉 感受 。 | 
! 


| @ 轻微 渐变 的 背景 颜色 可 以 引导 受众 将 视线 ; @ 背景 颜色 由 浅 到 深 ， 突 出 了 产品 所 在 的 位 
| ”集中 在 画面 的 中 心 位 置 。 置 ， 同 时 使 画面 更 富 立 体感 。 


| 人 @ 这 是 一 款 婚 礼 的 创意 广告 设计 。 该 设计 将 ， 9 这 是 一 款 食品 类 的 广告 设计 。 该 款 广告 以 | 
| 。 背景 虚 化 ， 与 清晰 的 前 景 作对 比 ， 点 明了 | 一 个 就 够 了 ”为 主题 ， 将 水 果 与 食品 元 
“明亮 的 婚礼 在 另 一 个 地 址 ”的 中 心思 想 ，; 。” 素 都 放置 在 一 个 叉子 上 ， 以 此 与 广告 主题 | 
方形 的 织物 起 着 引导 受众 视线 的 作用 ， 在 ， ” 相 呼 应 。 条 纹 和 方块 的 设计 增强 了 整体 的 
画面 的 左上 角 ， 用 多 边 形 使 受众 注意 到 文 ， ”层次 感 。 | 

| 字 的 内 容 ， 从 而 达到 宣传 的 目的 。 | @ 淡 紫 丁香 给 人 一 种 低调 、 纯 净 、 优 雅 的 视 | 
| @ 名 要 给 合 人 一 种 甜美 、 灵 巧 的 视觉 感受 。 ; 。 觉 感受 。 | 


超 E 小 


哇 总 采 于 半 洲 涡 侠 开 贺 


出 吾 玉生 商 地 蜂 命 


| @ 这 是 一 款 移植 中 心 的 创意 广告 设计 。 该 i 这 是 一 款 糖果 的 宣传 广告 。 该 设计 将 产品 | 

计 通 过 图 形 的 引导 将 人 物 的 五 官 进行 的 样式 与 款式 直接 展示 在 画面 中 ， 让 受众 ; 
| 。 植 ， 以 此 来 点 明 广告 的 创作 主题 。 一 目 了 然 。 | 
| @ 浅 灰 紫 给 人 一 种 含蓄 、 守 | 旧 的 视觉 感受 。 江 户 紫 给 人 一 种 低调 、 稳 重 的 视觉 感受 。 | 
| @ 广告 设计 具有 十 足 的 创意 性 ， 突 破 常规 广告 在 配色 方面 通过 强烈 的 色彩 对 比 ,使 ; 
| 。 设计 方式 能 使 受众 眼前 一 亮 。 画面 整体 的 视觉 冲击 力 更 强 。 | 


圳 州 闻 商 冲 合 染 


3379 蝴蝶 花 紫 & 著 微 紫 


该 款 广告 设计 通过 简单 的 图 形 来 塑造 电视 ; 
的 样式 ， 方 形 的 图 案 在 广告 设计 中 使 画面 ; 
整体 效果 更 加 稳定 。 : 
蔷薇 紫 给 人 一 种 淡雅 、 低 调 的 视觉 感受 。 ; 
广告 通过 图 形 更 加 直观 具体 地 向 受众 展现 ; 
创意 的 核心 内 容 ， 使 广告 更 具有 感染 力 。 ; 


| @ 这 是 一 款 玩具 的 创意 广告 设计 。 人 物 样 
的 展示 使 画面 整体 趣味 性 十 足 ， 以 此 来 
强 受众 的 好 奇 心 ， 从 而 达到 吸引 受众 注 
| 力 的 效果 。 

i @ 蝴蝶 花 紫 给 人 一 种 明艳 ,时 尚 的 视觉 感受 
| @ 紫色 与 绿色 搭配 在 一 起 ， 增 强 了 视觉 冲 
力 ， 使 画面 整体 更 具 感染 力 。 


3.8.1 认识 黑白 灰 


黑色 : 黑色 是 与 白色 极端 对 立 的 一 种 颜色 ， 具 有 多 种 不 同 的 文化 意义 ， 可 以 代表 
稳定 、 庄 重 ， 也 可 以 向 受众 传递 翡 伤 、 人 忧愁 的 情感 。 在 设计 中 ， 黑 色 可 以 作为 一 种 调 
和 色 出 现在 画面 中 ， 使 画面 整体 的 色彩 看 上 去 更 加 和 谐 融洽 。 


最 高 ， 它 可 以 代表 纯洁 ， 也 可 以 代表 死亡 ， 被 设计 师 广泛 应 | 
色彩 情感 : 圣洁 、 优 雅 、 干 净 、 人 公正、 纯真 、 单 一 、 简 单 、 坦 率 
灰色 : 灰色 是 介 于 黑色 和 白色 之 间 的 一 种 颜色 ， 富 有 正面 和 负面 两 种 含义 ， 它 比 


黑色 内 敛 ， 比 白色 丰富 ， 常 常 被 用 作 背 景 颜色 
色彩 情感 : 老实 、 顽 固 、 执 着 、 严 谨 、 中 良 、 迷 茫 、 压 抑 、 灰 心 


象牙 白 RGB=255.251.240 | 


雪白 RGB=233.241.246 
CMYK=11.4.3.0 CMYK=1.3.8.0 


50% 灰 RGB=102.102.102 80% 炭 灰 RGB=-51.51.51 
CMYK=67.59.56.6 CMYK=79.74.71.45 


| 10% 亮 灰 RGB=230.230.230 
CMYK=12.9.9.0 


黑 RGB=0.0.0 
CMYK=93.88.89.88 


山 5 小 


掉 主 河东 于 区 涡 一 示 图 


机 可 河 玫 所 东明 全 


串 州 平 闷 山 坚 霄 贺 


| @ 白色 给 人 一 种 纯净 、 干 净 、 纯 洁 、 空 白 


视觉 感受 。 


3.8.3 雪白 & 象牙 白 


用 夸张 的 手法 将 创意 与 产品 的 形状 联 
| 到 一 起 ， 引 发 受众 产生 联想 与 想象。 
i @ 雪白 色 给 人 一 种 高 下、 典雅 的 视觉 感受 
| @ 螺旋 的 形状 与 渐变 的 背景 颜色 增强 了 画 
| 的 层次 感 与 空间 感 。 


| @ 这 是 一 款 奥 利 奥 的 创意 广告 设计 。 该 设计 
| 产品 本 身 的 形状 进行 拟人 化 的 变形 ， 增 强 
广告 与 产品 的 关联 性 以 及 画面 整体 的 趣味 性 


ie 该 广告 以 白色 为 背景 颜色 ， 与 产品 和 标 认 
i 的 颜色 产生 了 鲜明 的 对 比 效 果 。 


| @ 这 是 一 款 蚊香 的 创意 广告 设计 。 该 设计 


这 是 一 款 游戏 机 的 创意 广告 设计 。 该 设计 ; 
通过 人 物 的 形态 与 产品 样式 的 共同 点 来 | 
点 明 广告 的 主题 ， 引 起 受众 的 共鸣 。 | 
月 光 白 给 人 一 种 时 尚 、 素 雅 的 视觉 感受 。 | 
中 心 型 的 版 式 设计 将 受众 的 眼光 集中 在 画 } 
面 的 正中 心 ， 并 将 产品 展示 在 画面 的 右 下 | 

角 ， 让 受众 对 产品 的 细节 一 目 了 然 。 


这 是 一 款 保鲜 膜 的 创意 广告 设计 。 该 设计 ; 
将 产品 与 食品 的 元 素 结合 在 一 起 ， 通 过 图 | 
形 与 “停止 ”标志 的 相似 之 处 从 侧面 展示 ; 
产品 保鲜 的 功效 。 
象牙 白 给 人 一 种 整洁 、 干 净 的 视觉 感受 。 | 
通过 食品 实物 的 展现 ， 增 强 了 画面 的 真实 ; 
性 ， 同 时 使 画面 看 上 去 更 富 立体 感 。 。 “| 


3.8.4 


@ 这 是 一 款 音乐 手机 的 创意 广告 设计 。 该 设 | 
计 在 画面 的 中 心 位 置 摆 放 了 音符 的 图 形 | 
元 素 ， 以 此 来 说 明 产 品 的 属性 ， 富 有 创意 | 
的 个 性 图 形 给 人 以 强烈 的 吸引 力 。 | 


| @ 这 是 一 款 厨房 用 品 的 创意 广告 设计 。 该 设 | 
| 计 通 过 餐具 上 圆 形 与 曲线 的 结合 让 整个 ; 
画面 给 人 一 种 轻快 、 流 畅 的 感受 。 利 用 元 | 
素 呈 现 出 面部 的 样式 ， 使 画面 看 上 去 趣味 ; 


| 十 足 。 | 感受 | 
| 亮 灰 色 给 人 一 、 时 尚 的 视觉 一生， 、 二 | 
| “0 这 训 色 给 人 一 种 干净 、 时 尚 的 视觉 @ 广告 创意 没有 直接 将 产品 展示 在 画面 最 显 | 


眼 的 位 置 ， 而 是 通过 新 奇 的 创意 来 吸引 受 
众 的 眼光 ， 这 样 的 设计 可 以 给 受众 留 下 深 : 
刻 的 印象 。 | 


| @ 将 产品 进行 和 加 式 的 摆 放 ， 使 画面 的 效果 | 
| 。 立体 逼真 ， 层 次 感 和 空间 感 较为 强烈 。 


| @ 这 是 一 款 奔驰 汽车 的 创意 广告 设计 。 该 设计 ; @ 这 是 一 款 手电 简 的 创意 广告 设计 。 该 设计 | 

通过 箱子 的 夺 加 与 布局 ， 塑 千 出 一 个 足球 场 ， 。” 通过 图 形 的 展示 引导 受众 的 视线 由 近 及 | 
| 的 样式 ， 以 此 来 突出 产品 空间 较 大 的 特点 。 ; 。 远 向 外 延伸 ， 以 此 来 展示 产品 的 特点 。 | 
| @ 80% 炭 灰 给 人 一 种 低调 、 沉 稳 、 安 静 的 视 ; @ 黑色 给 人 一 种 安静 、 庄 重 、 高 雅 、 神 秘 的 


| 。 觉 感受 。 | 。 视觉 感受 。 | 
| @ 通过 图 形 的 创意 设计 来 向 受众 展现 产品 的 ，@ 广告 通过 展示 产品 的 功能 以 及 效果 吸引 受 ， 


特点 ， 可 使 受众 产生 深刻 印象 。 众 的 眼球 ， 从 而 达到 宣传 产品 的 目的 。 


届 E 小 


哈 主 腊 恒生 沙 油 司 坟 贺 


下 


图 形 创 意 设 计 的 方式 


图 形 是 一 种 视觉 性 的 语言 ， 与 人 的 生活 密切 相关 ， 对 人 类 具有 深远 的 意义 和 独特 的 价值 。 
4 生动 形象 ， 容 易 引 发 受众 联想 。 
4 寓意 鲜明 、 准 确 ， 直 观 、 易 懂 。 
4 引起 受众 的 探究 心理 ， 引 发 受众 思考 。 
4 增强 视觉 的 丰富 性 ， 加 强 受众 的 记忆 。 
于 条 叶 于 中 于 


于 中 守 潮 叶 时 


于 嘲 中 


联想 指 的 是 由 一 件 事物 联想 到 另 一 件 与 之 相关 或 是 相似 的 事物 。 在 图 形 创意 设计 中 ， 
图 形 的 创意 联想 主要 是 通过 图 形 自身 带 有 的 样式 和 蕴含 的 深远 的 富 意 进行 发 散 式 的 想象 。 
图 形 创意 联想 主要 分 为 形象 联想 、 意 向 联想 、 连 带 联想 和 逆向 联想 四 大 类 。 在 设 
计 的 过 程 中 ， 图 形 创意 的 想象 空间 是 无 限 的 ， 设 计 者 可 以 根据 自己 的 合理 的 想法 和 在 
生活 中 积累 的 经 验 来 任意 发 挥 自己 的 想象 。 
4 形象 联想 : 通过 造型 的 设计 让 受众 直接 联想 到 与 其 在 形态 上 具有 相似 性 的 事物 。 
4 意向 联想 : 通过 展现 表面 互相 没有 关联 却 在 本 质 上 有 着 共同 点 的 事物 间接 地 引 
发 受众 思考 。 
* 连带 联想 : 通过 展现 与 
维 ， 使 受众 产生 连带 性 的 想象 。 
4 逆向 联想 是 指 根据 元 素 的 展现 联想 到 与 之 具有 相反 特征 的 元 素 。 


Nh 


ll 


有 相似 性 、 相 近 性 和 相反 性 的 事物 来 引导 受众 的 思 


圩 了 潞 


斗 如 于 淆 没 鸽 开 图 


式 
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4.1.1 形象 联想 


设计 理念 : 这 是 一 款 儿 童 饮 料 的 创意 广告 设计 。 通 过 图 形 的 展示 让 受众 联想 到 小 
女孩 的 形象 ， 将 喝 进去 的 饮料 与 小 女孩 体内 跳舞 的 人 物 形 状 结合 在 一 起 ， 以 此 来 增强 
画面 的 表达 效果 。 


© 
写 
给 
设 
计 
师 
的 
书 


色彩 点 评 : 广告 创意 以 红色 为 主体 色 ， 使 整个 画面 
十 分 鲜艳 、 显 眼 ， 给 人 一 种 热情 、 活 泼 的 视觉 感受 。 
鲍 通 过 图 形 的 展示 增强 了 画面 的 表达 效果 ， 喝 饮 
料 的 小 女孩 和 跳舞 的 人 使 画面 中 的 元 素 动静 结合 ， 富 
感染 力 
鲍 将 产品 的 样式 摆 放 在 画面 的 下 方 ， 增 强 了 产品 的 
曝光 度 ， 让 受众 对 产品 的 细节 更 加 了 解 
鲍 人 物 元 素 的 展现 增强 了 画面 的 层次 感 ， 使 其 表 
现 得 更 加 生动 、 逼 真 
国 国 RGB=249.68.49 CMYK=0.85.78.0 


属国 RGB=224.173.116 CMYK=16.38.57.0 
RGB=255,255,45 CMYK=10.0.78.0 


串 州 平 遍 山 怪 悄 园 


这 是 一 款 洗涤 液 的 创意 广告 设计 。 广 
告 以 “ 几 滴 就 足够 了 ”为 主题 ， 将 洁白 的 

这 是 一 款 啤酒 的 创意 广告 设计 。 广 告 ”盘子 与 水 滴 的 元 素 展现 在 画面 中 ， 以 此 来 
通过 图 形 的 展现 让 受众 联想 到 人 物 的 形 ”与 广告 的 主题 相 呼 应 。 将 画面 中 的 元 素 拟 
象 。 利 用 图 形 的 引导 使 受众 将 目光 转移 到 “人 化 ， 使 画面 整体 看 起 来 生动 活泼 ， 给 人 
产品 上 ， 从 而 达到 宣传 产品 的 目的 留 下 深刻 的 印象 


RGB=242,242,242 CMYK=6,5,5.0 国 RGB-0.0.0 CMYK=93.98.99.80 

国 RGB=198.81.86 CMYK=28.81.59.0 DRGB=251.250.255 CMYK=2.2.0.0 
| 国 RGB=44.77.152 CMYK=90.76.14.0 国 RGB=240.143.40 CMYK=7.55.86.0 
~ RGB=252.180.64 CMYK=3.38.78.0 国 RGB=5.43.144 CMYK=100.93.20.0 


4.1.2 意向 联想 


设计 理念 : 这 是 一 所 大 学 的 创意 招 4 


平面 广告 设计 。 广 告 以 “挑战 你 的 思维 方式 ”为 

主题 ， 将 望远镜 的 样式 进行 创意 性 的 变形 ， 引 导 受 众 将 画面 与 广告 的 主题 联系 到 一 起 。 
色彩 点 评 : 在 配色 方面 ， 采 用 纯度 较 低 的 

绿色 和 黄色 相互 搭配 ， 给 人 一 种 低调 、 沉 静 的 


视觉 感受 。 


铂 通 过 旋转 交错 的 图 形 和 眼睛 元 素 的 展 
现 增强 画面 的 趣味 性 ， 引 发 受众 深思 。 

铁通 过 元 素 的 应 用 增强 了 画面 的 空间 感 
和 层次 感 ， 使 画面 整体 效果 看 上 去 更 加 逼真 


立体 。 


RGB=164,196,148 


CMYK=43.13.50.0 


国 国 RGB=13.13.13.13 CMYK=88.84.84.74 
国 国 RGB=30.116.133 CMYK=84.49.45.0 


属国 RGB=222,210,133 


CMYK=19.17.55.0 


国 国 RGB=170.66.27 CMYK=40.86.100.5 


@ 


这 是 一 款 宝 丽 来 相机 的 创意 广告 设 这 是 一 款 器 官 捐 赠 的 创意 广告 设计 。 
计 。 广 告 通过 展现 与 风景 完全 重合 的 四 ”图 形 元 素 分 别 


边 形 照片 ， 引 导 受 众 联想 到 产品 拍 完 即 ” 物 的 形状 , 利 
导 受 众 产 生 联想 ， 从 而 达到 突出 广告 主题 


得 的 特点 。 


转 RGB=126.134.23 CMYK=60.43.100.0 

转 RGB=117.85.90 CMYK=61.70.58.11 

国 RGB=124.126.147 CMYK=59.50.33.0 
RGB=201.208.227 CMYK=25.16.6.0 


的 目的 。 


展现 出 站 立 和 躺 下 的 两 个 人 


两 个 人 心脏 部 分 的 重 亚 引 


转 RGB=206.23.25 CMYK=24.99.100.0 
时 RGB=253.238.0 CMYK=8.4.86.0 
转 RGB=143.20.12 CMYK=47.100.100.19 


RGB= 255.255. 


255 CMYK=0.0.0.0 


引 过 否 字 区 涡 僵 悄 国 山 攻 小 
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醒 可 河 守 所 区 骨 售 


惠州 闻 商 名 鸽 染 园 


EK 连带 联想 


设计 理念 : 这 是 一 款 头痛 药物 的 创意 广告 设计 。 广 告 利用 方形 的 桌子 进行 引导 ， 
将 不 同 阶 层 身 份 的 人 物 按照 不 同 的 层次 展现 出 来 ， 通 过 桌子 逐一 压 在 头 部 和 人 物 痛苦 
的 表情 来 向 受众 展现 头痛 的 感觉 ， 从 而 引导 受众 产生 共鸣 。 


这 是 一 款 麦 当 劳 的 创意 广告 


设计 。 通 


色彩 点 评 : 以 蓝 色 为 背景 颜色 ， 使 画面 
整体 给 人 一 种 理智 、 安 详 、 洁 净 的 视觉 感受 。 

多 通过 展现 人 物 的 服装 和 画面 的 层次 生 
动 形象 地 表明 了 人 物 的 身份 和 阶层 ， 使 画面 
看 上 去 更 加 丰富 、 真 实 。 

丛 将 棱角 分 明 的 桌子 整齐 地 排列 ， 让 画 
面具 有 丰富 的 层次 感 和 强烈 的 空间 感 。 

从 将 产品 展现 在 画面 的 底部 ， 红 色 的 
包装 使 其 在 蓝 色 背景 的 衬托 下 视觉 冲击 力 更 
强 ， 格 外 显眼 。 


RGB=179,210.213 CMYK=35,10,18.0 
RGB=221.184.149 CMYK=17,32.,42.0 
国 国 RGB=156.54.64 CMYK=45.91.73.9 
国 国 RGB=23.140.96 CMYK=82.31.76.0 


这 是 一 款 饮料 的 创意 广告 设计 。 广 告 
以 “ 打 掉 你 的 工作 面 ”为 主题 ， 通 过 圆 形 
的 瓶 盖 和 有 所 指向 的 箭头 相互 结合 与 人 物 


过 圆 形 荧光 斑点 的 结合 和 颜色 的 搭配 引导 的 表情 搭配 在 一 起 ， 起 到 了 与 主题 相 呼 应 
受众 联想 到 警 条 的 样式 ， 从 而 达到 宣传 产 。 的 作用 ， 同 时 趣味 性 十 足 的 画面 可 使 受众 


品 的 目的 。 


产生 深刻 印象 。 


国 RGB=21.5.5 CMYK=84.88.86.75 

转 RGB=228.52.58 CMYK=12.91.74.0 
RGB=255.226.134 CMYK=4.15.55.0 
国 RGB=37.53.115 CMYK=97.92.35.2 


RGB=234.234.234 CMYK=10.7.7.0 
几 RGB=222.180.155 CMYK=16.35.38.0 
国 RGB=168.9.6 CMYK=41.100.100.7 
RGB=239.237.154 CMYK=12.5.49.0 


ER 逆向 联想 


设计 理念 : 这 是 一 款 眼 药水 的 创意 广告 设计 。 广 告 将 战火 连天 的 画面 与 圆 形 的 元 


素 结合 在 一 起 , 呈现 出 眼睛 的 样式 ,污浊 的 


这 是 一 款 剪刀 的 创意 平面 广告 设计 。 
广告 将 剪刀 分 解 成 多 个 单独 的 图 形 ， 向 受 
众 传递 黑色 剪刀 被 间断 的 信息 ， 突 出 了 产 
品 的 质量 和 特点 ， 以 此 来 吸引 受众 的 注意 
力 ， 增 强 受 众 购买 产品 的 欲望 。 


RGB=242,242,242 CMYK=6.5.5.0 
转 RGB=198.81.86 CMYK=28.81.59.0 
转 RGB=44.77.152 CMYK=90.76.14.0 
加 RGB=252.180.64 CMYK=3.38.78.0 


眼睛 可 以 让 受众 逆向 联想 到 人 的 健康 的 眼睛 ， 
从 而 达到 宣传 产品 的 目的 。 

色彩 点 评 : 画面 以 灰色 为 背景 颜色 ， 起 
到 了 突出 前 景 ， 与 污浊 的 效果 作对 比 的 作用 。 

铂 将 元 素 呈 现 出 圆 形 的 样式 ， 使 其 成 为 
画面 的 视觉 中 心 , 起 到 引导 受众 视线 的 作用 。 

鲍 将 产品 的 样式 放置 在 画面 的 下 方 ， 
采用 蓝 色 包 装 使 其 在 暗淡 的 画面 中 更 加 
显眼 。 

鲍 中 心 型 的 版 式 设 计 增强 了 画面 的 传播 
效果 。 

RGB=244.244.244 CMYK=5.4.4.0 


国 国 RGB=165.146.132 CMYK=42,44.46.0 
RGB=0.0.0.0 CMYK=93.88.89.80 


这 是 一 款 人 雀巢 咖啡 的 创意 广告 。 画 面 
利用 图 形 的 结合 展现 出 举重 器 材 的 样式 ， 
将 困倦 的 人 物 形象 与 运动 器 材 的 元 素 集合 
在 一 起 ， 加 之 右 下 角 咖 啡 元 素 的 提示 ， 让 
受众 联想 到 咖啡 是 摆脱 困倦 的 好 办 法 ， 从 
而 达到 宣传 产品 的 目的 。 


转 RGB=131.34.79 CMYK=56.98.56.12 
RGB=228.197.213 CMYK=13.28.8.0 
转 RGB=29.14.11 CMYK=80.85.87.72 
国 RGB=107.12.116 CMYK=75.100.32.0 
围 RGB=220.65.61 CMYK=16.87.74.0 


婴 了 了 变 


由 过 要 玫 站 涡 企 悄 图 


ec 


4.1.5 


黄金 分 割 的 比例 是 被 公 
认 的 最 能 引起 美感 的 一 种 比 
例 。 画 面 的 大 小 比值 约 为 
0.618。 黄 金 比 例 的 创意 设 
计 具 有 和 谐 性 和 艺术 性 ， 列 
藏 着 丰富 的 美学 价值 。 
左上 图 是 一 款 地 板 的 平面 广告 设计 。 广 告 以 “纹理 比 你 想象 的 更 深 ” 为 主题 ， 通 
过 圆 形 的 杯 口 引 导 受 众 的 视线 ， 利 用 流动 的 咖啡 与 广告 主题 相 呼应 。 和 矩形 的 地 板 由 远 
及 近 ， 增 强 了 画面 整体 的 空间 感 。 
右上 图 是 一 款 手表 的 平面 广告 设计 。 广 告 利用 黄金 分 割 比例 ， 将 产品 展示 图 放置 
在 画面 的 左 侧 ， 使 整个 画面 在 视觉 上 产生 美感 。 同 时 ， 通 过 三 角形 的 反复 应 用 与 阴影 
部 分 的 设计 增强 了 画面 的 层次 感 和 空间 感 ， 让 画面 看 上 去 更 加 立体 。 


击 吕 宣告 克基 灿 售 


囊 州 半 潭 冲 侠 染 园 


4.1.6 配色 方案 


双色 配色 三 色 配 色 四 色 配 色 


ocx 
2 和 和 X 久 


4.1.7 图 形 创意 联想 的 设计 赏析 


图 形 构成 方式 


单一 的 图 形 创意 设计 很 难 引起 人 们 的 注意 ， 
众 的 思考 , 因此 在 图 形 的 创意 设计 中 , 运用 


意 ， 司 空 见 惯 的 视觉 形象 也 不 足以 引发 受 
些 独 特 的 构成 方式 能 够 创造 出 更 加 新 奇 、 


能 让 画面 更 具 


图 形 、 减 缺 图 形 、 混 维 图 


WW 


彼 的 画面 ， 打 破 事物 固有 的 造型 设计 ， 创 造 出 更 加 新 颖 的 视觉 效果 ， 
吸引 力 
常见 的 图 形 构图 方式 有 : 正 负 图 形 、 双 关 图 形 、 异 影 
共生 图 形 、 


三 证 
吗 朋 
| 
SS 
| 


人 正 负 图 形 : 在 彼 
人 双关 图 
说 含 另 一 种 含义 
令 异 影 图 形 : 在 光 的 作 有 


刻 富 意 的 新 造型 ， 以 此 来 突出 图 形 创意 的 主题 

儿 碱 缺 图 形 : 利用 人 们 的 惯性 思维 和 图 形 的 不 完 
整 性 ， 将 单一 的 图 形 进 行 简化 与 变形 ， 使 图 形 在 减 缺 的 
形态 下 给 受众 更 加 丰富 的 想象 空间 

多 混 维 图 形 : 是 图 形 在 二 维 空间 和 三 维 空间 之 间 的 转 
换 ， 将 二 维 空间 的 图 形 三 维 化 ， 三 维 空间 的 图 形 二 维 化 

久 共生 图 形 : 在 同一 个 空间 内 放置 两 个 或 两 个 以 上 的 
图 形 元 素 ， 相 互 依 存 ， 通 过 图 形 的 结合 塑造 出 新 的 元 素 

多 悖 论 图 形 : 又 称 无 理 图 形 , 利用 视觉 上 的 错觉 ， 
通过 图 形 的 结合 使 画面 塑造 出 矛盾 的 空间 

令 “ 聚 集 图 形 : 将 单一 或 是 样式 相似 的 图 形 反复 应 
用 ， 强 化 图 形 本 身 具有 的 含义 。 

依 同 构图 形 : 通过 将 具有 某 种 关联 的 两 个 或 两 个 以 上 
的 元 素 相互 结合 ， 创 造 出 另 一 个 具有 新 含义 的 形象 

令 渐变 图 形 : 将 一 种 图 形 形 象 通过 方向 、 位 置 、 
大 小 、 色 彩 等 元 素 的 改变 逐渐 演变 成 男 一 种 图 形 形 象 或 
是 表达 出 新 的 含义 。 

4 文字 图 形 : 


SS 


将 文字 的 形态 和 样式 进行 变形 , 或 


是 将 文字 自身 的 造型 进行 创意 排列 ， 使 画面 更 具 创造 力 
和 感染 力 。 


聚集 图 形 、 同 构图 形 、 文 字 图 形 等 。 运 用 这 些 构图 方式 可 以 增 


依靠 的 同时 也 起 到 的 了 相互 衬托 的 作用 , 使 人 产生 两 种 感觉 。 
图 形 : 是 指 可 以 同时 解读 为 两 种 含义 的 一 个 图 形 ， 除 了 表面 的 寓意 之 外 还 


半 沙 涡 侣 过 圆 山 攻 小 


和 款 斗 于 


下 ， 将 影子 进行 创意 性 的 变形 和 加 工 处 理 ， 产 生 具 有 深 


MELBOURNE 
FOOD & WINE 


swanoart 


a2E 正 负 图 形 


设计 理念 : 这 是 一 款 非 亚 特 汽车 的 创意 广告 设计 , 以 “错觉 、 错 位 ”为 创作 灵感 ， 
通过 和 矩形 和 圆 形 等 元 素 的 应 用 使 画面 呈现 出 字母 “F” 和 小 汽车 局 部 的 样式 ， 利 用 正 
负 形 的 构图 方式 增强 画面 的 趣味 性 ， 容 易 吸引 受众 的 注意 力 
色彩 点 评 : 画面 整体 采用 黑白 两 色 区 分 正 负 图 
形 ， 将 最 暗 和 最 亮 的 两 个 颜色 搭配 在 一 起 ， 形 成 视 
觉 上 的 冲突 ， 给 人 一 种 简约 、 大 方 的 视觉 感受 
多 利用 简单 的 图 形 相互 搭配 呈现 出 两 种 不 同 的 
物体 ， 增 强 了 画面 的 视觉 感染 力 
铂 将 产品 的 标识 放置 在 画面 的 右上 角 ， 利 用 颜 
色 的 对 比 来 凸显 其 所 在 的 位 置 ， 让 受众 一 目 了 然 
匆 该 款 商业 广告 打破 常规 的 设计 方式 ， 利 用 新 
奇 的 构图 方式 增强 了 画面 的 视觉 感染 力 ， 能 使 受众 
产生 深刻 印象 
| | RGB=1.1.1 CMYK=93.88.89.80 


RGB=254.254.254 CMYK=0.0.0.0 
国生 RGB=92.21.36 CMYK=58.97.80.45 


© 
写 
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串 州 平 遍 山 僵 悄 图 


文 是 一 款 刀 具 的 创意 广告 


广告 这 是 一 款 可 口 可 乐 的 创意 广告 设计 。 
将 薄 薄 的 西瓜 相互 结合 ， 再 搭配 文字 的 元 ”广告 从 表面 上 来 看 是 两 只 手 和 一 个 瓶 盖 的 
素 ， 在 展现 出 产品 样式 的 同时 也 说 明了 产 呈现， 但 其 实 是 通过 两 只 手 展 现 出 了 产品 


品 的 特点 瓶 身 的 样式 , 以 此 来 达到 宣传 产品 的 目的 
RGB=255.255.255 CMYK=0.0.0.0 RGB=197.196.194 CMYK=27.21.21.0 
RGB=248.216.196 CMYK3,21.22.0 DRGB=250.252.251 CMYK=2.1.2.0 

国 RGB=-239.76.61 CMYK=5.83.73.0 国 RGB-90.62.59 CMYK=65.75.71.33 

国 RGB=75.75.75 CMYK=74.68.65.24 RGB=242.225.210 CMYK=7.14.18.0 


< 加 RGB=185.197.65 CMYK=37.15.84.0 围 RGB=200.75.72 CMYK=27.83.69.0 


设计 理念 : 这 是 一 款 以 书 为 主题 的 海报 设计 。 画 面 通过 和 矩形、 把 手 、 书 顶 、 纸 张 
的 展示 让 受众 轻松 地 识别 出 “ 门 ”和 “书籍 ” 
这 两 种 元 素 ， 双 关 的 构图 形式 增强 了 画面 的 
丰富 性 和 趣味 性 ， 能 使 受众 产生 深刻 印象 。 
色彩 点 评 : 画面 整体 采用 昏暗 的 色彩 措 
配 ， 整 体 给 人 一 种 传统 、 复 古 的 视觉 感受 。 
例 通 过 四 边 形 的 展现 和 深浅 不 一 的 色彩 
搭配 使 画面 的 层次 感 更 加 强烈 
鲍 浙 变 的 背景 颜色 增强 了 画面 整体 的 空 
间 感 ， 使 画面 看 上 去 更 加 逼真 立体 
例 满 版 型 的 版 式 设计 使 画面 给 人 一 种 舒 
展 、 大 方 的 视觉 感受 
RGB=58.57.53 CMYK=77.71.73.42 


国 国 RGB=124.121.116 CMYK=59,52,52.1 
RGB=247,247,247 CMYK=4.3.4.0 


El 


rd 


8 
该 款 平面 设计 通过 将 文字 进行 创意 这 是 一 款 拼车 服务 的 平面 广告 设计 。 
性 的 变形 和 色彩 的 相互 搭配 ， 组 合成 “广告 利用 圆 形 和 多 边 形 的 相互 组 合 搭配 与 


喇叭 的 样式 ， 具 有 十 足 的 创意 性 ， 以 ”色彩 的 应 用 ,呈现 出 两 个 汽车 元 素 的 样式 ， 
此 来 将 受众 的 视线 集中 在 画面 的 中 心 ”并 将 两 个 元 素 进行 重合 ， 通 过 重合 部 分 展 
位 置 。 岗 出 另 一 个 汽车 的 样式 ， 以 此 来 点 明 广 告 
的 主题 。 
图 RGB=0.0.0 CMYK=93.88.89.80 [器 RGB=254.254.254 CMYK=0.0.0.0 
RGB=255.255.255 CMYK=0.0.0.0 国 RGB=254.242.0 CMYK=8.2.86.0 
团 RGB=92.135,162 CMYK=69.42.30.0 围 RGB=0.172.238 CMYK=73.18.1.0 
RGB=156.157.158 CMYK=45.36.33.0 国 RGB=0.165.81 CMYRK=78.13.87.0 


国 RGB=90.31.98 CMYK=79.100.42.6 


十 否 孚 和 下 涡 代 逮 图 超 溃 


于 


> 


机 杏 河 守 所 区 骨 售 


| 圳 州 半 泪 锅 唔 党团 


~ 


设计 理念 : 这 是 一 款 关于 影子 的 平面 设计 作品 。 利用 光 的 元 素 展现 出 耳机 的 影子 ， 


通过 五 线 谱 和 音符 的 展现 给 受众 提示 ， 让 


该 款 平面 设计 利用 光照 的 作用 将 刨 丝 
器 的 影子 展现 在 画面 中 , 搭配 上 黑白 琴键 、 
人 物 、 椅 子 、 音 符 的 手绘 元 素 ， 展 现 出 
秦 钢 琴 的 场景 ， 棚 机 如 生 的 元 素 展现 使 画 
面 整体 生动 形象 。 


| 


RGB=255,255.255 CMYK=0.0.0.0 

国 RGB=150.135.139 CMYK=48.48.39.0 
转 RGB=117.96.108 CMYK=63.66.50.4 
转 RGB=66.56.49 CMYK=72.72.76.43 
国 RGB=52.87.145 CMYK=86.70.24.0 


[Lz 


众 将 影子 联想 成 音符 。 


色彩 点 评 : 画面 整体 采用 黑 、 白 、 灰 
三 种 颜色 相互 搭配 ， 使 画面 整体 给 人 一 种 
简洁 、 大 方 的 视觉 感受 。 

伍 通 过 耳机 的 展现 和 光线 的 照射 增 
强 了 画面 整体 的 空间 感 和 层次 感 。 

侈 画面 左下 角 音 符 的 展现 不 仅 使 画 
面 整体 富有 背 律 ， 而 且 动感 十 足 。 

RGB=239.239.227 CMYK=8.6.13.0 
国 国 RGB-82.84.81 CMYK=73.64.64.19 


RGB=30.30.30 CMYK=84.79.78.63 
RGB=255,255.255 CMYK=0.0.0.0 


这 是 一 款 影子 的 创意 画报 设计 。 将 感 
吧 号 的 元 素 通 过 光照 的 形式 进行 拉 伸 和 变 
形 ， 形 成 问号 的 样式 ， 新 奇 的 创意 使 人 眼 


前 一 亮 。 


国 RGB=51.83.98 CMYK=85.66.54.13 
RGB=185.203.225 CMYK=32.16.7.0 

转 RGB=40.62.59 CMYK=85.68.72.39 

转 RGB=24.94.96 CMYK=88.5861.12 


4.2.4 减 缺 图 形 


设计 理念 : 这 是 一 款 动物 形象 的 平 
企 牲 的 形状 ， 画 
联想 ， 从 而 将 企鹅 的 形象 活灵活现 地 展现 出 来 。 


i 面 中 没有 直接 将 小 动物 


面 设计 。 该 创意 利用 黑色 和 空白 的 位 置 来 导 


当 


的 形态 展现 出 来 ， 而 是 通过 空白 部 分 引发 受众 


色彩 点 评 : 通过 黑 
的 形状 ， 使 创意 内 涵 简 单 易 识 。 


和 色 和 白色 相互 搭配 产生 强烈 的 对 比 ， 能 够 较为 明显 地 展现 企鹅 


多 通过 图 形 的 减 缺 给 受众 留 下 了 丰富 


的 想象 空间 ， 增 强 了 画面 的 趣味 性 。 

纵 空 白 位 置 与 黑色 图 形 的 相互 结合 
不 但 没有 使 画面 看 上 去 错综复杂 ， 反 而 强 
化 了 想 要 突出 的 特征 。 

铂 浙 变 的 背景 颜色 使 画面 的 空间 感 
较为 强烈 ， 同 时 也 突出 了 中 心 位 置 企鹅 的 
存在 。 

RGB=234.235.237 CMYK=10.7.6.0 


RGB=255.255.255 CMYK=0.0.0.0 
国 国 RGB=35.31.32 CMYK=82.80.77.61 


过 下 于 下 山下 逮 图 击 站 小 


式 


这 是 一 款 数 字 的 创意 设计 。 


该 创意 将 


这 是 一 款 歌剧 院 的 创意 广告 设计 。 画 


多 个 圆 形 和 矩形 的 元 素 展现 在 画 


然 数字 的 部 分 位 置 间断 ， 但 是 通 


思维 惯性 不 难 识别 出 画面 元 素 的 


面 中 ， 
过 人 们 的 
内 容 。 


大 RGB=254.230.0 CMYK=7.10.87.0 
转 RGB=75.75.79 CMYK=75.69.62.23 


面 通过 人 物 的 动作 和 小 提琴 的 展示 点 明了 
广告 的 主题 。 运 用 较为 夸张 的 表现 手法 ， 
在 图 形 部 分 只 展示 出 具有 弧度 的 曲线 ， 就 
要 引导 受众 联想 到 微笑 的 表情 。 


RGB=230.199.231 CMYK=12.28.0.0 
转 RGB=62.62.62 CMYK=77.71.68.36 


转 RGB=5.3.14 CMYK=93.91.80.74 
转 RGB=224.100.22 CMYK=14.73.95.0 命 


机 杏 河 守 所 区 骨 售 


囊 州 半 商 锅 合 染 园 


| 


4.2.5 混 维 图 形 


设计 理念 : 这 是 一 款 奖 浪 去 污 洗衣 液 的 创意 广告 设计 。 画 面 通过 展现 报纸 上 的 汽车 
与 报纸 之 外 的 污渍 向 受众 展现 “污渍 不 是 2D” 的 广告 主题 。 新 奇 、 立 体 的 广告 创意 增 
强 了 画面 整体 的 视觉 冲击 力 , 能 使 受众 产生 深刻 印象 。 
Because stains are not 2D 色彩 点 评 : 红色 的 汽车 和 文字 在 黑白 灰 的 衬托 
下 显得 格外 显眼 ， 产 品 包装 采用 绿色 为 主体 色 ， 可 
以 给 人 一 种 健康 、 环 保 的 视觉 感受 。 
多 向 外 飞溅 的 污渍 使 画面 活泼 且 富有 动感。 
侈 通过 阴影 部 分 的 设计 增强 了 画面 的 空间 感 和 
层次 感 ， 使 画面 的 表达 效果 更 逼真 立体 。 
丛 分 别 将 规整 的 文字 放置 在 画面 的 上 、 下 两 侧 ， 
让 整个 版 面 更 加 简洁 、 干 净 。 
RGB=244.244.246 CMYK=5.4.3.0 
沉 RGB=157.16.34 CMYK=44.100.99.12 
Deewana rom em rn io kg, Ml RGB=156.137.90 CMYK=47.47,70.0 
国 国 RGB-=90.151.62 CMYK=70.28.94.0 


写 


这 是 一 款 Ducati 汽车 零件 的 平面 广 这 是 一 款 红 十 字 会 的 平面 广告 设计 。 
告 设计 。 该 款 广告 创意 利用 图 形 来 引导 受 ”该 创意 通过 和 矩形 捐助 箱 上 面 的 硬币 和 简 笔 
众 的 视线 ， 通 过 穿 过 墙 面 的 人 物 与 主题 相 。” 画 向 受众 展现 出 “通过 捐赠 棠 道 救 人 ”的 
合 


呼应 ， 同 时 将 二 维 空间 与 三 维 空间 相互 结 ” 富 意 。 二 维 空间 和 三 维 空间 的 展现 使 画 下 


， 增 强 了 画面 整体 的 空间 感 和 立体 感 ， ”整体 表达 的 寓意 更 加 有 逼真、 明确。 


使 画面 效果 看 上 去 更 加 逼真 立体 。 
RGB=255.255,255 CMYK=0.0.0.0 国 RGB=113.1.0 CMYK=52.100.100.36 
RGB=233.234.236 CMYK=10.7.7.0 RGB=235.218.210 CMYK=9.17.16.0 
RGB=205.205.205 CMYK=23.17.17.0 RGB=186.185.183 CMYK=31.25.25.0 
转 RGB=107.16.19 CMYK=53.100.100.39 RGB=224.166.143 CMYK=15.43.41.0 


设计 理念 : 这 是 一 款 麦 当 劳 的 创意 广告 设计 。 该 款 广告 以 “你 在 想 什么 ”为 主题 ， 


Whats on your mind? 


这 是 一 款 办 公用 品 的 创意 广告 设计 。 
整个 画面 通过 图 形 和 颜色 的 相互 搭配 将 茄 
子 和 铅笔 的 元 素 合 二 为 一 ， 同 时 又 保留 了 
两 个 元 素 各 自 的 特点 ， 以 此 来 吸引 受众 的 
注意 力 。 


通过 图 形 的 展示 将 人 物 的 头 部 和 鞋 条 的 形状 
相互 结合 ， 向 受众 展现 出 正在 想 苗条 的 大 脑 ， 
以 此 来 突出 产品 让 人 念念不忘 的 特点 。 

色彩 点 评 : 以 黄色 为 画面 的 主体 色 ， 使 
画面 整体 给 人 一 种 清新 、 明 亮 的 视觉 感受 。 

全 将 背景 颜色 设置 成 渐变 色 ， 使 画面 看 
上 去 不 至 于 太 过 单调 。 

鲍 将 产品 的 标识 和 主体 文字 放置 在 一 
起 ， 增 强 了 两 种 元 素 的 关联 性 ， 同 时 也 可 以 
引导 受众 的 思维 。 

鲍 中 心 型 的 版 式 设计 可 以 将 受众 的 视线 
向 画面 的 中 心 位 置 聚拢 。 
RGB=247.235,39 CMYK=11.5.84.0 


属国 RGB=219.163.40 CMYK=20.42.89.0 
RGB=252.251.231 CMYK=3.1.13.0 


这 是 一 款 钢笔 的 平面 广告 设计 。 广 告 
通过 图 形 的 展示 让 受众 识别 出 画面 中 企鹅 
和 钢笔 的 元 素 ， 将 两 种 元 素 结合 在 一 起 ， 
采用 共生 的 构图 方式 增强 了 画面 整体 的 趣 
味 性 ， 可 给 受众 留 下 深刻 的 印象 。 


RGB=241.241.241 CMYK=7.5.5.0 
国 RGB=203.203.205 CMYK=24.18.16.0 
国 RGB=52.19.36 CMYK=75.93.70.58 
RGB=243.217.192 CMYK=11.17.26.0 
国 RGB=189.195.115 CMYK=34.18.64.0 


RGB=233.229.220 CMYK=11.10.14.0 
RGB=249.248.244 CMYK=3.3.5.0 
是 RGB=252.211.121 CMYK=4.22.58.0 
转 RGB=21.21.23 CMYK=86.82.79.68 
围 RGB=215.35.28 CMYK=19.96.98.0 


山 攻 浊 


用 区 涡 企 悄 图 


式 


一 


4.2.7 悖 论 图 形 
设计 理念 : 这 是 一 款 国际 搬家 公司 的 创意 广告 设计 。 广 告 通过 无 理 式 的 构图 方式 
将 立体 的 图 形 相互 交错 ， 使 受众 产生 视觉 上 的 错觉 。 
色彩 点 评 : 采用 较为 显眼 的 黄色 装饰 画 
面 中 心 的 物体 ， 增 强 了 整体 的 视觉 冲击 力 。 
铂 矩 形 的 应 用 使 画面 整体 向 受众 传递 一 


出 下 写生 友基 灿 售 


种 稳定 、 牢 固 、 安 宁 的 视觉 感受 。 
. 欢 广 告 创意 以 “不 可 能 ”为 创作 主题 ， 
通过 错位 的 空间 展现 与 主题 相 呼 应 ， 从 而 达 
创 到 宣传 品牌 特点 的 效果 。 
设 例 运 过 渐变 的 背景 颜色 增强 了 受众 对 中 
计 心 位 置 元 素 的 注意 力 ， 突 出 了 宣传 的 主题 。 
二 OM RGB=241.194.42 CMYK11.28.85.0 

国 国 RGB=196.125.7 CMYK=30.58.100.0 


Tn ; RGB=230.220.210 CMYK=12,15,17.0 
本 人 国 国 RGB=39.27.11 CMYK=76.79.95.66 


quattrow 


这 是 一 款 奥迪 汽车 的 创意 广告 设计 。 

这 是 一 款 牙 刷 的 创意 广告 设计 。 广 告 通 。 广告 通过 错位 空间 展现 出 在 行驶 中 遇 到 的 

过 展现 在 矛盾 空间 中 穿梭 的 牙刷 来 号 显 “ 能 不 同 路 况 ， 引 起 受众 注意 的 同时 使 受众 ; 
到 达 任 何 ”地 方 的 主题 ， 以 此 来 向 受众 传 让 关 的， 从 而 达到 宣传 产品 的 目的 


达 产 品 的 特点 ， 增 强 消费 者 的 购买 欲望 。 i 
| 国 RGB=214.222.224 CMYK=19.10.11.0 


RGB=219.226.284 CMYK=19.7.34.0 国 RGB=46.88.43 CMYK=83.55.100.25 
国 RGB=108.176.187 CMYK=61.19.28.0 国 RGB=189.161.113 CMYK=32.38.59.0 
加 RGB=172.205.65 CMYK=42.7.85.0 国 RGB=58.16.32 CMYK=72.74.87.52 


©® 国 RGB=59.93.103 CMYK=82.61.55.9 国 RGB=45.88.192 CMYK=86.67.0.0 


| 


125 来 集 图 形 


设计 理念 : 这 是 一 款 咖 啡 的 创意 广告 设计 。 画 面 将 坚果 的 形象 反复 使 用 ， 塑 造 出 
瓶 身 的 样式 ， 以 此 向 受众 说 明 产 品 的 口味 以 及 
取材 ， 增 强 受众 消费 的 欲望 。 

色彩 点 评 : 以 明度 和 纯度 较 低 的 黄色 为 背 
景 ， 使 画面 整体 看 上 去 更 加 平稳 、 宁 静 。 

伍 通 过 深浅 不 一 的 色彩 搭配 使 画面 看 上 去 
主 次 分 明 ， 层 次 感 强烈 。 

侈 四 周 暗 角 的 设计 使 画面 产生 了 一 种 聚集 
感 ， 使 主题 的 展现 更 加 鲜明 。 

例 将 产品 的 样式 放置 在 画面 的 右 下 角 ， 通 
过 产品 的 展示 让 受众 进一步 了 解 产 品 的 细节 。 
RGB=245,228,156 CMYK=8.12.46.0 
eel RGB=137.75.44 CMYK=50,76.92.17 


属国 RGB=236.154.70 CMYK=9.50.75.0 
国 国 RGB=0.108.151 CMYK=88.55.30.0 


CHIRO! 
CAN HELP TEACHERS 


pr 这 是 一 款 杀 中 药 的 创意 广告 设计 。 该 
这 是 一 款 间 学 院 的 创意 广告 i 
向 和 个 加 各 和 例 通过 图 形 的 民 现 与 鼻 加 让 受众 联想 到 
ni 苦 蝇 拍 所 到 之 处 留 下 的 瘦 迹 ， 以 此 场景 引 
面 的 拓 形 展示 给 受众 ， 让 受众 通过 谈 晶 的 


”发 受众 的 共鸣 ， 从 而 达到 突出 产品 特点 的 
样式 联想 到 弯曲 的 将 椎 ， 生 动 形象 的 展示 。 日 的 ， 增 强 受众 购买 立 品 的 欲望 
使 受众 匣 醒 ， 引 发 受众 思考 。 


加 RGB=205.171.99 CMYK=26.36.66.0 


RGB=214,236.247 CMYK=20.3.3.0 团 RGB=184.144.57 CMYK=36.47.86.0 

RGB=245.233.213 CMYK=6.10.18.0 RGB=243.228.51 CMYK=12.9.86.0 
转 RGB=89.60.46 CMYK=63.74.81.37 国 RGB=155.34.39 CMYK=44.98.96.12 
围 RGB=1.111.163 CMYK=87.53.23.0 国 RGB=65.129.193 CMYK=76.45.90.0 


由 过 下 季 涉 涡 人 开展 图 贡 吕 小 


出 瑟 写 半 友 地 遇 售 


雹 图 


惠州 闻 亲 咒 唔 


4.2.9 同 构 图 形 


设计 理念 : 该 款 平 面 设 计 通 过 将 文字 GAME 与 按钮 等 图 形 的 相互 结合 ， 展 现 出 
了 游戏 手柄 的 样式 ， 增 强 了 元 素 之 间 的 关联 性 。 

色彩 点 评 : 用 红色 、 紫 色 、 绿 色 来 点 缀 温和 低调 的 背景 颜色 ， 使 画面 整体 看 上 去 
更 加 生动 、 活 泌 。 

多 将 背景 进行 虚 化 处 理 ， 使 画面 主 次 分 明 ， 更 加 有 效 地 突出 了 前 景物 。 

侈 将 文字 内 容 展 现在 画面 的 左上 角 ， 
通过 鲜艳 的 颜色 和 卡通 的 字体 吸引 受众 的 
注意 

RE 画面 
展 性 ， 给 人 一 种 舒展 、 大 方 的 视觉 感 
故国 RGB=171.135.99 CMYK=41.51.63.0 

RGB=230.220.208 CMYK=12.14.18.0 
国 国 RGB=190.7.12 CMYK=30.100.100.1 
国 国 RGB=140.85.152 CMYK=56.76.13.0 


有 延 


/A 


这 是 一 款 象征 积木 玩具 制造 商品 牌 身 这 是 一 款 盘 子 的 创意 广告 设计 。 将 加 
份 的 平面 设计 。 作 品 将 产品 样式 与 产品 的 形 和 方形 的 碗 碟 、 勺 子 进 行 琶 加 和 组 合 ， 
品牌 、 汽 车 的 形状 进行 结合 ， 以 此 来 凸显 ”搭配 出 厨师 的 样式 ,增强 了 元 素 与 形状 之 
产品 的 特点 与 细节 , 增强 了 画面 的 趣味 性 。 间 的 关联 性 ， 让 人 印象 深刻 。 


国 RGB=50.34.21 CMYK=73.78.91.61 团 RGB=131.140.139 CMYK=56.42.42.0 
国 RGB=207.175.128 CMYK=24.34.52.0 RGB=238.239.233 CMYK=9.6.10.0 
转 RGB=21.168.158 CMYK=76.15.45.0 国 RGB-0.0.0 CMYK=93.88.89.80 


转 RGB=190.29.47 CMYK=33.99.88.1 
国 RGB=243.150.31 CMYK=6.52.88.0 


EE 

设计 理念 : 这 是 一 款 镜片 的 创意 广告 设计 。 该 款 广告 设计 将 人 物 进行 复制 、 烙 贴 ， 
改变 了 元 素 的 大 小 和 位 置 ， 通 过 元 素 的 矢 加 摆 放 来 凸显 产品 的 作用 和 特点 。 新 奇 的 创 
意 容易 引起 受众 的 好 奇 心 ， 给 人 留 下 深刻 的 印象 。 

色彩 点 评 ; 利用 灰色 和 黑色 相互 搭配 , 使 画面 整体 给 人 一 种 暗淡 、 沉稳 的 视觉 感受 。 
; 命 在 主体 物 的 右 侧 ,镜片 下 清晰 的 
" 国文 字 和 镜片 外 模糊 的 文字 形成 鲜明 的 对 

和 比 ， 加 大 了 主题 的 宣传 力度 。 

俐 浙 变 的 构图 方式 使 画面 的 层次 感 和 
空间 感 更 加 强烈 ， 增 强 了 画面 的 表达 效果 。 
ba RGB=172,173,175 CMYK=38.,30,27,0 
La RGB=120.124.125 CMYRK=61,50,47.0 


RGB=0.2.5 CMYK=93.89.86.78 
RGB=237,237,237 CMYK=9.7.7.0 


款 斗 如 和 半 深 咒 合 过 国 埋 沂 


这 是 一 款 文字 的 创意 广告 设计 。 该 款 

这 是 一 款 咖啡 的 创意 广告 设计 。 该 款 ”广告 通过 文字 的 展现 和 变形 与 图 形 相互 结 
广告 利用 咖啡 豆 、 咖 啡 粉 和 咖啡 的 展现 向 合 ， 利 用 层次 的 区 分 使 画面 整体 向 受众 传 
受众 说 明了 产品 的 制作 过 程 ， 增 强 了 画面 “” 递 一 种 “张大 嘴巴 ”的 视 感 ， 使 画面 感染 


的 感染 力 ， 给 受众 留 下 深刻 的 印象 。 力 极 强 ， 能 有 效 地 吸引 受众 的 注意 力 。 
国 RGB=213.171.102 CMYK=22.37.64.0 国 RGB=204.165.160 CMYK=25.40.32.0 

国 RGB-97.60.33 CMYK=59.75.94.36 转 RGB=184.144.57 CMYK=36.47.86.0 

国 RGB=204.200.36 CMYK=29.17.90.0 RGB=248.239.226 CMYK=4.8.13,0 


力 RGB=11.3.4 CMYK=88.87.86.77 国 RGB=154.141.115 CMYK=47.44.56.0 
转 RGB=33.32.30 CMYK=82.78.79.62 全 
\ 


汽车 的 创意 广告 设计 


通过 俯视 的 视角 


该 款 广告 设计 以 “一 条 短信 是 


展现 出 三 辆 汽车 相 撞 的 场景 ， 让 


这 是 一 款 菲 亚 


-个 等 待 发 生 的 事故 ”为 创作 主题 


将 深 色 的 背景 和 白色 的 汽车 
搭配 在 一 起 ， 增 强 了 两 种 元 素 之 间 的 对 比 ， 
与 此 同时 单一 的 色调 也 可 以 将 红色 的 产品 标 
识 凸 显 ， 使 其 在 画面 中 更 加 明显 
铂 通 过 形状 和 方向 的 展现 将 
元 素 搭配 出 字母 “F” 的 样式 ， 
的 表达 效果 ， 容 易 吸引 受众 的 注意 力 
仿 满 版 型 的 版 式 使 E 客体 表达 效果 更 
加 直观 强烈 
[Tl RGB=5,7,22 CMYK=95,92,76,70 
RGB=201.206.212 CMYK=25.17.14.0 


RGB=6.28.41 CMYK=97.86.70.57 
国 国 RGB=153.43.70 CMYK=47.95.66.8 


四 


三 个 汽车 的 


赠 强 了 画面 


画面 下 


这 是 一 款 字母 的 创意 设计 。 整 个 画面 该 款 文字 设计 是 通过 图 形 和 颜色 的 结 
通过 单词 的 首 字 母 “C” 与 单词 的 含义 相合 塑造 出 牙齿 和 舌头 的 样式 ， 将 这 两 个 元 
结合 ， 将 两 种 元 素 的 样式 组 合 在 一 起 ， 使 《 素 与 字母 “R” 措 配 在 一 起 ， 通 过 拟人 化 
字母 “C” 生 动 活 涛 地 展现 在 画面 中 。 的 表现 手法 将 字母 展现 在 画面 中 


转 RGB=25.27.26 CMYK=85.79.80.65 
RGB: 255.255 CMYK=0.0.0.0 
国 RGB=53.55.54 CMYK=79.72.71.42 


国 RGB=42.42.42 CMYK=81.76.74.53 
国 RGB=238.65.55 CMYK=6.87.76.0 
RGB=246.240.242 CMYK=4.7.4.0 


4.2.12 图 形 的 构图 技巧 一 一 将 图 形 立 体 化 


在 图 形 的 创意 设计 中 ， 利 用 色彩 、 位 置 、 大 小 、 投 影 等 元 素 的 展现 使 画面 呈现 
只 ， 能 使 画面 更 加 逼真 


4 


由 过 下 玫 波山 公民 图 婴 了 沂 


Any child 
can 

a first-class 
education. 


Groceries 
now 
for people. 
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设计 实战 : 图 形 在 平面 设计 行业 中 的 应 用 


4.3.1” 4 

在 大 部 分 的 平面 设计 中 , 图 形 元 素 的 应 用 可 以 起 到 增强 画面 整体 表现 风格 的 作用 ， 
并 通过 图 形 的 展现 将 受众 的 目光 集中 在 画面 重点 宣传 的 位 置 。 恰 当地 应 用 图 形 元 素 可 
以 增强 画面 整体 的 表达 效果 。 在 平面 设计 中 ， 图 形 占据 了 较为 重要 的 版 面 ， 甚 至 是 整 
个 版 面 ， 由 此 可 见 ， 图 形 是 平面 设计 中 的 重要 因素 。 


出 瑟 写 半 友 其 灿 售 


囊 州 半 商 冲 鸽 染 园 


| 
| 


图 形 作为 一 种 设计 


性 的 语言 ， 具 有 多 种 不 
同 的 表现 形式 ， 设 计 师 
可 以 充分 地 发 挥 自己 
的 想象 力 ， 通 过 对 图 形 
元 素 的 创意 性 联想 和 县 SS ~ 
不 同 种 类 的 构图 方式 LE a 
使 画面 更 具 感染 力 。 


Nothing stops you from travelling 确 
a Vist Englard and one beaoh coreres evs New ea 


4.3.2 水 平 式 构图 


该 款 平面 设计 采用 水 : 
平 式 的 构图 方式 , 通 : 
过 元 素 的 展现 使 画面 
整体 在 水 平方 向 上 具 : 
有 较 强 的 延展 性 ， 给 | 
人 一 种 平稳 、 安 定 的 | 
视觉 感受 。 | 
将 文字 元 素 放置 在 画 | 
面 的 中 心 位 置 ， 并 通 
过 白色 让 文字 部 分 与 | 
背景 颜色 产生 强烈 的 
对 比 ， 使 其 在 画面 中 | 
更 为 突出 。 
应 用 图 形 的 元 素 可 以 ， 
起 到 引导 受众 视线 的 | 
作用 ， 突 出 广告 宣传 | 
的 重 : | 


倾斜 式 构图 方式 可 以 | 
通过 倾斜 的 元 素 摆 放 | 
使 画面 整体 给 人 一 种 | 
灵活 、 富 有 动感 的 视 | 
觉 感受 。 | 
将 文字 设置 成 与 图 形 
元 素 相同 的 倾斜 角 : 
度 ， 使 画面 整体 的 构 | 
图 方式 看 上 去 更 加 和 ， 
谐 、 统 一 。 | 
@ 阴影 部 分 的 设计 增强 | 
了 画面 整体 的 层次 
感 ， 使 画面 看 上 去 更 ; 
加 立体 、 逼 真 。 | 


同类 欣赏 : 


用 区 测 僵 民 图 才 如 小 


央 过 下 


击 否 河 于 下 此 如 合 


ET | 


4.3.5 


同类 欣赏 : 


@ ”本 作品 画面 采用 对 称 : 
| ” 式 的 构图 方式 ， 具 有 : 
左右 相互 呼应 的 特 | 
点 ， 使 画面 整体 给 人 : 
一 种 稳定 、 平 衡 的 视 : 
觉 感受 。 i 
通过 颜色 与 图 形 的 搭 ; 
配 ， 将 画面 一 分 为 二 ，: 
分 别 将 元 素 展现 在 画 | 
面 中 ， 可 以 起 到 很 好 ; 
| 的 引导 作用 。 | 
' @。” 对 称 式 的 构图 方式 容 ; 
| 。 易 使 画面 变 得 死板 、 | 
枯燥 ， 所 以 在 设计 的 | 
过 程 中 要 注意 元 素 与 
色彩 搭配 的 合理 性 与 | 
美观 性 。 | 


同类 欣赏 : 


本 作品 采用 左右 式 的 构图 方 | 
式 ， 将 文字 与 圆 形 元 素 放 | 
置 在 画面 的 右 侧 ， 起 到 突 | 
出 重点 、 引 导 视 线 的 作用 ， | 
使 画面 整体 给 人 一 种 平和 、| 
稳定 的 视觉 感受 。 | 
画面 采用 红色 系 为 主体 颜 | 
色 、 黄 色 系 为 辅助 颜色 ， : 
两 种 颜色 搭配 在 一 起 视觉 
冲击 力 更 强 ， 使 画面 更 容 
易 吸引 受众 的 注意 力 。 黑 
色 的 加 入 中 和 了 画面 较为 
刺眼 的 色彩 搭配 ， 让 画面 | 
看 上 去 更 加 稳定 、 和 谐 。 


本 作品 画面 采用 自由 | 
式 的 构图 方式 ， 整 体 ; 
给 人 一 种 自由 且 灵 活 
的 视觉 感受 ， 这 种 构 | 
图 方式 的 特点 主要 在 | 
于 画面 中 的 元 素 自由 | 
且 能 灵活 改变 。 | 
画面 中 加 入 了 蓝 色 和 | 
云彩 的 元 素 ， 使 其 整 
体 看 上 去 更 加 丰富 。 
自由 式 的 构图 方式 要 | 
注重 体现 琉 密 的 区 
分 、 大 小 的 错落 和 整 : 
体 的 协调 性 。 : 


本 作品 采用 分 割 式 的 | 
构图 方式 ， 利 用 图 形 | 
和 颜色 的 相互 搭配 将 
画面 分 为 三 个 部 分 ， 
使 画面 具有 极 强 的 形 ; 
i ” 式 感 ， 可 以 将 画面 排 : 
A | 布 性 不 够 强烈 的 元 素 | 
;进行 分 割 。 
: @ 将 画面 分 为 上 中 下 
| 个 板块 ， 突 出 了 中 间 ; 
位 置 文字 的 展示 ,可 | 
以 起 到 吸引 受众 视线 | 
的 作用 。 | 


用 区 涡 企 民 图 坤 了 溃 


站 过 否 


图 形 创意 设计 的 应 用 行业 


图 形 是 一 种 视觉 表达 形式 , 通过 一 定 的 形态 可 凸显 画面 的 风格 以 及 创意 的 意义 所 在 。 
图 形 可 以 直观 准确 地 向 受众 传递 信息 ， 也 可 以 将 图 形 进行 创意 性 的 变形 ， 使 受众 通过 联 
想 的 方式 挖掘 出 图 形 所 蕴含 的 深刻 意义 。 

直接 、 准 确 地 向 受众 传递 信息 。 

4 简洁 易 识 ， 让 人 一 目 了 然 。 

4 清晰 、 巧 妙 地 展现 在 受众 的 眼前 。 

* 增强 画面 的 吸引 力 。 

9 容易 抓 住 受 众 的 视线 。 


和 于 中 于 


陡 一 本 和 


2 中 


中叶 用 
Ee 也 


下 下 于 


平面 设计 


在 平面 设计 中 ， 图 形 根据 其 自身 的 特点 及 属性 ， 担 当 着 不 同 的 角 
上 来 讲 ， 利 用 图 形 传递 信息 的 速度 要 比 文字 快 得 多 ， 应 用 合理 且 巧妙 的 图 形 能 够 瞬间 
抓 住 受众 的 视线 ， 从 而 达到 传递 信息 、 引 人 注目 和 深思 的 目的 。 

特点 

4 引导 受众 的 视线 。 

4 具有 含蓄 风趣 的 表 
达 效 果 。 


4 突破 原 物 的 局 限 ， 


产生 新 的 意义 ， 


5.1.1 


4 加 深 视觉 效果 。 


多 边 形 是 指 


平面 设计 中 的 多 边 形 


:条 或 三 条 以 上 的 线段 首尾 顺 次 连接 所 组 成 


多 边 形 的 应 用 可 


以 向 受众 传 这 


规整 、 严 谨 、 精 确 、 理 性 、 不安、 


紧张 等 视觉 信息 ， 


的 图 形 , 在 平面 设计 中 ， 


色 。 从 一 般 意义 


贡 5 疏 


卢 汗 酒 峡 否 孚 涉 涡 僵 悄 图 


其 中 ， 


形象 生 


E 着 稳定 、 上 升 或 紧张 、 下 附和 不 安 。 正 方形 则 象 入 


稳固 。 


E 着 严峻 、 坚 实 、 


FE 静 和 


设计 理念 : 这 是 一 款 耐克 的 宣传 海报 设计 。 该 创意 大 面积 运用 多 边 形 的 结合 将 画 
面 塑 造成 一 个 立体 的 、 有 层次 感 的 画面 。 


色彩 点 评 : 红色 、 黄 色 、 蓝 色 、 白 色 搭配 在 一 
起 对 比 明 显 且 强烈 ， 给 人 以 入 唱 的 视觉 冲击 力 。 

锥 相互 连接 排列 的 多 边 形 使 画面 整体 看 上 
去 规整 有 序 又 不 失 活力 


© 
豆 
给 
设 
计 
师 
的 
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侈 广告 以 显眼 的 黄色 为 背景 颜色 ， 使 受众 
在 第 一 时 间 注 意 到 该 款 海报 设计 ， 并 在 众多 画 


面 中 脱颖而出 
乡 画 面 最 右 侧 的 文字 对 海报 的 用 意 进行 了 

解释 说 明 ， 将 文字 设置 成 白色 ， 使 其 在 颜色 颇 多 

的 画面 中 能 够 清晰 地 展现 出 来 

故国 RGB=245.147.25 CMYK=7.40.89.0 

国 国 RGB-227.29.65 CMYK=12.95.68.0 


国 国 RGB=79.39.33 CMYK=62.84.84.49 
RGB=243,242,238 CMYK=6.5.7.0 


串 州 焉 总 山 坚 未 辆 


该 款 海报 设计 通过 对 多 边 形 进行 创意 变 
形 ， 利 用 宽窄 不 同上 且 弯 曲 的 线条 设计 增强 了 
画面 整体 的 空间 感 与 层次 感 。 在 色彩 方面 ， 
色彩 丰富 的 多 边 形 与 单一 乏味 的 背景 颜色 进 
行 了 中 和 ， 使 海报 整体 看 上 去 和 谐 、 时 尚 


这 是 一 款 《 神 奇 四 侠 2015》 的 海报 


RGB=225,228,228 CMYK=14.9,10.0 设计 。 将 “4” 用 四 边 形 框 选 出 来 ， 可 以 
= ee 起 到 引导 受众 视线 的 作用 ， 同 时 又 与 电影 
RGB=255.90.4 CMYK=14.77.100.0 
国 RGB=0.166.169 CMYK=76.17.39.0 主题 相互 呼应 。 


园 RGB=166.85.155 CMYK=45.77.10.0 | 


国 RGB=0.162,212 CMYK=76.23.12.0 


加 RGB=232.227.12 CMYK=18.17.89.0 国 RGB-0.1.5 CMYK=94.89.86.78 
国 RGB-226.46.49 CMYK=13.93.81.0 RGB=194.207.216 CMYK=28.15.13.0 
一 轩 RGB=42.62.147 CMYK=93.85.12.0 国 RGB=117.126.137 CMYK=62.49.40.0 


~ 
< 国 RGB=0.156.53 CMYK=80.19.100.0 | | RGB=227.31.40 CMYK=12.96.87.0 


SHl2 平面 设计 中 的 圆 形 


同形 在 平面 设计 中 可 以 给 人 一 种 饱满 、 富 有 张力 的 视觉 感受 ， 因 而 很 容易 成 为 画 
面 中 的 视觉 中 心 ， 具 有 引导 受众 视线 、 点 石 成 金 的 效果 。 
设计 理念 : 这 是 一 款 2012 年 欧洲 足球 锦标 赛 的 创意 海报 设计 。 将 俄国 国旗 与 圆 
形 结合 在 一 起 ， 与 “足球 ”的 主题 相 呼 应 ， 图 形 的 应 用 能 够 瞬间 引起 受众 的 共鸣 ， 增 
强 了 画面 与 创意 的 关联 性 。 
色彩 点 评 : 将 俄国 国旗 的 色彩 按照 顺序 依次 
展现 出 来 ， 并 采用 黑色 为 其 作 衬 托 ， 增 强 了 画面 
整体 的 空间 感 与 层次 感 
希 辆 形 的 应 用 增强 了 画面 整体 的 集中 感 ， 
时 给 人 一 种 圆满 、 团 结 的 视觉 感受 
仿 贺 形 内 的 纯度 较 高 ， 背 景 以 及 文字 的 色 
彩 纯度 较 低 ， 两 种 色彩 的 对 比 使 画面 主 次 分 明 ， 
层次 感 强 
RGB=255,255,255 CMYK=0.0.0.0 
RGB=60.64.153 CMYK=87.84.8.0 
这 一 用 Russia RGB=234.47.54 CMYK=8.92.76.0 


RGB=192.196.199 CMYK=29.20.19.0 
国 图 RGB=44.42.43 CMYK=80.77.73.52 


可 


上 层 汗 酒 悚 否 孚 水 涡 企 悄 图 需 $ 小 


(VO 


， 


这 是 一 款 星 球 大 战 系列 极 简 风 格 的 海 这 是 一 款 音乐 录影 带 的 海报 设计 。 作 
报 设计 。 该 设计 通过 圆 形 的 展现 与 电影 的 。 品 通过 两 个 圆 形 相互 连接 展现 出 眼镜 的 样 


主题 相 呼 应 。 图 形 大 小 的 排列 与 线条 的 设 ” 式 , 让 受众 看 到 画面 自然 而 然 地 联想 一 个 


计 使 画面 有 一 种 由 右 下 向 左上 的 动 势 。 人 在 唱歌 的 场景 , 以 此 来 点 明海 报 的 主题 。 
国 RGB=41.66.86 CMYK=89.75.56.22 国 RGB=23.19.20 CMYK=18.810.0 
RGB=242.231.196 CMYK=8.10.27.0 RGB=213.204.197 CMYK=20.20.21.0 
国 RGB=27.40.49 CMYK=89.80.69.50 转 RGB=195.0.101 CMYK=31.100.38.0 用 下 


Ls 
RGB=254,247,232 CMYK=1.5.11.0 加 RGB= 167.148.142 CMYK=41.43.40.0 一 
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ET | 


平面 设计 
面 的 传达 效果 。 


该 款 海报 设计 通过 图 形 的 结 这 是 一 款 文化 类 的 海报 设计 。 这 是 一 款 超人 的 海报 设计 。 
合 向 受众 传达 信息 ， 效 果 逼 真 ， ”该 设计 通过 圆 形 与 心 形 的 全 加 摆 ”整个 画面 通过 图 形 的 结合 展现 出 
使 人 印象 深刻 。 放 , 增强 了 画面 的 层次 感 与 空间 感 。 超人 的 样式 ， 使 受众 产生 共鸣 。 


双色 配色 三 色 配 色 五 色 配 色 


5.1.5 
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ss 
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在 商业 广告 中 ， 部 分 产品 本 身 就 带 有 图 形 的 属性 ， 所 以 图 形 在 商业 广告 中 的 应 
十 分 广泛 。 图 形 可 以 与 产品 的 样式 相互 结合 ， 使 受众 产生 联想 ， 从 侧面 间接 地 表达 出 
产品 的 特点 ， 也 可 以 通过 图 形 来 突出 产品 的 特性 ， 引 导 受 众 的 目光 ， 让 受众 注意 到 jj 
品 的 细节 ， 从 而 达到 宣传 产品 、 促 进 消费 的 目的 。 

4 引发 受众 的 联想 。 

4 衬托 产品 细节 的 展示 。 

4 增强 画面 的 视觉 冲击 效果 。 


层 汗 酒 卫 否 季 水 涡 全民 图 山 5 台 


5.2.1 图 形 的 联想 与 代替 


在 商业 广告 中 , 可 以 通过 与 产品 有 关联 性 的 图 形 展示 引发 受众 的 思考 ， 利 用 形态 
上 的 共同 之 处 增强 画面 的 视觉 冲击 力 ,或 是 利用 图 形 来 替代 产品 的 特点 与 特别 之 处 ， 
深刻 地 表达 广告 的 主题 思想 ， 让 人 回味 无 穷 。 

设计 理念 : 这 是 一 款 大 众 汽车 自动 距离 控制 的 创意 广告 设计 。 画 面 中 的 图 形 展 示 
让 受众 联想 到 产品 的 标识 ,同时 展现 出 了 产品 “ 
动 控制 距离 ”的 特点 。 

色彩 点 评 : 广告 创意 在 配色 上 打破 常规 ， 
黑色 和 白色 相互 搭配 ， 对 比 强烈 ， 同 时 使 整个 画 
面 给 人 一 种 经 典 、 时 尚 的 视觉 感受 

例 创 意 采 用 满 版 型 的 构图 方式 给 人 一 种 大 
方 、 和 舒展 的 视觉 感受 

例 画 面 通过 白色 的 多 边 形 以 及 黑色 的 半 
形 设计 使 画面 看 上 去 十 分 大 气 

全 画面 中 图 形 元 素 充满 整个 版 面 ， 满 版 型 
的 版 式 设 计 使 画面 整体 给 人 一 种 舒展 、 大 方 的 视 


而 可 河 手 闷 器 加 © 


溃 州 闻 凌 咒 辟 党 园 


可 


I RGB=255,255,255 CMYK=0.0.0.0 
RGB=0.0.0 CMYK=93.88.89.80 


这 是 一 款 佳能 摄像 头 的 创意 广告 设 这 是 一 款 果汁 的 创意 广告 设计 。 广 告 
计 。 该 设计 利用 图 形 的 创意 性 组 合 让 人 联 “用 蓝莓 的 元 素来 替换 气球 ， 点 明了 产品 的 
想到 产品 照射 的 范围 ， 通 过 展现 产品 的 特 口味， 同时 增强 了 画面 的 趣味 性 。 


RGB=235.241.231 CMYK=11.3,12.0 屿 RGB=198.219.152 CMYK=30.6.50.0 
RGB=211.222.205 CMYK=22.9.23.0 转 RGB=104.94.155 CMYK=70.68.17.0 
国 RGB=40.40.41 CMYK=82.77.74.54 国 RGB=50.47.56 CMYK=81.79.66.43 


A 
~ 转 RGB=200.56.56 CMYK=27.91.80.0 围 了 RGB=88.128.85 CMYK=72.43.77.2 


> 


1 


5.2.2 产品 自身 图 形 样式 


商业 广告 可 以 根据 产品 自身 的 形状 向 受众 传递 广告 的 信息 ， 并 以 此 增强 广告 画 
与 产品 的 关联 性 ， 给 受众 留 下 深刻 的 印象 。 


到 


设计 理念 : 这 是 一 款 啤酒 的 创意 广告 设计 。 这 种 设计 方式 通过 展现 与 产品 自身 形 
状 具 有 相似 性 的 图 形 向 受众 传递 信息 ， 使 受众 对 产品 的 属性 一 目 了 然 。 


色彩 点 评 : 将 背景 颜色 设置 成 明度 较 低 的 黄 

色 ， 可 以 更 好 地 为 前 景 做 衬托 ， 并 使 黑白 色相 互 

搭配 , 增强 了 视觉 冲击 力 , 容易 引起 受众 的 注意 。 
铂 广 告 画 面 虽然 简约 ， 但 是 直观 具体 地 向 受 

众 展 示 出 了 广告 的 用 意 。 
侈 产品 通过 颜色 的 展现 使 画面 整体 主 次 分 明 。 
鲍 中 心 型 的 版 式 设计 可 以 将 受众 的 目光 集中 

在 图 形 上 。 

| _ | RGB=197.170.91 CMYK=30.34.71.0 


RGB=35.31,32 CMYK=81.80.771.61 
RGB=254.254.254 CMYK=0.0.0.0 


这 是 一 款 棒 棒 糖 的 创意 广告 设计 。 该 这 是 一 款 巧克力 味 饮料 的 创意 广告 设 


设计 将 棱 棒 糖 自身 的 形状 与 小 丑 的 元 素 结 ” 计 , 广 告 通过 文字 与 产品 样式 的 相互 结合 ， 
合 在 一 起 ， 以 此 来 吸引 更 多 消费 者 的 注 ”直接 准确 地 向 受众 传递 了 产品 的 属性 以 及 


意 力 。 


转 RGB=112.36.23 CMYK=52.92.100.35 
转 RGB=186.56.92 CMYK=35.90.52.0 
RGB=247.237.216 CMYK=5S.9.18.0 
转 RGB=202.56.7 CMYK=27.90.100.0 
辆 RGB=186.157.44 CMYK=36.39.92.0 


口味 ， 让 人 过 目 不 忘 。 


转 RGB=222.131.53 CMYK=16.59.83.0 
大 RGB=226.154.85 CMYK=15.48.70.0 
RGB=241.241.243 CMYK=7.5.4.0 
国 RGB=102.72.62 CMYK=62.72.73.26 

转 RGB=11.9.10 CMYK=89.85.84.75 


上 层 汗 酒 悚 否 孚 水 涡 企 悄 图 需 $ 潍 
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出 豆 扣 和 半 东 部 烽 合 


Eb Tl 


5.2.3 告 i 形 的 创意 结合 
将 图 形 进行 创意 性 的 结合 有 利于 生动 形象 地 展示 出 产品 的 特点 与 风格 ， 让 消费 者 
更 加 了 解 产 品 的 各 种 细节 ， 增 强 消费 者 购买 的 欲望 。 


者 


这 是 一 款 保鲜 盒 的 创意 广告 设计 。 广 这 是 一 款 耳机 这 是 一 款 汽车 轮胎 的 创意 广告 设 
告 利用 图 形 的 创意 性 结合 将 蔬菜 拟人 化 ,以 ”的 创意 广告 。 画 面 ” 计 。 整 个 画面 将 汽车 与 人 物 的 元 素 结 
此 向 受众 展示 两 种 蔬菜 放 在 一 起 味道 混合 的 ”通过 图 形 的 展示 表 ” 合 在 一 起 ， 通 过 图 形 创意 性 的 展示 向 
问题 ， 生 动 形象 的 展示 容易 引起 受众 的 共 ” 达 出 产品 的 音质 ， ”受众 传递 产品 的 特点 。 

鸣 ， 从 而 达 到 宣传 产品 、 促 进 消费 的 目的 。 让 人 眼前 一 亮 。 


三 色 配 色 四 色 配 色 


5.2.5 类 商业 广告 设计 赏析 


图 形 对 于 室内 设计 来 说 是 一 种 装饰 性 的 艺术 ， 在 室内 设计 的 过 程 中 ， 可 以 通过 不 
同 图 形 的 展现 塑造 出 不 同 风格 的 房间 ,并 借助 图 形 元 素 的 加 入 增强 房间 整体 的 美观 性 ， 
使 其 更 具 特 色 。 
图 形 元 素 在 室内 设计 的 过 程 中 并 不 是 随意 加 入 的 ， 要 根据 整体 风格 的 统一 性 以 及 
实用 性 原则 的 共同 实现 ， 创 造 出 美观 、 个 性 、 实 用 的 图 形 装 饰 。 
室内 设计 中 的 图 形 装饰 体现 在 多 个 方面 ， 例 如 ， 墙 面 设计 、 家 具 装 饰 、 陈 设 品 和 
室内 造型 等 。 
特点 : 
4 加 强 整体 风格 的 展现 。 
9 打破 单调 乏味 的 视 感 。 
4 独 具 风 格 ， 个 性 化 十 足 。 


层 汗 酒 卫 否 孚 涉 涡 企 民 图 震 $ 小 


6 


5.3.1 墙 面 样式 的 图 形 应 用 


在 室内 设计 中 , 由 于 视角 的 关系 , 墙 面 理所当然 地 会 成 为 整个 房间 最 为 显眼 的 元 素 ， 
墙 面 上 的 样式 在 彰显 整体 风格 的 同时 也 可 以 成 为 整个 室内 装修 的 点 睛 之 笔 。 

设计 理念 : 该 创意 利用 图 形 的 组 合 与 创意 ， 通 过 背景 墙 呈现 出 磁带 的 样式 ， 效 果 
逼真 立体 ， 使 整个 房间 呈现 出 复古 简约 的 风格 。 

色彩 点 评 : 采用 低 明 度 的 色彩 搭配 使 整个 空间 和 谐 统 一 ， 低 调 优雅 ， 看 上 去 给 人 


一 种 温 世 舒适 的 视觉 感受 。 
所 鲍 低 明度 的 粉色 中 和 了 画面 中 灰色 和 蓝 色 等 较为 
- 暗淡 的 色彩 ， 使 画面 整体 和 谐 统一 、 温 顽 淡 雅 。 
创 侈 背景 寺 图 形 的 应 用 丰富 了 空间 的 整体 视 感 ， 同 
时 也 使 空间 感 和 层次 感 更 加 强烈 。 
计 俐 培 面 以 磁带 的 A 面 作为 图 案 , 给 人 一 种 复古 的 
视觉 感受 ， 同 时 也 使 整个 房间 具备 了 较 强 的 年 代 感 。 
| | RGB=155,73,124 CMYK=449.83,31,0 


国 国 RGB=71.76.81 CMYK=77.68.6122 
RGB=122.166.196 CMYK=57.28.17.0 
国生 RGB=34.38.48 CMYK=86.82.68.51 


将 不 同 颜色 的 矩形 进行 整齐 对 称 的 
本 ra 这 是 一 款 咖啡 吧 的 室内 设计 。 这 种 设 
I | 和 2 感 与 ， 给 人 一 
ee ee 计 方 式 通 过 墙 面 流体 式 的 设计 展现 出 了 
> Ce “咖啡 ”的 主题 ， 新 奇 的 设计 能 使 消费 者 


[| EN aas. 
国 RGB=183.134.83 CMYK=36.53.72.0 FE 下 
RGB=239.238.236 CMYK=8.6.7.0 


国 RGB=117.133.97 CMYK=62.43.68.1 国 RGB=92.73.66 CMYK=66.70.70.27 

转 RGB=116.96.95 CMYK=62.64.58.8 RGB=207.206.201 CMYK=22.17.20.0 
国 RGB=177.105.127 CMYK=38.68.37.0 国 RGB=191.152.131 CMYK=31.44.46.0 
RGB=188.205.116 CMYK=34.12.64.0 RGB=237.218.188 CMYK=10.17.28.0 


作 


在 室内 设计 中 ， 可 以 通过 各 种 陈设 品 上 的 图 形 展现 室内 的 装修 风格 ， 例 如 窗帘 、 
沙发 靠垫 、 地 毯 、 床 单 、 工 艺 品 、 照 明灯 具 上 的 图 形 设计 等 。 

设计 理念 : 通过 床单 、 沙 发 、 救 生 圈 和 矮 柜上 的 矩形 条 纹 与 靠垫 上 的 星星 ， 来 展 
现 整个 房间 的 地 中 海风 格 ， 给 人 一 种 自然 、 浪 漫 的 视觉 感受 。 

色彩 点 评 : 红色 、 蓝 色 和 白色 的 应 用 与 地 
中 海风 格 的 装饰 相 呼应 ， 对 比 强烈 的 色彩 搭配 
增强 了 整体 的 视觉 冲击 力 。 
例 墙 上 悬挂 的 圆 形 救生 圈 使 整个 空间 看 
上 去 给 人 一 种 饱满 、 富 有 张力 的 视觉 感受 。 

侈 白色 背景 和 深蓝 色相 搭配 ， 给 人 一 种 
沉稳 的 感觉 ， 同 时 加 上 红色 的 点 缀 ， 为 整个 空 
间 增 添 了 一 丝 热情 的 氛围 。 

侈 采用 对 称 式 的 设计 ， 以 矮 柜 作 为 分 割 ， 
使 空间 划分 更 加 独立 
RGB=254.252.248 CMYK=0.0.0.0 
国生 RGB=85.80.111 CMYK=77,73,.44.5 


国 国 RGB=199.23.35 CMYK=28.99.96.0 
RGB=174.198.190 CMYK=38.15.27.0 


由 


SS 


山 5 小 


必 汗 酒 卫 要 季 涉 涡 僵 悄 图 


通过 黑白 矩形 色 块 的 搭配 使 整个 空间 这 是 一 款 运动 品牌 的 服饰 店 ， 通 过 使 
给 人 一 种 轻快 、 时 尚 的 视觉 感受 。 与 空间 ”橙色 不 锈 钢 网 格 与 灯光 照明 的 元 素 搭 配 ， 使 


的 整体 风格 相互 搭配 ， 简 约 、 大 方 。 空间 的 节奏 感 十 足 ， 与 极 简 主 义 形成 对 比 。 

园 RGB=35.36.43 CMYK=85.81.71.54 RGB=190.185.182 CMYK=30.26.25.0 
RGB=239.239.241 CMYK=8.6.5.0 国 RGB=43.29.57 CMYK=787.95.60.43 

国 RGB=68.71.82 CMYK=79.71.59.22 国 RGB=67.71.82 CMYK=79.71.29.62 


转 RGB=78.118.41 CMYK=75.46.100.6 围 RGB=73.75.98 CMYK=79.73.51.12 


转 RGB=193.93.98 CMYK=31.75.54.0 园 RGB=225.108.74 CMYK=14.70.69.0 
| 
\ 


| 


:353 室内 设计 技巧 一 一 室内 造型 


室内 的 造型 设计 可 以 增强 房间 整体 的 美感 ， 与 装修 风格 相 呼应 ， 使 整体 风格 的 视 
觉 效 果 更 加 明显 。 


击 杏 河 守 六 避 如 命 


本 作品 为 一 个 儿童 房间 的 室内 设 木屋 的 房 项 给 人 本 作品 是 一 个 浴室 空间 的 室内 设 
计 ， 整 个 空间 的 形状 好 像 一 个 八 边 形 ”一 种 古朴 、 自 然 的 视 ” 计 ， 整 体 采 用 对 称 式 的 四 边 形 造 型 
的 立体 盒子 ， 使 整个 房间 看 去 充满 了 ” 觉 感受 ， 与 室内 的 装 ”给 人 一 种 规整 高贵、 时尚 的 视觉 
童 趣 。 再 搭配 上 圆 形 和 矩形 的 点 缀 ， ， 饰 相 呼应 。 感受 。 

让 整个 房间 看 起 来 更 加 温 声 、 舒 适 。 


串 州 站 就 山 至 未 国 


在 VI 设 计 中 ， 图 形 的 表现 形式 越 趣味 浓厚 ， 就 越 容易 吸引 受众 的 注意 力 。 通 过 
将 图 形 与 品牌 的 内 涵 、 风 格 、 文 化 相 结 合 ， 可 以 准确 表达 设计 的 主题 ， 并 上 且 使 人 们 易 
于 接受 和 理解 设计 的 深层 含 X 


2 
展现 品牌 的 风格 | ' 


传播 力 和 影响 力 较 强 -We h 
简洁 、 清 晰 ， 具 有 代表 性 
内 涵 与 美感 并 存 


而 要 河 玫 六 东 如 合 


© 


5.4.1 以 图 形 为 主要 元 素 的 VI 设计 


在 VI 设计 中 ,可 以 通过 常规 思维 、 发 散 思维 、 逆 向 思维 以 及 转移 思维 将 图 形 进 
行 创意 变形 ， 展 现 出 品牌 的 风格 以 及 企业 的 文化 。 

通过 将 企业 的 文化 、 性 质 、 特 点 与 图 形 自身 的 含义 结合 在 一 起 ， 使 受众 在 看 到 V 
设计 的 第 一 时 间 就 能 产生 联想 ， 以 此 来 提升 受众 对 企业 的 认 知 度 。 

设计 理念 : 这 是 一 款 建筑 类 的 Logo 设计 。 将 Logo 整体 的 样式 设置 成 三 角形 ， 
给 人 一 种 稳固 、 牢 靠 的 视觉 感受 ， 与 建筑 自身 的 特性 相 呼应 。 

色彩 点 评 : 采用 绿色 、 青色 和 蓝 色 的 搭配 , 使 Logo 整体 的 视觉 效果 给 人 一 种 冷静 、 
可 靠 的 感受 。 

俩 文字 的 设置 起 到 说 明 性 的 作用 ， 提 升 了 企业 的 辨识 度 。 

鲍 通 过 三 角形 自身 稳定 的 性 质 来 比喻 建筑 的 


稳固 性 ， 很 容易 让 受众 产生 共鸣 。 
A 鲍 一 般 来 讲 ， 在 Logo 的 设计 中 ， 图 形 的 设 
人 计 具 有 主导 性 的 作用 ， 要 比 文字 更 加 抢眼 。 
Aliancon RGB=246.246.246 CMYK=14.3.3,0 


国 国 RGB=0.75.107 CMYK=96.73.47.9 
属国 RGB=160.204.57 CMYK=46.4.89.0 
国 国 RGB=45.145.145 CMYK=78.31.46.0 


这 是 一 款 甜品 店 的 VI 设计 。 品 牌 的 这 是 一 组 “英国 文化 之 城 "的 VI 设计 。 


Tog 利用 黑色 和 白色 相互 结合 ， 店 面 的 基于“H” 构 造 出 一 系列 集合 条 纹 ， 巧 妙 


Ee: 


设计 也 是 通过 黑白 条 纹 的 设计 与 品牌 的 地 融 人 了 所 在 城市 的 英文 名 称 “HULI”。 
Logo 设计 相 呼 应 。 


园 RGB=0.186.237 CMYK=71.9.7.0 


RGB=227.229.225 CMYK=13.9.12.0 国 RGB=255.43.83 CMYK=0.91.53.0 
国 RGB=15.23.36 CMYK=93.88.71.61 国 RGB=61.59.66 CMYK=78.74.64.34 
园 RGB=196.91.148 CMYK=30.76.16.0 转 RGB=121.36.140 CMYK=66.96.7.0 
团 RGB=176.139.94 CMYK=38.49.67.0 RGB=254.215.5 CMYK=6.19.88.0 


5.4.2 以 图 形 为 辅 的 VI 设计 


VI 设计 中 图 形 的 部 分 要 有 文字 的 设计 ， 文 字 可 以 对 品牌 进行 解释 说 明 ， 也 可 以 
将 品牌 的 名 称 展 现 出 来 ， 通 过 文字 与 图 形 的 相互 结合 可 进一步 凸显 品牌 的 特点 和 企业 
文化 。 

设计 理念 : 这 是 一 款 咖 啡 品牌 的 Logo 设计 。 该 设计 将 品牌 的 名 称 摆 放 在 最 为 显 
民 的 位 置 ， 使 人 一 目 了 然 ， 根 据 企 业 的 性 质 和 属性 ， 利 用 曲线 的 样式 展现 咖啡 冒 着 热 
的 形象 ， 使 受众 产生 共鸣 

色彩 点 评 : 经 典 的 黑白 色相 互 搭配 ， 给 人 一 种 低调 时 尚 的 视觉 感受 ， 与 咖啡 产品 
自身 给 人 的 感受 相 呼应 

匆 简 单 的 图 形 在 该 款 Logo 设计 中 虽然 所 占 面积 较 小 ， 但 是 通过 图 形 的 体现 将 咖 

啡 的 特点 活灵活现 地 展现 出 来 ， 具 有 画龙点睛 


的 作用 
本 例 在 Logo 的 下 方 有 一 个 杯子 的 样式 ， 在 
CALDO IO 主题 相 呼 应 的 同时 使 设计 整体 更 加 丰富 
一 CApLe noantrty — 侈 正中 间 文字 部 分 字体 的 选择 给 人 一 种 正 
Uy 式 、 端 庄 的 视觉 感受 
| i RGB=255.255,255 CMYK=0.0.0.0 
RGB=0.0.0 CMYK=93.98.99.80 


层 汗 酒 卫 下 平水 涡 人 开展 图 震 $ 小 


dl 


Bug 


这 是 一 款 时 尚 购物 中 心 的 Logo 设 


A 


这 是 一 款 主题 乐园 品牌 的 VI 设计 。 ， 计 ， 通 过 矩形 元 素 和 圆 形 元 素 的 结合 将 文 


二 全 


画面 中 大 部 分 内 容 通过 文字 进行 解释 说 字 展 现在 画面 中 ， 给 入 _ 种 时 尚且 富有 有明 
上 明 ， 但 是 利用 四 边 形 将 画面 分 成 两 部 分 ， 气 的 视觉 感受 


ea | 
| J 


园 RGB=55.194.253 CMYK=65.7.0.0 贺 RGB=238.54.150 CMYK=8.87.3.0 
转 RGB=213.1.0 CMYK=21.100.100.0 国 RGB=22.194.224 CMYK=67.67.62.16 
转 RGB=0.103.244 CMYK=84.59.0.0 RGB=255.202.8 CMYK=4.26.88.0 要 | 


RGB=239.228.236 CMYK=7.13.4.00 国 RGB=140.198.62 CMYK=53.4.89.0 - 


5.4.3 VI 的 设计 技巧 一 一 整体 风格 的 协调 统一 性 


VI 设计 注重 整体 风格 的 统一 性 ， 通 过 统一 性 的 设计 增强 视觉 感染 力 ， 从 而 达到 加 
， 提 升 品 牌 辨 


口 三 三 
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但 人 


i ”这 是 一 款 潮 流 女 装 的 VI 设计 。 该 品牌 的 名 字 : 这 是 一 组 餐厅 的 VI 设计 。 该 设计 通过 颜色 和 
i 叫 作 “BLACK & BONE”， 通 过 黑白 两 色 的 对 比 ; 各 种 与 餐厅 相关 联 的 图 形 设计 展现 品牌 的 属性 与 ; 

和 左右 对 称 的 方式 与 品牌 名 称 相互 呼应 ， 同 时 也 ; 特点， 图 形 的 设计 增强 了 整套 VI 与 餐厅 的 关联 性 ，| 
体现 出 了 品牌 的 风格 。 | | 


EE 


5.4.5 


服饰 平面 广告 设计 赏析 


APP UI 设计 


互联 网 飞速 发 展 的 今天 ，UI 设计 得 到 越 来 越 多 人 的 重视 。 一 个 好 的 界面 设计 可 以 
给 人 带 来 美好 舒适 的 视觉 感受 ， 拉 近 APP 与 用 户 之 间 的 距离 。 

在 UI 设计 的 过 程 中 ,图 形 的 应 用 是 必 不 可 少 的 ， 设 计 师 们 可 以 通过 APP 本 身 的 
特点 与 属性 对 图 形 进行 创意 性 的 变形 ， 通 过 图 形 的 展现 让 受众 初步 了 解 APP 的 内 在 属 
性 与 特点 。 同 时 ， 图 形 的 应 用 还 可 以 增强 视觉 上 的 趣味 性 与 美观 性 ， 让 受众 在 看 到 的 
第 一 时 间 就 被 吸引 。 
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5.5.1 界面 类 UI 设计 


界面 类 UI 设计 是 通过 整体 的 效果 向 受众 传递 信息 ， 通 过 画面 准确 清晰 地 向 受众 居 


现 较为 全 面 的 内 容 ， 让 受众 能 深刻 地 了 解 更 多 信息 。 


设计 理念 : 这 是 一 款 闹 钟 类 的 UI 设计 。 该 设计 通过 简单 的 图 形 和 不 同 颜色 的 搭配 ， 


向 受众 展现 并 帮助 受众 区 分 上 


下 午 两 个 不 同 的 时 间 段 。 


色彩 点 评 : 利用 橘 色 和 紫色 
来 区 分 时 间 段 ， 颜 色 的 应 用 使 受 
众 对 早晚 的 区 分 更 加 明了 。 

多 通过 将 颜色 设置 成 渐变 
的 样式 增强 了 画面 整体 的 立体 

纵 乌 类 与 星星 的 点 级 使 画 
面 表现 得 更 加 丰富 逼真 。 
RGB=74.74.74 CMYK=74.68.65.25 
RGB=214.148.78 CMYK=6.53.70.0 


国 国 RGB=101.67.186 CMYK=75,79,0,0 
RGB=246.236.247 CMYK=4.10.0.0 


该 款 手机 界面 通过 线条 和 和 矩形 来 区 分 这 是 一 款 新 闻 APP 界面 的 UI 设计 。 
各 项 类 别 ， 使 画面 整体 规则 有 序 ， 有 助 于 “利用 图 形 和 颜色 的 设计 将 画面 区 分 成 多 个 


帮助 受众 区 分 类 别 。 


园 RGB=118.171.215 CMYK=57.25.8.0 
园 RGB=97.116.192 CMYK=70.55.0.0 


RGB=255.255.255 CMYK=0.0.0.0 
转 RGB=43.46.55 CMYK=84.79.66.45 


板块 ， 具 有 引导 视线 的 作用 。 


转 RGB=116.73.155 CMYK=67.80.7.0 
加 RGB=202.158.219 CMYK=28.44.0.0 
RGB=255.255.255 CMYK=0.0.0.0 

团 RGB=139.151.151 CMYK=35.37.38.0 


5.5.2 图 标 类 UI 设计 


图 标 类 的 UI 通常 会 根据 产品 本 身 的 形态 进行 设计 。 例 如 ， 关 于 书 的 APP， 通 常 
会 选用 书 的 形状 为 图 标 。 


设计 理念: 这 是 一 款 计算 器 的 图 标 设计 。 通 过 数学 计算 符号 的 展现 ， 向 受众 传达 | 第 
图 标 代表 的 含义 ， 通 过 矩形 的 设计 将 符号 进行 区 域 划分 ， 使 图 标清 晰 易 识 。 章 
色彩 点 评 :利用 显眼 的 橙色 来 吸引 受众 的 注意 力 ， 便 于 受众 在 众多 图 标 中 找到 图 | 图 

标 所 在 的 位 置 1 
便利 用 黄色 和 灰色 两 种 不 同 的 颜色 区 | 意 

分 符号 的 类 别 ， 清 晰 合理 。 . 

侈 高 低 不 同 的 四 边 形 方块 使 图 标 具 有 的 

空间 感 和 层次 感 用 


多 阴影 部 分 的 设计 使 整体 效果 更 加 立 全 
体 逼 真 
国 国 RGB=38.38.38 CMYK=82.77.75.56 
OM RGB=251.142.86 CMYK=0,57.65.0 
RGB=255,255,255 CMYK=0.0.0.0 
RGB=230,230,230 CMYK=12.9.9.0 


这 是 一 款 播放 器 的 图 标 设计 。 该 设计 这 是 一 款 照相 机 的 图 标 设计 。 该 设计 
通过 图 形 的 展示 使 受众 产生 共鸣 ， 简 约 ” 用 圆 点 和 圆 形 比喻 摄像 头 ， 四 边 形 比喻 相 


易 识 。 机 的 大 致 形状 ， 效 果 逼 真 且 有 感染 力 。 
RGB=197.195.196 CMYK=27.22.20.0 转 RGB=156.54.182 CMYK=57.83.0.0 
RGB=244.244.244 CMYK=5.4.4.0 转 RGB=35.37.44 CMYK=85.81.70.53 

国 RGB=50.50.48 CMYK=79.73.73.47 央 RGB=246.204.130 CMYK=6.25.53.0 二 


一 
转 RGB=213.90.33 CMYK=20.77.93.0 围 RGB=85.85.204 CMYK=78.70.0.0 一 


击 要 河 玫 六 束 如 合 


| 


5.5.3 APP UI 设计 技巧 一 一 一 致 性 


APP UI 设计 要 注重 整体 的 一 致 性 ， 在 配色、 字体 、 装 饰 等 元 素 上 保持 风格 与 内 容 
画面 美观 、 清 晰 ， 又 能 增强 受众 的 兴趣 。 


sodastream 了 


这 是 一 款 销售 类 的 UI 设计 。 该 设计 通 | 
不 同 颜色 的 色 块 引导 受众 的 视线 ， 上 下 两 
色 块 应 用 相同 色 系 的 颜色 ， 便于 区 分 的 同 | 


， 颅 色 和 风格 的 一 到 性 给 人 一 种 和 谐 统一 的 视觉 感受 
| i 格 统一 的 UI 设计 可 以 增强 页 面 之 间 的 关联 性 ， 便 于 
| 众 通 过 页 面 接受 消息 。 


5.5:5 电子 产品 广告 设计 赏析 


服装 设计 ， 讲 究 款 型 、 剪 裁 、 材 质 、 
形 图 案 会 产生 不 同 的 服装 风格 ， 如 萎 
碎 花 的 图 案 , 可 体现 浪漫 的 风格 ; 竖 


可 体现 潮 人 范 


不 同 的 图 案 会 产生 
图 案 通 常会 大 量 重 


到 案 的 面积 对 比 、 


色彩 等 多 方面 设计 技巧 。 服 装 材 质 的 不 同 图 


光 块 的 图 案 ， 可 体现 大 气 的 风格 ; 波 西 米 亚 式 小 
式 图 案 ， 可 显得 身材 


下 苗条 ; 马赛 克 式 的 图 案 ， 
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囊 州 闻 页 涡 侍 染 园 


2 


5.6.1 单一 的 图 形 样式 


服装 设计 中 的 图 形 设计 可 以 是 年 


一 图 形 的 展现 ， 


服装 合适 的 位 置 进行 排列 或 是 无 规则 地 自由 摆 放 


设计 理念 : 该 款 服装 设计 的 主题 是 “低调 的 外 观 


也 可 以 将 一 种 图 形 重复 利用 ， 在 


与 浮华 ”， 印 花 的 上 衣 搭 配 懒散 


的 裤子 ， 充 分 展 
素 的 自由 摆 放 ， 


对 “低调 ”主题 的 呼应 。 


色彩 点 评 : 


现 出 了 主体 的 风格 ， 通 过 圆 形 元 
曾 强 了 整体 效果 的 时 尚 性 ， 以 及 


民 装 整体 采用 黑色 和 白色 相互 拱 


配 ， 给 人 一 种 时 尚 、 前 卫 的 视觉 感受 。 
铂 宽 松 的 服装 样式 使 服装 整体 给 人 一 种 情 
懒 、 低 调 、 舒 适 的 视觉 感受 。 


铂 模 特 妆容 


的 搭配 与 服装 样式 完美 地 融合 在 


一 起 ,与 主题 相 呼应 


RGB=226,.227.23 


31 CMYK=13.10,.7.0 


故国 RGB=146.144.142 CMYK=49.20.400 
RGB=240.218.204 CMYK=7.18.19.0 
国 国 RGB=1.3.5 CMYK=93.88.86.78 


这 是 一 款 过 膝 裙 的 设计 。 条 纹 元 素 


自 


上 衣 通 过 黑白 矩形 的 相互 搭配 打破 了 


的 加 入 可 以 让 模特 的 身材 更 加 完美 地 展 。 单调 、 乏 味 的 视 感 ， 再 加 上 服装 本 身 的 样 
式 具有 设计 性 的 因素 ,给 人 一 种 精致、 时 


现 出 来 。 


RGB=235,235,235 CMYK=9.7.7.0 
国 RGB=3.3.5 CMYK=92.88.86.78 
国 RGB=38.66.103 CMYK=92.80.46.10 
国 RGB=154.14.42 CMYK=44.100.90.13 
RGB=245.189.43 CMYK=8.32.85.0 


尚 的 视觉 感受 。 


三 RGB=246.192.47 CMYK=8.31.78.0 


加 RGB=15: 
RGB=23 
国 RGB=17 


2.172.187 CMYK=47.28.22.0 
9.249.251 CMYK=8.0.3.0 
,8.30 CMYK=93.98.71.65 


5.6.2 过 图 形 样式 展现 服装 风格 


在 服装 设计 中 ， 可 以 通过 图 


代表 性 。 不 同 的 图 形 样式 搭配 在 一 起 会 产生 不 同 的 效果 ， 


要 重视 服饰 与 图 形 的 统一 性 与 合理 ' 


z 样 


式 的 组 合 展现 服装 风格 ,使 服装 看 上 去 更 加 


需要 注意 的 是 ， 


设计 理念 : 


这 是 一 款 以 “大 有 


日 ”为 创作 风格 的 服装 设计 。 整 个 画面 
计 呈 现 出 豹 纹 和 花 条 的 样式 ， 在 彰显 
同时 给 人 一 种 前 卫 、 大 胆 、 时 尚 的 视觉 

色彩 点 评 : 黄色 和 蓝 色 的 搭配 增 
视觉 冲击 力 。 裙 子 与 帽子 的 粉色 为 整 
了 一 分 活力 


的 反差 增强 了 整体 的 视觉 冲击 力 。 
例 帽 子 与 裙子 的 搭配 相互 呼应 ， 

配 看 上 去 更 加 和 谐 统一 。 

古国 RGB=12.11.16 CMYK=90.86.8173 

国 国 RGB=12.11.16 CMYK=90.86.81.73 

故国 RGB=223.114.132 CMYK=15.68.34.0 

RGB=41.48.108 CMYK=96.95.38.4 


该 款 服 装 设计 是 通过 黑白 图 形 相互 交 
错 排列 里 现在 受众 的 眼前 ,给 人 一 种 现代 、 该 关 妥 半 通过 条 形 的 
d 尚 的 视觉 感受 。 
时 尚 的 视觉 感 运动 的 视 感 ， 

将 经 典 的 黑白 色 措 配 在 一 起 彰显 出 的 疯 计 思 受 ， 
产品 独特 的 风格 与 个 性 。 


RGB=231.231.233 CMYK=11.9.7.0 
RGB=248,248,248 CMYK=3.3.3.0 
国 RGB=6.8.13 CMYK=92.87.82.74 
转 RGB=106.54.60 CMYK=59.83.69.29 


转 RGB=-6.17.37 CMYK=99.95.69.60 
国 RGB=5.93.122 CMYK=91.63.44.3 
RGB=237.242.253 CMYK=9.5.0.0 
转 RGB=78.77.103 CMYK=78.74.48.9 
转 RGB=14.2.17 CMYK=90.92.78.72 


在 搭配 时 还 


通过 图 形 的 设 
女性 特征 的 
强 了 整体 的 
体 搭配 添加 


铂 温 婉 的 花 杀 配 上 大 胆 狂 野 的 豹 纹 ， 极 大 


使 整个 搭 


设计 来 展现 


同时 也 给 人 一 种 时 尚 、 前 卫 


用 区 测算 悄 图 山 5 滤 


的 


一 


5.6.3 服装 设计 技巧 一 一 通过 图 形 建立 品牌 符号 


图 形 既 可 以 是 服装 的 设计 元 素 之 一 ， 也 可 以 是 服装 品牌 的 组 成 样式 。 通 过 简洁 清 
晰 的 图 形 设计 品牌 标识 ， 可 以 展现 出 品牌 服装 的 特点 ， 增 强 消费 者 购买 的 欲望 。 
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是 一 款 耐克 服装 的 宣传 广告 。 样 式 简洁 的 服装 ” ”” 这 是 一 款 阿 迪 达 斯 运动 品牌 的 服装 设计 。 
| 本 上 区 的 形 枯 的 呈 牌 村 提升 了 产品 的 识 度 ' 形 的 展现 使 受众 对 服装 的 品牌 一 目 了 然 。| 


5.6.4 配色 方案 


双色 配色 
上 归 、。 肉 


部 部 
FF 
部 部 


息 


5.6.5 


图 形 语言 在 网 页 设计 中 是 一 种 视觉 符号 ， 可 以 生动 准确 地 捕捉 受众 的 视线 。 通 过 
可 视 的 图 形 既 可 以 增强 页 面 的 视觉 感染 力 ， 从 而 起 到 良好 的 识别 与 推广 作用 ， 还 可 
通过 不 同 颜色 的 图 形 强调 网 页 设计 中 的 视觉 重点 。 


豆 


WE'REBUILDING 
VIGT W 


ae 
WELCOMET0 


SPECTRUM 一 
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号 5.7.1 图 形 元 素 的 网 页 设计 

设 网 页 设计 中 的 图 形 元 素 可 以 用 来 凸显 整个 网 页 的 风格 ， 或 者 是 通过 展现 与 宣传 

本 内 容 相关 的 图 形 向 受众 传递 信息 ， 此 类 网 页 设计 通过 图 形 的 展现 能 使 宣传 内 容 深 入 

的 人 心 。 

书 7 设计 理念 : 这 是 一 款 提醒 用 户 网 站 正在 建设 中 的 网 页 设计 。 网 页 通过 施工 帽 的 展 
现 与 网 页 内 容 相 呼应 。 


色彩 点 评 : 以 灰色 为 背景 颜色 ， 可 以 更 
加 有 效 地 突出 前 景 的 展现 。 帽 子 元 素 采 
眼 的 黄色 ， 增 强 了 页 面 整体 的 视觉 冲击 力 。 

铂 以 灰色 系 的 渐变 为 背景 ， 使 其 整 
给 人 一 种 简洁 、 低 调 的 视觉 感受 ， 同 时 也 
强 了 与 前 景 帽子 的 对 比 。 

纵 中 心 型 的 版 式 设计 有 利于 引导 受众 
将 视线 集中 在 画面 的 正中 间 
RGB=60.60.60 CMYK=77.71.69.37 


RGB=105.105.105 CMYK=67.58.55.4 
RGB=254,228,83 CMYK=6.12.73.0 


访 弄 


受 ， 


ET 


BeJeweteD 


STAY CONNECTED 


fy oo 


这 是 一 款 游戏 类 的 创意 广告 设计 。 该 该 款 网 页 设计 通过 不 同 颜 色 的 三 角形 
设计 通过 宝石 、 星 星 、 三 角形 、 圆 形 等 图 “来 增强 画面 整体 的 视觉 冲击 力 ， 给 人 一 种 


形 的 展现 凸显 出 游戏 的 特点 与 风格 。 


伶俐 、 稳 固 的 视觉 感受 。 


-一 


转 RGB=0.42.131 CMYK=100.94.33.0 
RGB=255,.243.216 CMYK=1.7.19.0 
国 RGB=254.23.140 CMYK=0.92.7.0 
RGB=254.247.108 CMYK=7.0.65.0 
国 RGB=190.6.42 CMYK=33.100.91.1 
国 RGB=72.205.37 CMYK=65.0.97.0 


RGB=221.214.296 CMYK=4.5.15.0 
转 RGB=66.50.53 CMYK=73.77.70.43 
转 RGB=192.71.62 CMYK=31.85.77.1 
国 RGB=206.185.2 CMYK=28.26.96.0 
转 RGB=87.150.61 CMYK=71.28.95.0 


5.7.2 将 图 形 用 于 引导 或 是 区 分 的 网 页 设计 


图 形 元 素 经 常 应 上 


组 织 到 一 起 ,便于 


受众 了 


设计 理念 : 这 是 一 组 旅游 


的 细节 。 


于 网 页 中 的 各 大 板块 ， 它 们 能 够 使 网 页 中 的 元 素 
解 更 多 


整洁 、 清 晰 地 


类 的 网 页 设计 。 该 设计 大 面积 应 用 方形 元 素 ， 通 过 不 同 大 


小 和 长 宽 比 例 来 引导 受众 


= cHOQSE 
ACCURACY 


这 是 一 款 耐克 商品 的 


计 通 过 图 形 的 引导 和 


区 分 ， 


区 分 3 


网 页 设计 。 该 设 


清晰 


也 向 受众 展 


现 出 相 


司 品牌 不 同 产品 的 样 


Fi 


体 细节 。 


国 RGB=86.80.83 CMYK=72.68.61.18 
国 RGB=105.62.38 CMYK=57.76.9132 

RGB=217.210,206 CMYK=18.17.17.0 
国 RGB=25.25.27 CMYK=85.81.78.65 
国 RGB=245.130.0 CMYK=3.61.94.0 


E 次 , 使 整 个 页 面 宣传 内 容 清 晰 明了 , 页 面 整体 节奏 感 十 足 。 


色彩 点 评 : 纯度 和 明度 较 低 的 色彩 搭配 


显眼 的 红色 , 增强 了 画面 整体 的 视觉 冲击 力 。 


侈 以 自然 风光 为 背景 ，: 


红色 的 应 用 容易 吸引 受众 的 注意 力 ， 并 因此 
增强 宣传 效果 

铂 整 个 版 面 构图 清晰 规整 ， 给 人 一 种 轻 
松 、 舒 适 的 视觉 感受 。 


上 显 了 旅游 的 主 


题 ， 增 强 了 画面 与 主题 的 关联 性 。 


hem 给 人 一 种 和 


谐 的 视觉 感受 


国 国 RGB=228.91.71 CMYK=12.78.69.0 


RGB=232.232.232 CMYK=11.8.8.0 


国 国 RGB=46.38.36 CMYK=77.78.77.56 
国生 RGB=0.0.0 CMYK=93.88.89.80 


这 是 一 款 音 乐 教育 的 


网 页 设计 。 该 设 


计 通 过 和 矩形 的 应 用 将 整个 
块 ， 引 导 受 众 顺利 浏览 该 


页 分 为 不 同 板 


局 


转 RGB=41.6.37 CMYK=83.100.67.58 
转 RGB=72.8.42 CMYK=68.100.67.49 
RGB=246.242.245 CMYRK=4.6.3.0 


围 RGB=38.137.166 CMYK=979. 


37.31.0 


国 RGB=180.0.16 CMYK=37.100.100.3 


半 范 普 鸽 束 国 需 5 溃 


的 


5.7.3 网 页 设计 技巧 一 一 黑白 色调 
的 网 页 设计 更 多 的 是 靠 内 容 本 


SD 也 可 以 利用 黑白 色 系 来 衬托 个 别 颜色 的 存在 ， 使 画面 个 性 十 足 。 
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形 该 款 网 页 设计 通过 黑白 色调 的 搭配 来 吸引 受 ;该 款 网 页 设计 是 通过 大 面积 黑白 色 系 的 应 

| 的 注意 力 ， 白 色 的 文字 在 黑色 系 背景 的 村 托 下 ， 来 凸显 蓝 色 ， 使 其 在 整个 画面 中 最 为 显眼 。 | 
| 格外 显眼 ， 有 助 于 引导 受众 更 好 地 浏览 网 页 。 | | 
计 

手 

册 5.7.4 配色 方案 


双色 配色 三 色 配 色 四 色 配 色 


NS OH HS 
OX (> 
OE > 2 ; » 
CS 


族 立 战 : 商 声 宣传 钴 报 的 各 流程 铀 和 


设计 定位 : 
本 节 是 针对 商场 宣传 海报 的 平面 设计 ， 画 面 整 体 以 宣传 为 主要 目的 ， 些 图 形 
元 素 将 宣传 的 内 容 衬托 出 来 ， 并 添加 了 一 些 装 饰 性 的 具有 衬托 作用 的 元 素 。 
色彩 元 素 的 定位 : 
宣传 类 海报 设计 中 的 色彩 主要 应 以 鲜亮 夺目 为 搭配 标准 ， 通 过 视觉 冲击 力 较 强 的 
色彩 搭配 增强 画面 整体 的 视觉 感染 力 ， 要 求 色 彩 搭配 丰富 且 具 有 潮流 感 和 时 尚 感 ， 令 
色彩 在 画面 整体 中 起 到 先 声 夺 人 的 作用 。 


wm scosest 


图 形 元 素 的 定位 : 

图 形 元 素 在 宣传 类 海报 设计 中 具有 引导 受众 视线 的 重要 作用 ， 将 图 形 元 素 通过 多 
种 不 同 的 形式 展现 在 画面 中 ， 能 够 烘托 画面 整体 的 视觉 气氛 ， 加 深 受 众 对 宣传 内 容 的 
印象 。 


文字 元 素 的 定位 : 
在 宣传 类 海报 设 讨 
过 文字 的 展现 来 了 解 海 
信息 ， 同 


OFFREJEUNE 


WENT 量 2 Sas NAGEMEN 
M 


WEILLEUR 


| 


[以 增强 视觉 上 的 感染 
力 ， 使 画面 整体 看 上 去 
更 加 生动 形象 。 


水 测 企 示 图 震 $ 潍 


计 


击 要 河 宪 六 沙 如 售 


圳 州 闻 站 涡 侠 染 园 


® 


设计 师 推荐 色彩 搭配 : 


@ 在 进行 海报 设计 之 前 ， 


昌 用 若隐若现 的 光斑 点 


首先 要 确定 颜色 的 选 ; 
用 ， 以 便 对 海报 的 整 ; 
体 风格 进行 定位 。 ”| 
由 于 本 作品 是 商场 的 
宣传 海报 ， 所 以 选用 ; 
颜色 较为 鲜艳 的 红色 | 
和 黄色 相互 搭配 ， 
两 种 颜色 对 比较 为 强 
烈 ， 可 增强 画面 整体 ; 
的 视觉 感染 力 。 


 @@ 利用 颜色 的 区 分 将 画 | 


面 分 为 两 个 板块 ， 给 | 
人 一 种 规整 、 有 序 的 
视觉 感受 。 


目 当 颜 色 确定 完成 后 ， 


在 背景 颜色 的 基础 上 


设置 一 些 具 有 装饰 点 


缀 作用 的 元 素 ， 可 使 
画面 看 上 去 更 加 丰 ， 
富 、 美 观 。 | 


绥 背 景 颜色 ， 使 画面 
整体 给 人 留 下 一 种 温 ， 
萄 、 浪 漫 的 视觉 印象 。; 
将 “NEWYEAR” 的 : 
字样 添加 在 背景 颜色 | 
上 ， 点 明了 活动 的 时 | 
间 范 围 ， 与 背景 的 配 
色相 呼应 。 | 


@y 主体 文字 的 设计 


将 背景 设置 完成 后 ， | 
要 确定 好 画面 的 主题 


置 ， 使 文字 元 素 得 到 : 
充分 展现 。 | 
文字 元 素 的 应 用 在 画 : 
面 中 也 可 以 增强 画面 | 
的 美感 ， 并 通过 字体 ， 
的 展现 引导 受众 的 视 : 
线 ， 区 分 主 次 。 | 
画面 中 的 文字 元 素 可 : 


”2013 个 惊喜 


13 个 购物 特权 


以 充分 展现 海报 的 宣 | 
设计 师 推荐 色彩 搭配 : 传 效果 。 


@ 图 形 元 素 的 设计 


。 gz 
图 形 的 元 素 ， 利 用 图 
形 将 文字 元 素 凸显 出 
来 ， 使 其 在 画面 中 更 } 
为 显眼 。 | 
在 画面 中 ， 通 过 图 形 | 
元 素 的 应 用 可 以 加 深 ; 
受众 对 画面 整体 风格 : 
的 印象 。 | 
阴影 部 分 的 设计 可 以 | 
使 星星 元 素 看 上 去 更 : 
加 立体 逼真 。 | 


”2013 个 惊喜 
13 个 购物 特权 


设计 师 推荐 色彩 搭配 : | 


贡 5 小 


层 村 酒 卫 否 平水 测 僵 悄 图 


人 刘 关 信息 的 设计 


。 将 与 商场 购物 相关 的 ， 
元 素 展现 在 画面 中 ， ， 

能 进一步 吸引 受众 购 

买 商品 的 欲望 ， 从 而 | 
达到 促进 消费 者 消费 : 

i ”的 目的 。 | 
| @ 将 两 张 促销 券 放置 在 | 
| ”画面 的 右 下 角 ， 通 过 | 
颜色 的 区 分 和 位 置 的 
摆 放 增强 了 整体 的 层 
次 感 ， 使 画面 看 上 去 | 
更 加 逼真 立体 。 | 
通过 相关 元 素 的 设计 | 
i 能 够 让 消费 者 对 商场 

设计 师 推荐 色彩 搭配: i 的 宣传 活动 有 进一步 . 


7. 


击 否 淋 壮 所 落 加 全 


串 州 平 总 础 坚 霄 贺 


通过 对 色彩 、 文 字 以 ， 
及 图 形 元 素 的 应 用 将 | 
画面 设计 成 美观 性 与 ; 
实用 性 并 存 的 海报 。 
@@ 利用 元 素 展现 的 位 置 : 
2 个 人 |， 和 大 小 来 区 分 主 次 ， ， 
| 引导 受众 的 视线 。 
J i @ 利用 图 形 将 部 分 元 素 | 
仿生 各 区 | 衬托 出 来 ， 将 不 同 的 | 
， 元素 进 行 分 类 ， 使 画 ; 
面 整体 看 上 去 规整 


有 序 。 


设计 师 推荐 色彩 搭配 : 


人 


图 形 创意 设计 的 视 党 印象 


本 章 主要 针对 图 形 创意 设计 向 受众 传递 的 视觉 印象 进行 详细 的 说 明 , 主要 包括 : 安全 感 、 
清新 感 、 环 保 感 、 科 技 感 、 凉 爽 感 、 美 味 感 、 热 情感 、 高 端 感 、 朴 实感 、 浪 漫 感 、 坚 硬 感 、 
纯净 感 、 复 古 感 等 。 
安全 感 的 图 形 创意 设计 主要 是 根据 图 形 的 展现 给 人 一 种 平和 、 安 心 的 视觉 感受 。 
坚硬 感 的 图 形 创意 设计 主要 是 通过 带 有 尖 角 的 图 形 展现 向 受众 传递 一 种 坚挺 、 牢 固 的 视 
受 


o 


全. 要 
纯净 感 的 图 形 创意 设计 主要 是 利用 简洁 、 干 净 的 图 形 设计 展现 出 一 种 纯真 、 明 净 的 视觉 


Ce 时 中 学 


TokYO 


os 
EMARINELLA 
Sove oth the taste of egeree. 


里 于 里 时 衬里 


在 图 形 创意 设计 中 ， 


格 主要 应 该 用 一 些 


© 
写 
给 
设 
计 4 
师 本 本 

的 展现 设计 风格 , 给 人 一 种 值得 信赖 的 
书 


给 人 带 来 安全 、 可 信赖 和 依靠 的 
在 色彩 搭配 方面 ， 通 常 将 具 
广告 的 瞬间 就 能 放松 心情 ， 


Es 


视觉 感受 。 通过 视觉 语言 的 


的 蓝 色 作为 画面 的 主体 色 ， 让 受众 在 看 到 


康 、 舒 适 的 绿色 ， 让 受众 感到 千 


The New Touareg. 
580 mm of fording depth 


有 和 稳定、 坚固、 
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6.1.1 安全 风格 的 图 形 设计 


设计 理念 : 这 是 一 款 无 线 网 络 安全 的 创意 广告 设计 。 该 设计 将 一 个 个 由 矩形 组 合 
而 成 的 围栏 弯曲 摆 放 ， 组 合成 Wi-Fi 的 图 标 样式 ， 给 人 一 种 牢固 、 坚 实 的 视觉 感受 ， 
以 此 来 突出 无 线 网 络 的 安全 性 。 

色彩 点 评 : 以 灰色 为 主体 色 ， 使 画面 整体 给 
人 一 种 牢固 、 安 全 的 视觉 感受 。 

纵 大 面积 运用 灰色 ,使 整体 看 起 来 和 谐 统 
一 。 将 背景 设置 成 灰色 系 的 渐变 ， 增 强 了 整体 的 
空间 感 。 

傣 突 起 的 围栏 让 画面 的 层次 感 更 加 强烈 。 

乡 将 标识 和 部 分 文字 设置 成 蓝 色 ,给 人 一 种 
冷静 、 安 全 、 理 智 的 视觉 感受 。 


RGB=203.203.203 CMYK=24.18,18.0 
a 时 Sur RGB=239.239.239 CMYK=8.6.6.0 


国 国 RGB-26.168.218 CMYK=73.20.11.0 
和 -@ 


EE > 


这 是 一 款 奔 驰 汽车 预警 安全 系统 的 创 
意 广告 设计 。 广 告 通过 在 马路 上 追赶 球 的 -| i 
小 男孩 ， 向 受众 传递 “如 正 负极 般 欲 相互 bu 
靠近 ， 潜 在 危险 也 随 之 相伴 ”的 信息 ， 以 这 是 一 款 交 通 安全 关 的 公益 告 设 
此 来 突出 产品 的 特点 。 红 色 的 小 男孩 和 蓝 。 计 *。 广告 主要 是 宣传 “请 勿 与 司机 交谈 ” 
色 的 贺 形 在 色彩 方面 形成 了 鲜明 的 对 比 ， 的 信息 ， 将 两 个 倾斜 的 矩形 放 在 司机 的 员 
上 面 ， 形 成 又 号 的 样式 ， 以 此 来 与 广告 的 
主题 相 呼应 。 右 下 角 通过 云 打样 式 的 会 话 杠 
国 2 使 其 能 够 引起 受众 的 注意 力 。 


| 


增强 了 画面 的 感染 力 ， 可 以 使 受众 对 该 广 
告 产 生 深刻 印象 。 


RGB=250.250.250 CMYK=2.2.3.0 转 RGB=1.96.157 CMYK=90.63.21.0 
转 RGB=221.3.20 CMYK=16.99.100.0 大 RGB=146.199.215 CMYK=47.11.16.0 
转 RGB=37.122.185 CMYK=81.48.12.0 加 RGB=222.161.143 CMYK=16.45.40.0 
转 RGB=11.11.10 CMYK=89.84.85.75 转 RGB=233.44.24 CMYK=9.93.96.0 


山 9 让 


郊 妇 注 省 否 玫 涉 涡 全 悄 图 


6.1.2 安全 风格 的 设计 技巧 一 一 简洁 用 色 
安全 型 的 广告 设计 可 以 通过 简洁 而 清新 的 配色 吸引 受众 的 注意 力 ， 使 画面 整体 给 
人 一 种 明快 、 干 净 、 整 洁 的 视觉 感受 ， 可 以 给 受众 留 下 深刻 的 印象 。 


”这 是 一 款 菲亚特 汽车 安全 气囊 的 平面 广告 设计 。 广 ”这 是 一 款 刹车 系统 的 宣传 广告 设计 。 广 | 
创 各 意 通 过 展现 在 多 个 安全 所 和 中 间 人 出 的 来 到 告 用 白色 的 会 话 框 突显 文字 ， 使 其 更 容易 吸 | 
意 产品 的 特点 ， 以 此 效果 来 引起 受众 的 共鸣 。 以 自 色 为 画 ， 引 受众 的 注意 力 。 通 过 小 汽车 的 样式 展现 出 
设 | 面 的 主体 色 ， 使 画面 整体 看 上 去 简洁 、 干 净 。 在 画面 的 刹车 的 场景 ， 以 此 引起 受众 的 共鸣 。 广 告 创 | 
计 | 右 下 角 ， 将 产品 的 标识 和 文案 用 红色 的 矩形 框 选 出 来 ， ; 意 在 配色 方面 简洁 大 方 ， 使 人 印象 深刻 。 

手 


四 色 配 色 


6.1.4 安全 风格 设计 赏析 


图 形 创意 设计 的 清新 风格 主要 是 根据 图 形 与 明度 、 饱 和 度 较 低 的 色彩 和 偏 冷 的 色 


调 相 互 结合 来 主导 画面 的 整体 风格 ,增强 整体 的 视觉 冲击 力 ,使 画面 整体 给 人 一 种 淡雅 、 
清新 、 和 舒适 的 视觉 感受 。 章 
名 

创 

意 

3 设 

Ve 计 

Wt 下 

Rk 的 
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圳 州 闻 商 名 人 司 染 园 


| 


[学 清新 风格 的 图 形 设计 


设计 理念 : 这 是 一 款 饮料 的 创意 广告 设计 。 该 设计 通过 展现 水 号 


Give Your Chocolate Craving 
‘The Green Light 


ET 


这 是 一 款 糖果 的 创意 广告 设计 。 该 设 
计 通 过 颜色 与 圆 形 、 方 形 的 相互 结合 ， 
现 出 信号 灯 的 样式 ， 巧 妙 地 将 产品 展示 在 
画面 中 ， 使 画面 整体 给 人 一 种 清新 、 干 净 


的 视觉 感受 。 


RGB=234.235.203 CMYK=12.6.26.0 
园 RGB=233.198.52 CMYK=15.25.84.0 
转 RGB=108.10.21 CMYK=53.100.100.38 
国 RGB=10.222.41 CMYK=67.0.97.0 
国 RGB=152.55.30 CMYK=57.79.97.36 


的 样式 来 点 明 产品 


的 口味 , 广告 创意 新 奇 , 容易 吸引 受众 的 注意 力 。 
色彩 点 评 : 黄色 的 水 果 与 红色 的 文字 相互 搭 


配 ， 对 比 强烈 ,增强 了 画面 整体 的 视觉 冲击 力 ， 
同时 给 人 一 种 清新 、 凉 爽 的 感觉 。 


铂 浙 变 的 背景 颜色 与 阴 


影 部 分 的 设置 增强 


了 画面 整体 的 空间 感 与 层次 感 。 
侈 水果 果皮 轩 绕 着 饮料 旋转 ， 使 画面 整体 动 


感 十 足 。 


锥 将 产品 的 样式 摆 放 在 画面 的 右 下 角 ， 使 受 
众 对 产品 的 样式 与 细节 更 加 了 解 。 
RGB=118,153.194 CMYK=59.36.14.0 


国 国 RGB=237.204.4 CMYK=14,22.9 
故国 RGB=136.161.10 CMYK=56.28, 


1.0 
100.0 


RGB=221.41.55 CMYK=16.94.77.0 


这 是 一 款 企业 宣传 类 的 创意 广告 设 


计 。 广 告 的 主题 是 “你 的 过 去 可 以 是 他 们 
时 ”的 礼物 。 捐 给 有 需要 的 人 ”。 通 过 多 边 形 
的 展现 塑造 出 礼物 的 样式 ， 稍 有 折 损 的 背 
景 与 礼盒 的 样式 点 明了 “ 折 损 ”的 主题 。 


在 配色 方面 ， 红 色 和 绿色 相互 搭配 ， 给 人 


一 种 清爽 、 新 鲜 的 视觉 感受 。 


团 RGB=121.174.86 CMYK=59.17.80.0 


国 RGB=253.1.0 CMYK=0.9 
国 RGB=0.94.0 CMYK=89.5 


6.96.0 
2.100.21 


RGB=225.222.231 CMYK=14.13.6.0 


[ 沪 包 驶 ”清新 风格 的 设计 技巧 一 一 色调 明快 


在 明度 和 饱和 度 较 低 的 色彩 搭配 中 ， 明 快 的 色调 可 以 起 到 画龙点睛 的 作用 ， 使 其 
在 画面 中 更 加 显眼 ， 从 而 达到 吸引 受众 眼球 的 效果 。 


| 这 是 一 款 美容 产品 的 创意 广告 设计 。 广 告 以 。 ”这 是 一 款 燃 料 的 创意 广告 设计 。 该 设计 通过 | 
| “不 过 滤 ， 显 示 最 自然 真实 的 自己 ”为 主题 ， 将 ; 圆 形 的 容器 与 外 侧 的 圆 点 将 产品 展示 出 来 ， 贺 形 | 
| 产品 的 细节 通过 圆 角 四 边 形 和 贺 形 的 样式 展现 出 的 展现 使 画面 整体 给 人 一 种 饱满 的 感觉 ， 且 富有 | 
来 ， 与 主题 相 呼 应 。 通 过 明快 的 色彩 使 整个 画面 | 张力 。 画 面 配色 清新 、 明 快 ， 使 人 印象 深刻 。 
给 人 一 种 干净 、 清 新 的 视 党 感受。 | 


6.2.4 清新 风格 设计 赏析 


并 如 三 省 要 于 涉 涡 僵 汇 图 需 9 沂 


环境 保护 是 现今 社会 刻不容缓 的 问题 之 一 ， 随 着 经 济 的 迅速 发 展 ， 对 环境 的 污染 
也 日 益 加 重 ， 所 以 有 关机 构 开始 大 力 宣传 ， 呼 吁 全 人 类 重视 环境 保护 问题 。 

为 了 加 大 宣传 力度 ， 达 到 更 好 的 宣传 效果 ， 人 们 逐渐 将 注意 力 转向 环保 类 的 公益 
广告 上 面 , 通过 具有 设计 感 的 画面 增强 宣传 效果 , 警醒 受众 重视 环境 保护 ,人 人 有 责 。 

将 环境 保护 与 图 形 创意 相互 结合 ， 透 过 图 形 蕴 合 的 深层 意义 来 引导 受众 的 思维 ， 
将 图 形 进行 变形 或 是 与 实物 相互 结合 , 增强 画面 的 感染 力 , 从 而 增强 广告 的 宣传 效果 。 


草 可 河 玫 六 藻 骨 合 


串 州 考 扎 名 坚 未 贺 


Every te 对 
traps CO> 


环境 保护 类 的 设计 通常 采用 象征 大 自然 的 绿色 为 主体 色 ,， 给 人 一 种 清新 、 自 然 的 
视觉 感受 ， 或 者 代表 天 空 的 蓝 色 ， 使 整个 画面 更 加 清爽 、 干 净 。 色 彩 的 应 用 有 助 于 主 
体 的 衬托 和 整体 风格 的 引导 。 


ecotaste 


© 


6.3.1 环保 风格 的 图 形 设计 


设计 理念 : 这 是 一 款 大 众 汽车 环保 类 的 创意 广告 设计 。 该 设计 将 字母 “0” 和 字 


色彩 点 评 : 在 配色 方面 ， 将 黄色 和 绿色 


母 “W” 组 合 在 一 起 ， 组 合 出 的 图 形 延 伸 了 其 环保 的 特点 和 意义 ， 引 发 受众 产生 共鸣 。 


搭配 在 


感受 。 


一 起 ， 可 使 画面 整体 给 人 一 种 清新 、 环 保 


国 国 RGB=38.98.150 CMYK=87.62.26.0 


这 是 一 款 “ 地 球 一 小 时 ， 环 保 节能 活 
动 ” 的 创意 广告 设计 。 将 大 自然 的 环境 与 


钟表 的 样式 组 合 在 一 起 ， 利 用 三 角形 的 角 
度 来 凸显 “一 小 时 ”的 信息 ， 使 创意 通俗 
易 懂 。 


辆 RGB=136.131.128 CMYK=54.48.46.0 
转 RGB=104.123.53 CMYK=67.46.98.5 
国 RGB=49.49.43 CMYK=78.73.78.49 
园 RGB=87.168.198 CMYK=66.3.20.0 


"i 


“ps 


的 视觉 


食 巧 妙 地 将 字母 组 合成 植物 的 形状 , 简洁 易 识 
通俗 易 懂 ， 与 环保 的 主题 相 呼 应 。 

侈 干净 的 背景 颜色 有 助 于 衬托 前 景 ， 并 使 整体 
给 人 一 种 纯净 、 自 然 的 感觉 。 

匆 将 产品 的 标识 放置 在 画面 的 右 侧 ， 利 
的 对 比 区 分 主 次 ， 起 到 引导 受众 视线 的 作用 。 

RGB=248.242.230 CMYK=4.6.11.0 


OM RGB=233.192.24 CMYK=15.28.90.0 
故国 RGB=111.172.76 CMYK=62.17.86.0 


用 大 小 


[9 


该 款 广告 设计 将 自然 环境 与 肺 部 器 官 
的 形状 相互 结合 ， 通 过 荒凉 与 茂盛 的 对 比 
使 人 警醒 ， 效 果 逼 真 立体 ， 通 过 新 颖 独特 


的 创意 向 受众 传递 环保 的 理念 。 


转 RGB=109.143.56 CMYK=65.36.96.0 

转 RGB=63.99.53 CMYK=79.53.95.17 
RGB=190.208.212 CMYK=30.13.16.0 

转 RGB=156.116.46 CMYK=47.58.95.3 


并 如 三 省 否 和 水 测 僵 民 图 山 9 浊 


一 
| 


水 豆 宫 半 济 地 曙 合 


溃 州 闻 商 锅 侠 染 园 


rep ge erat 
i 使 画面 整体 给 人 一 种 昏 黑 、 暗 淡 的 视觉 感受 
| 此 引发 受众 深思 。 i 避免 污水 随意 排放 。 


环保 风格 的 设计 技巧 一 一 适当 降低 颜色 的 纯度 


在 环保 类 的 设计 中 ， 太 耀眼 或 是 太 暗淡 的 色彩 搭配 都 会 直人 难以 接受 ， 适 当 降 低 
色彩 的 纯度 ， 可 使 画面 整体 给 人 一 种 自然 、 纯 朴 、 和 舒适 的 视觉 感受 


这 是 一 款 环保 的 广告 创意 ， 将 融化 的 地 球 与 : 这 是 一 款 环保 类 的 公益 广告 创意 。 画 面 降低 : 
了 整体 配色 的 纯度 ， 使 整个 画面 呈现 出 异 暗 、 低 j 


以 ; 沉 的 视觉 效果 ， 以 此 画面 警醒 世人 , 注重 环境 保护 ， 


双色 配色 


[于 炙 驶 环保 风格 设计 赏析 


具有 科技 感 的 设计 主要 是 通过 几何 图 形 抽象 的 表达 、 线 条 楼 角 分 明 的 展示 、 星 光 
闪闪 元 素 的 呈现 和 具有 金属 感 的 画面 效果 相互 结合 ， 再 搭配 大 量 的 蓝 色 、 黑 色 、 青 色 
等 色彩 相互 衬托 ， 向 受众 呈现 出 具有 科技 感 的 画面 

通常 情况 下 ， 具 有 科技 感 的 设计 主要 应 用 于 电影 类 、 汽 车 类 、 电 子 产 品类 、 数 码 
产品 类 的 广告 宣传 

科技 感 的 设计 可 以 增强 画面 的 宣传 效果 ,让 受众 通过 画面 就 全 
从 而 达到 吸引 受众 注意 力 、 宣 传 产品 的 目的 


NICESHOPCOM 


SATURDAY NOVEMBER 2 2012 
STATE 


MY CHURCH NAME ADDRESS // 


6.4.1 科技 型 的 图 形 设 计 


设计 理念 : 这 是 一 款 飞 利 浦 吸尘器 的 创意 广告 设计 。 该 创意 通过 圆 形 的 发 光 点 与 
奶牛 上 升 的 趋势 从 侧面 向 受众 展现 吸尘器 的 特点 。 


色彩 点 评 : 以 背景 的 蓝 色 为 主体 色 ， 搭 
配 上 白色 的 光束 ， 给 人 一 种 神秘 、 科 幻 的 视觉 
感受 。 

全 用 奶牛 的 位 置 与 方向 向 受众 呈现 出 由 下 
到 上 的 动 势 ， 使 画面 生动 活泼 、 富 有 动感 。 

鲍 通 过 草地 和 大 树 的 元 素 展现 来 增强 画面 
的 空间 感 与 层次 感 ， 使 画面 效果 更 加 逼真 。 

鲍 通 过 光束 和 背景 的 颜色 对 比 来 引导 受 
众 的 视线 ， 使 受众 将 视线 集中 在 画面 的 中 心 
位 置 。 

国 国 RGB=30.129.151 CMYK=82.41.32.0 
OM RGB=154,214,222 CMYK=44,3,1,17,0 


RGB=20,51,59 CMYK=92.75.67.42 
RGB=238,220,144 CMYK=12,15,51.0 


击 豆 操 半 区 部 蜂 售 


El 


这 是 一 款 捷 尼 斯 播放 器 的 创意 广告 设 这 是 一 款 松下 洗衣 机 的 创意 广告 设 
计 。 广 告 用 蓝 色 和 灰色 的 多 边 形 组 合成 打 ” 计 。 广 告 利用 螺旋 的 图 案 展 现 出 正在 旋转 
羽毛 球 的 科技 人 , 使 画面 整体 科技 感 十 足 。 的 洗衣 机 ， 以 此 来 突出 产品 甩 干 的 效果 。 
同时 ， 利 用 多 边 形 位 置 以 及 颜色 的 应 用 增 ”背景 采用 渐变 的 蓝 色 ， 增 强 了 整体 的 空间 
强 画 面 的 空间 感 与 层次 感 ， 使 效果 更 加 逼 。” 感 ， 模 糊 的 水 珠 与 背景 相互 搭配 ， 给 人 一 


真 立 体 。 种 动感 、 科 技 的 视觉 感受 。 
国 了 RGB=17.17.17 CMYK=87.83.82.72 国 RGB=85.176.231 CMYK=64.19.3.0 
国 RGB=170.170.170 CMYK=39,31.29.0 国 RGB=162.162.162 CMYK=42.34.32.0 


po— 国 RGB=36.141.208 CMYK=78.37.5.0 国 RGB=5.18.37 CMYK=99.94.69.60 
~ RGB=243.243.243 CMYK=6.4.4.0 国 RGB=21.51.103 CMYK=100.92.43.8 


(于 多 化 ” 科技 型 的 设计 技巧 一 一 丰富 用 色 的 层次 感 


科技 型 的 设计 在 配色 方面 虽然 有 一 些 局 限 性 , 但 是 ， 在 合理 的 范围 内 ， 较 为 丰富 
的 用 色 可 以 增强 画面 整体 的 层次 感 ， 使 画面 整体 看 起 来 更 加 立体 、 逼 


河 
站 


| 


二 当 否 玫 流 测 人 一 汇 图 山 9 


， 但 是 色彩 的 应 用 较为 单调 ， 给 人 


见 觉 感受 


变 的 背景 和 深浅 不 一 的 颜色 搭配 增强 了 画面 整体 的 空 


击 否 河 于 雹 区 吕 他 


El | 


在 图 形 类 的 平面 设计 中 ， 要 想 让 画面 呈现 出 凉爽 的 风格 ， 就 需要 通过 视觉 印象 来 
引起 受众 的 心理 反应 ， 例 如 ， 水 、 冰 、 雪 这 些 自身 就 带 有 图 形 性 质 元 素 的 展现 ， 让 受 


众 通过 视觉 上 看 到 的 元 素 引 发 心理 上 的 联想 。 


然而 ， 只 凭借 元 素 的 应 用 还 远 远 不 够 ， 在 设计 中 ， 还 需要 一 些 颜色 的 点 级 ， 为 不 


同类 型 的 元 素 搭 配 上 合理 的 色彩 ， 借 助 颜色 的 应 用 可 使 整个 画面 冰 克 刺激 的 效 
深刻 ， 让 受众 在 看 到 画面 的 第 一 时 间 就 有 凉意 来 袭 的 感受 。 


入 


更 加 


BOTH SMOOTH 
AND CRISP 


AND CRISP AND SMOOTH 


通常 情况 下 ， 凉 更 风格 主要 应 用 在 食品 饮料 类 、 夏 季 服 装 类 、 男 士 洗 激 用 品类 、 
户外 滑雪 运动 类 等 广告 设计 中 ,让 受众 看 到 广告 时 会 有 身 临 其 卉 之 感 ， 尤 其 是 在 烈日 


炎炎 的 夏季 ， 凉 爽 类 的 平面 设计 更 能 吸引 受众 的 注 


FE 意 力 。 


3 凉爽 风格 的 图 形 设计 


设计 理念 : 这 是 一 款 冰 茶 的 创意 宣传 广告 。 广 告 将 产品 直接 展示 在 画面 中 ， 点 明 
了 广告 的 主题 ， 同 时 利用 立体 的 冰 块 向 受众 传递 了 一 种 清凉 、 冰 更 的 视觉 感受 。 
ea ea 彩 点 评 : 用 蓝 色 来 凸显 凉 更 的 感觉 ， 引 [发 受 
ITHE CHEABUOKNGWAM EN | 众 的 共鸣 ， 同 时 用 红色 的 容器 凸 呈 产品 ， ope 
NON BERREBBE NESS N 互 搭配 , 对 比 强烈 , 增强 了 画面 整体 的 视觉 冲击 力 。 
铂 产 品 的 包装 以 蓝 色 的 图 形 为 背景 来 凸显 产 
品 的 标识 ， 使 其 更 加 显眼 ， 引 人 注目 。 
众 面 面 上 方 白色 的 文字 稍微 倾斜 ， 使 画面 整 
体 更 加 活泼 生动 。 
丛 渐 变 的 背景 增强 了 画面 整体 的 空间 感 ， 可 
以 引导 受众 的 视线 , 将 注意 力 集中 在 画面 的 正中 间 。 
Ll RGB=84.176.199 CMYK=66.17.23,0 
[sal RGB=190.29.37 CMYK=32.99.97.1 


RGB=255,255.255 CMYK=0.0.0.0 
RGB=239,212.82 CMYK=12,18,74.0 


2 Re 


XP 


\ Se (W) 
这 是 一 款 果 汁 的 创意 广告 设计 。 该 设 该 款 大 众 汽车 的 创意 广告 设计 通过 雪 
计 将 夏 日 海边 的 场景 与 瓶子 的 形状 结合 在 ”的 元 素 搭建 成 城堡 的 样式 ， 搭 配 上 三 角形 
起 ， 用 椰 树 的 展现 来 表明 产品 的 口味 。 ”的 旗帜 ,使 其 在 画面 中 更 加 明显 ， 以 此 来 
海浪 、 椰 子 树 等 元 素 使 画面 整体 给 人 一 种 ”吸引 受众 的 注意 力 ， 同 时 给 人 一 种 清凉 、 


清凉 、 每 更 的 视觉 感受 。 冰冷 的 视觉 感受 。 

= 国 国 | 

国 RGB=66.137.205 CMYK=75.43,3.0 RGB=224.232.238 CMYK=15.7.6.0 
RGB=139.225.250 CMYK=28.6.0.0 RGB=255.255.255 CMYK=0.0.0.0 

国 RGB=15.186.206 CMYK=72.7.25.0 转 RGB=193.52.55 CMYK=31.92.81.1 
RGB=223.235.251 CMYK=15.6.0.0 出 RGB-232.193.78 CMYK=815.28.75.0 

国 RGB-96.120.42 CMYK=70.47.100.6 国 RGB=45.88.167 CMYK=87.69.8.0 


山 9 中 


郊 如 三 省 否 玫 涉 浊 僵 悄 图 
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圳 州 闻 商 锅 壁 染 园 


6.5.2 凉爽 风格 的 设计 技巧 一 一 为 广告 添加 点 睛 色 
过 于 统一 的 色调 难免 平 痰 、 乏 味 。 为 了 避免 这 种 现象 ， 我 们 可 以 在 广告 中 加 和 一 
抹 亮 色 ， 如 黄色 、 栖 色 、 绿 色 等 ， 让 画面 更 鲜 活 、 更 能 吸引 人 。 


这 是 一 款 饮 料 的 创意 广告 设计 ， 蓝 色 的 冰晶 给 该 款 平面 设计 在 蓝 色 和 白色 的 背景 上 增添 了 
i 人 一 种 凉 更 、 寒 冷 的 视觉 感受 ， 橘 色 的 加 入 将 整个 : 黄色 和 绿色 ， 使 整个 画面 看 上 去 冰冷 但 不 单调 ， : 
| 画面 中 和 为 较为 暗淡 的 色调 ,使 画面 整体 明亮 起 来 ，| 给 人 一 种 鲜 活 、 新 鲜 的 视觉 感受 。 : 

给 人 一 种 眼前 一 亮 的 感觉 同时， 显眼 的 郴 色 也 起 
| 让 人 


6.5.3 配色 方案 


6.5.4 


美味 风格 的 图 形 创意 设计 通常 通过 将 食品 进行 图 形 化 设计 ， 并 将 其 合理 地 布局 在 设 


计 作 品 的 版 面 中 ， 起 到 了 直观 介绍 食品 的 作用 。 


产品 的 展示 有 助 于 受众 更 加 细致 地 了 解 产品 的 特点 ,例如 ， 油 炸 类 食品 的 香 脆 、 
糕点 类 食品 的 香 软 、 饮 料 类 食品 的 纯净 和 天 然 。 通 过 巧妙 的 设计 打动 消费 者 ， 从 而 达 


到 | 宣传 产品 、 刺 激 消费 的 目的 。 
EB SS i SS WE EE Ey 可 


J 


WINNER 


二 省 否 脱水 涡 全 起 图 需 9 沂 


| 


村 已 有 美味 风格 的 图 形 设 计 


设计 理念 : 这 是 一 款 可 口 可 乐 的 创意 广告 设计 。 该 设计 将 食物 的 拌 料 设计 成 产品 
瓶 身 的 样式 ， 通 过 图 形 的 展示 让 受众 了 解 广 告 的 用 意 。 

色彩 点 评 : 将 拌 料 和 背景 设置 成 红色 ， 与 产 
品 的 包装 相 呼应 ， 同 时 ， 红 色 与 黄色 搭配 在 一 起 
可 以 增强 受众 的 食欲 ， 让 受众 看 到 广告 就 能 体会 
到 美味 的 感觉 。 

傅 利 用 食品 的 展示 来 宣传 产品 , 创意 新 奇 ， 
使 人 印象 深刻 。 

侈 满 版 式 的 构图 方式 增强 了 画面 整体 的 延 
展 性 ， 更 容易 吸引 受众 的 注意 力 。 

例 在 画面 的 右 下 角 设 计 产品 的 标识 ， 提 升 
了 产品 的 辨识 度 。 
国 国 RGB=196.26.31 CMYK=29.99.100.,1 
MM RGB=222.201.141 CMYK=18,22.50.0 


RGB=255,255,255 CMYK=0.0.0.0 
RGB=202,203,221 CMYK=25.19.7.0 


出 下 写生 而 地 灿 售 


串 州 平 扎 山 华 悄 图 


wait DP set 

这 是 一 款 素 食 比 萨 的 创意 广告 设计 。 
该 设计 将 西红柿 的 元 素 与 比萨 的 形状 相互 = 
结合 ， 让 受众 了 解 到 广告 的 用 意 所 在 ， 通 这 是 一 款 麦当劳 汉堡 的 创意 广告 设计 。 
过 展示 食品 的 细节 来 增强 受众 的 食欲 ， 圆 将 汉堡 切 开 ， 进 一 步 展 现 产 品 的 细节 与 样 


形 的 应 用 可 以 将 受众 的 视线 集中 在 画面 的 。 式 ， 将 汉堡 放置 在 多 边 形 的 器 具 上 ， 可 以 
正中 间 。 用 来 凸显 产品 品质 ， 引 起 受众 的 注意 。 
RGB=255,255,255 CMYK=0.0.0.0 国 RGB=114.164.181 CMYK=60.27.27.0 


国 RGB=230.125.92 CMYK=11.63.61.0 RGB=226.224.222 CMYK=14.11.12.0 
转 RGB=207.50.40 CMYK=24.92.91.0 转 RGB=178.75.36 CMYK=38.82.99.3 
饭 转 RGB=21.116.171 CMYK=84.51.19.0 园 RGB=183.185.48 CMYK=38.22.9.0 


6.6.3 


6.6.4 


和 
dd 


三 色 配 色 
mm -丁酉 - - 日本- -本 = 
cll 
lk 
cl 
lod 本 
ll 《 唔 王 
ood | 
谨 胸 太 妥 让 有 《 唔 硬 
lcd 本 本 
LT 
ww Cm 


美味 风格 设计 赏析 


人 


面 的 纯度 ， 可 以 增强 颜色 之 间 的 对 比 度 ， 使 整体 风格 更 具 感 染 力 ， 让 
的 美味 ， 增 强 受 众 的 消费 欲望 


EL 
上 
mm 
上 
EL 
人 
no - 理 可 - -更 本 - - 昌 本 - -| 


部 如 厌 当 要 玫 涉 涡 企 汇 图 山 9 滤 


图 形 创意 设计 中 的 热情 风格 主要 是 通过 图 形 与 色彩 的 相互 搭配 来 展现 的 ， 通 过 二 
者 的 结合 来 吸引 受众 的 注意 力 ， 从 而 可 以 更 加 生动 形象 地 向 受众 传达 信息 。 
在 通常 情况 下 ， 红 色 、 橙 色 、 黄 色 等 一 些 较为 鲜 攀 、 显 眼 的 色彩 被 广泛 应 用 ， 搭 


配 适 当 的 元 素 可 烘托 出 热情 、 活 力 、 富 有 动感 的 画面 
4 


@” 
Frette, 
MADE WITH SUNSHINE 


6.7.1 热情 风格 


设 


设计 理念 : 这 是 一 款 福特 汽车 的 创意 广告 设计 。 该 设计 通过 产品 与 品牌 的 展示 


| 


这 是 一 款 可 


乐 的 创意 广告 设计 。 


吸引 受众 的 注意 力 。 球 逸 的 字体 与 红色 的 背 


景 样式 使 画面 整体 富有 活力 且 动 感 十 足 。 
色彩 点 评 : 红色 和 蓝 色 相互 搭配 ， 对 比 
强烈 ， 可 以 增强 画面 整体 的 视觉 冲击 

钨 红色 宽 条 纹 的 设计 使 整个 空间 更 加 立 
体 且 富有 动感 

鲍 将 产品 放置 在 条 纹 的 上 方 ， 有 助 于 突 
出 产品 样式 的 展示 ， 吸 引 受 众 的 注意 力 。 
El RGB=41,44,98 CMYK=96.97.43.10 
RGB=255,255,255 CMYK=0.0,0,0 
RGB=186.,187,189 CMYK=31,24,22,0 


RGB=32.72.124 CMYK=93.79.35.1 
RGB=41.44.98 CMYK=96.97.43.10 


这 是 一 款 汽车 的 创意 广告 设计 。 广 告 


该 设计 通过 简单 的 图 形 展示 引导 受众 联想 ”以 “ 腾 出 空间 智能 的 世界 ”为 主题 ， 通 过 


到 产品 的 经 典 样式 ， 使 画面 富有 动感 ， 
F 且 给 人 一 种 热情 、 活 力 十 足 的 视觉 ” 色 和 橙色 搭配 在 一 起 ， 使 画面 整体 给 人 一 


J 


局 


志 


河 


转 RGB=240.234.227 CMYK=7.9.11.0 
RGB=255,255,255 CMYK=0.0.0.0 


一 形 上 下 的 对 比 来 展现 产品 的 特点 ， 将 黄 


种 活泼 、 热 情 的 视觉 感受 。 


围 RGB=239.81.44 CMYK=6.82.83.0 
RGB=254.202.54 CMYK=4.27.81.0 
国 RGB-0.0.0 CMYK=93.88.89.80 
RGB=255.255.255 CMYK=0.0.0.0 


贡 9 避 


涡 僵 霄 贺 


9 


年 平面 设计 中 ， 如 果 画 面 中 忆 


长 


的 颜色 过 于 花哨 ， 会 使 整体 看 起 来 比较 凌乱 且 分 


0 谐 统 一 的 视觉 感受 。 


击 否 河 于 讽 束 如 全 


Eu | 


| 示 关联 性 差 。 | 去 和 谐 统一 。 


6.7.3 配色 方案 


二 Sy BG K 
kK 
WE kK 


或 
广 


去 
SSSS: 
ES 


RS 


6.7.4 热情 风格 设计 赏析 


不 清 主 次 ; 相反 ， 如 果 采 用 相同 色 系 的 搭配 方案 ， 可 以 通过 颜色 的 对 比 来 区 分 主 


| 这 是 一 款 家 具 的 创意 广告 设计 。 广告 设计 没 修改 过 后 将 颜色 设置 成 相同 色 系 ， 吉本 
i 有 将 颜色 统一 ， 创 意 性 的 图 形 与 右 下 角 的 产品 展 ; 面 整体 的 美观 性 与 关联 性 ， 同 由 全 辐 国 下 体 午 下 


次 ， 


| 


高 端 风格 的 设计 是 指 通过 元 素 、 形 状 、 色 彩 的 搭配 向 受众 展现 高 等 级 、 高 层次 的 
画面 。 整 体 风格 给 人 以 时 尚 、 前 卫 、 高 端 、 大 气 的 视觉 感受 
高 端 风格 一 般 采 用 明度 较 低 的 色彩 相互 搭配 ， 如 尊贵 的 紫色 、 奢 华 的 金色 、 高 贵 
的 银色 、 稳 重 的 棕色 、 深 这 的 宝蓝 色 、 魅 艳 的 勃 民 第 酒 红 等 ， 通 过 色彩 的 搭配 展现 出 
深 受 人 们 喜爱 、 超 凡 脱 俗 的 精美 画面 。 该 风格 的 作品 可 以 在 更 深层 次 上 展现 出 品牌 的 
风格 与 内 涵 ， 加 强 受 众 对 品牌 的 认 知 与 关注 


高 端 风格 的 设计 主要 应 用 于 高 端 品质 的 商品 ， 如 房地产 、 奢 侈 品 、 汽 车 等 各 种 高 
品质 的 商品 ， 


stratus 


念 : 这 是 一 款 巧 克 力 的 包装 设计 。 该 设计 整体 采用 四 边 形 的 包装 样式 ， 
给 人 一 种 稳定 、 平 静 的 视觉 感受 。 
:: 在 配色 方面 ， 大 面积 应 用 宝蓝 色 使 包装 整体 上 给 人 一 种 深 和 之、 高 端的 


册 玉 宣 半 洲 圳 灿 全 


乡 将 巧克力 的 侧面 展现 在 画面 的 中 心 位 置 ， 在 展现 出 产品 样式 的 同时 ， 也 将 包装 
面 一 分 为 二 , 使 包装 整体 看 上 去 规整 有 序 ， 
忽 左 右 两 侧 文字 颜色 的 对 比较 为 强 
烈 ， 使 包装 面 主 次 分 明 ， 可 以 起 到 引导 受 
众 视线 的 作用 
国 国 RGB=59.134.231 CMYK=75,44.0,0 
国 国 RGB=36.25.29 CMYK=80.83.76.63 
RGB=255.255.255 CMYK=0.0.0.0 
RGB=116.46.22 CMYK=52.88,100,32 


这 是 一 款 大 理 石 的 图 案 人 台灯 设计 。 该 这 是 一 款 香 槟 酒 的 平面 设计 。 产 品 的 


设计 将 台灯 塑造 成 圆 形 的 样式 ， 整 体 给 人 瓶 身 设计 打破 常规 ， 将 线条 和 字母 进行 组 
一 种 时 尚 、 简 约 的 视觉 感受 。 产 品 本 身 使 ” 合 ， 排 列 成 蓉 形 ， 增 强 了 整体 的 层次 感 。 
黑色 、 灰 色 和 金色 相互 搭配 ,给 人 一 种 ”在 配色 方面 ， 采 用 蓝 色 和 金色 相互 搭配 ， 


奢华 、 大 气 的 视觉 感受 。 给 人 一 种 神秘 、 优 雅 的 视觉 感受 。 
国 RGB=67.68.72 CMYK=77.71.64.28 国 RGB=5.5.5 CMYK=91.86.87.78 

国 RGB=94.94.94 CMYK=70.62.59.11 国 RGB=41.78.115 CMYK=90.73.42.5 

国 RGB=154.117.42 CMYK=48.57.97.3 RGB=254.219.147 CMYK=2.19.48.0 


RGB=233.229.230 CMYK=11.10.14.0 转 RGB=63.63.63 CMYK=77.71.68.35 


6.8.2 高 端 


高 端 风格 的 设计 在 配色 方面 
种 压抑 的 视觉 感受 。 相反 地 ， 如 有 


跃 画面 气氛 
由 于 大 部 分 颜色 比较 暗淡 、 沉 间 ， 所 以 很 容易 给 人 一 
在 设计 中 添加 一 抹 亮 色 ,或 是 添加 较为 活 泌 的 元 素 ， 


就 可 以 使 画面 整体 更 加 生动 有 趣 。 


6.8.3 配色 方案 


双色 配色 


部 如 证 当 要 玫 涉 涡 钳 汇 图 需 9 小 


| 


朴实 风格 的 设计 可 以 给 人 一 种 简单 、 踏 实 的 视觉 感受 。 利 用 纯朴 的 色彩 措 配 来 展 
现 朴素 、 诚 实 、 沉 稳 、 低 调 的 设计 风格 。 
在 图 形 创 意 设计 中 ， 朴 实 风格 的 设计 几乎 不 会 以 夸张 、 大 胆 的 图 形 呈 现在 受众 的 
眼前 , 一 般 情 况 下 , 图 形 的 设计 与 变形 相对 来 说 较为 温和 , 与 整体 风格 的 呼应 更 紧密 。 
朴实 风格 的 设计 一 般 采用 中 明度 的 色调 搭配 ， 这 种 搭配 方式 可 使 画面 整体 更 加 温 
和 ， 如 米色 、 麦 色 、 沙 茶色 、 灰 色 、 棕 色 、 咖 啡 色 。 


给 


re 


外 party.garbage 


ee 
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6.9.1 朴实 风格 的 图 形 设计 

设计 理念 : 这 是 一 款 咖 啡 的 创意 广告 设计 。 广 告 将 椭圆 形 的 咖啡 展现 在 画面 中 ， 
先 点 明 产 品 的 属性 ， 然 后 通过 圆 角 和 矩形 和 四 边 形 
来 凸显 文字 ， 从 而 达到 引导 受众 视线 的 作用 。 
POGZESTUJ SIE 色彩 点 评 : 作品 以 咖啡 色 为 主 色 调 ， 给 人 一 
CALKIEM ZA MO 

种 优雅 、 朴 素 、 舒 适 的 视觉 感受 。 

多 从 咖啡 豆 到 咖啡 粉 的 变换 呈现 出 了 产品 的 
制作 过 程 ， 以 新 奇 的 创意 引起 受众 的 注意 。 

人 鲍 画 面 的 整体 都 是 同一 色 系 ， 给 人 以 和 谐 统 
一 的 视觉 感受 。 

例 夯 啡 色 的 背景 加 上 咖啡 豆 、 咖 啡 粉 和 咖啡 
的 修饰 ， 增 强 了 画面 的 感染 力 。 
国 国 RGB=32.16.7 CMYK=78.84.92.71 
国 国 RGB=108.78.45 CMYK=59.68.90.25 


国 国 RGB=43.57.32 CMYK=81.66.95.48 
RGB=148.103.49 CMYK=49.63.93.7 


并 台大 当下 玫 水 涡 僵 示 图 山 9 滤 


这 是 一 款 书 籍 的 封面 设计 。 该 设计 通 
这 是 一 款 咖啡 的 创意 广告 设计 。 该 设 。 过 矩形 的 色 块 引导 受众 将 视线 集中 在 画面 
计 用 零 碟 的 巧克力 来 展现 产品 的 口味 ， 同 。 中 间 的 文字 上 。 和 牛皮 纸 的 材质 使 整个 画面 


时 搭配 上 甜点 与 流动 的 液体 ， 使 画面 整体 的 色彩 尽 显 朴素 淡雅 ， 给 人 一 种 朴实 、 低 
动感 十 足 。 咖 啡 的 展示 与 相同 色 系 的 色彩 。 调 的 视觉 感受 


搭配 给 人 一 种 醇厚 、 简 朴 的 视觉 感受 。 和 
| 国有 RGB=210.195.176 CMYK=22.24.31.0 


RGB=203.186.168 CMYK=25.28.33.0 大 RGB=191.164.140 CMYK=31.38.44.0 
转 RGB=133.76.33 CMYK=51.75.100.18 转 RGB=78.50.73 CMYK=74.86.57.28 
加 RGB=236,212,122 CMYK=13.18.59.0 图 RGB=47.21.45 CMYK=81.96.64.52 


一 人 
转 RGB=237.27.30 CMYK=6.96.92.0 转 RGB=0.0.0 CMYK=93.88.89.80 


而 可 河 守 六 澡 如 售 


串 州 平 闷 山 坚 霄 辆 


6.9.2 朴实 风格 的 设计 技巧 一 画面 要 有 深 色 颜 


大 面积 中 和 色调 的 色彩 会 使 画面 难以 分 清 主 次 ， 如 果 在 画面 中 融 人 一些 较 深 的 颜 
色 ， 就 可 以 为 画面 添加 一 些 稳重 、 踏 实 的 感觉 ， 使 画面 更 具 吸 引力 。 


| 这 是 一 款 家 具 的 平面 广告 设计 。 该 设计 以 这 是 一 款 食品 类 的 创意 广告 设计 。 广 告 主要 : 

i 边 形 的 地 板 样式 为 背景 ， 画 面 中 将 衣物 等 物品 摆 ; 想 凸显 食品 的 材料 取 自 大 自然 ， 因 此 在 田地 里 设 : 

i 放 成 箭头 的 样式 ， 以 此 来 吸引 受众 的 注意 力 ， 引 i 置 了 四 边 形 和 对 钧 的 样式 ， 以 此 来 与 主题 相 呼应 。 

i 导 受 众 的 视线 。 深 浅 颜 色 的 搭配 增强 了 画面 整体 ; 通过 图 形 的 应 用 简洁 明了 地 展现 出 了 广告 的 主题 。: 

的 层次 感 。 画面 中 深浅 色彩 的 搭配 增强 了 画面 的 层次 感 与 空 
间 感 ， 使 画面 看 上 去 更 加 逼真 、 立 体 。 


配色 方案 


双色 配色 四 色 配色 


6.9.3 


x 二 ==| 


610 全 这 


一 说 起 浪漫 ， 人 们 首先 会 想到 华丽 、 苯 贵 的 紫色 。 所 以 ， 在 浪漫 风格 的 设计 中 ， 
紫色 的 应 用 最 为 常见 。 浪 漫 风 格 的 设计 可 以 给 人 一 种 梦幻 、 优 雅 、 富 有 诗意 、 充 满 幻 
想 的 视觉 感受 , 一 直 以 来 深 受 女性 的 喜爱 , 所 以 , 浪漫 风格 的 设计 主要 针对 女性 人 群 。 

在 图 形 创意 设计 中 ， 浪 漫 风格 主要 是 应 用 流畅 的 线条 、 饱 满 圆 融 的 圆 形 和 曲线 展 
示 优 美的 画面 ， 使 画面 整体 给 人 一 种 华贵 、 神 秘 、 稳 重 、 优 雅 的 视觉 感受 。 


\ 
多 


醒 可 河 玫 所 东明 合 


串 州 平 扎 础 企 尿 图 


这 是 一 款 美发 用 品 的 平面 设计 。 产 品 
的 包装 通过 圆 形 来 凸显 文案 ， 起 到 引导 受 
众 视线 的 作用 ， 同 时 粉色 的 背景 和 花纹 使 
画面 整体 给 人 一 种 清新 、 浪 漫 的 视觉 感受 。 


~ RGB=247,200.194 CMYK=3.30.19.0 

图 RGB=77.111.54CMYK=75.49.97.10 
RGB=244.240.238CMYKS,.7.6.0 

转 RGB=176.94.51CMYK=38.73.88.2 

加 RGB=111.193.183 CMYK=58.8.35.0 


© 


(WI 浪漫 风格 的 图 形 设 计 

设计 理念 : 这 是 一 款 浪漫 风格 的 杂志 封面 设计 。 人 物 的 服装 通过 将 圆 形 、 星 星 、 
多 边 形 与 条 纹 等 多 种 图 形 的 元 素 相互 结合 ， 给 受 
众 呈现 出 丰富 、 时 尚 的 视觉 感受 。 


色彩 点 评 : 在 配色 方面 , 采用 紫色 系 的 配色 ， 


整体 上 给 人 一 种 浪漫 、 优 雅 、 梦 幻 的 视觉 感受 。 


铂 紫 色 的 头 纱 与 服装 的 颜色 相 呼 应 ， 给 人 一 


种 如 梦 如 幻 、 优 雅高 贵 的 视觉 感受 。 


例 背 景 采用 纯洁 、 干 净 的 白色 ， 与 丰富 的 前 


景 形 成 了 鲜明 的 对 比 。 


鲍 黑 色 文字 部 分 与 白色 的 背景 和 紫色 服装 对 


比 强 烈 ， 使 其 在 整个 画面 中 能 够 凸显 出 来 。 


RGB=255.255.255 CMYK=0.0.0.0 
RGB=240.143.196 CMYK=8.57.0.0 
RGB=140.50.228 CMYK=710.79.0.0 
RGB=0.0.0 CMYK=93,.98.99.80 


这 是 一 款 护肤 品 的 平面 设计 。 在 该 设 
计 中 ,粉色 的 包装 与 花 泊 元 素 的 搭配 给 人 
一 种 优美 、 温 婉 的 视觉 感受 。 利 用 与 瓶 身 
形状 相似 的 四 边 形 烘托 文案 ， 起 到 引导 视 


线 ， 凸 显 文字 的 作用 。 
i 


RGB=245.245.245 CMYRK=5.4.4.0 

RGB=221.222.216 CMYK=16.11.15.0 
RGB=221.211.184 CMYK=17.17.30.0 
RGB=217.187.179 CMYK=18.31.26.0 


汀 [ 区 和 卢 浪漫 风格 的 设计 技巧 一 一 流畅 的 线条 元 素 


在 浪漫 风格 的 创意 广告 设计 中 ,流畅 线条 的 应 用 可 以 使 画面 看 上 去 更 加 和 柔美、 优雅， 
还 可 以 增强 画面 的 层次 感 和 空间 感 ， 使 画面 看 上 去 更 加 生动 形 


E 


这 是 一 款 情人 节 主 题 的 甜点 设计 。 该 设计 | 
用 心 形 作为 装饰 点 缀 物 ， 与 主题 相 呼 应 ， 悬挂 | 
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形 创意 设计 中 的 坚硬 风格 主要 是 通过 一 些 带 有 楼 角 的 图 形 来 表现 的 ， 例 如 三 争 
四 边 形 、 多 边 形 或 是 一 些 立体 图 形 的 展现 ， 可 以 给 受众 一 种 牢固 、 结 实 、 坚 硬 、 
挺拔 的 视觉 感受 。 
于 坚硬 风格 自身 比较 符合 男性 的 特点 ， 也 颇 受 男性 消费 者 的 青睐 ， 所 以 坚硬 风 
格 的 创意 大 多 体现 在 针对 男性 的 产品 设计 中 ， 例 如 科技 产品 、 电 子 产 品 、 汽 车 以 及 烟 
酒 类 产品 的 包装 、 宣 传 广告 等 多 个 方面 。 


岗 


染 


6.11.1 硬 风 格 的 图 形 设计 


类 的 摄影 作品 


设计 理念 : 这 是 一 款 工 


这 是 一 款 头 盔 的 创意 广告 设计 。 该 


设计 利用 圆 形 和 尖 角 的 设计 给 人 一 种 坚 
挺 、 结 实 的 视觉 感受 ， 以 此 来 凸显 产品 的 


团 RGB=38.176.230 CMYK=71.16.7.0 
转 RGB=66.129.181 CMYK=76.45.17.0 
转 RGB=184.45.50 CMYK=35.95.86.2 
转 RGB=19.25.50 CMYK=96.95.63.50 


该 作品 通过 将 产品 直接 展示 在 受众 的 
身 的 属性 给 人 一 种 坚硬 、 
坚挺 的 视觉 感受 
黑色 为 背景 颜色 ， 配 以 
到 深 火 色 的 渐变 ,给 人 一 
元 、 冷 漠 、 神 秘 、 稳 
多 产品 
整体 坚硬 、 冰 冷 的 效果 
侈 将 工具 展示 在 画面 的 正中 心 位 置 ， 
最 容易 吸引 受众 的 注意 力 
匆 在 工具 的 周围 没有 过 多 的 修饰 ， 
背景 与 工具 展示 的 风格 一 致 化 ， 给 人 一 种 
和 谐 统 一 的 视觉 感受 
国 国 RGB=27.27.27 CMYK=84.80.79.65 
RGB=204.204.204 CMYK=23.18,17.0 
国 国 RGB=-61.61.61 CMYK=77.71.69.37 


眼前 , 根据 其 
冰冷 、 


这 是 一 款 夏 纳 广 告 节 的 插画 设计 。 该 
设计 将 多 种 棱角 分 明 的 图 形 相 结合 ， 拼 次 
出 狮子 的 样式 , 使 画面 整体 给 人 一 种 坚硬 、 
刚强 的 视觉 感受 


国 RGB=2.1.15 CMYK=94.92.79.73 

国 RGB=65.191.162 CMYK=68.2.48.0 
转 RGB=192.20.27 CMYK=32.100.100.1 
转 RGB=2.80.152 CMYK=94.73.17.0 

天 RGB=253.215.6 CMYK=6.19.88.0 


草 可 河 于 六 东 骨 合 


圳 州 闻 商 锅 合 染 园 


6.11.2 坚硬 风格 的 设 一 一 加 入 一 抹 亮 色 


坚硬 风格 的 设计 大 多 数 采用 较为 低调 深沉 的 颜色 ， 如 果 在 画面 中 添加 一 抹 亮 色 ， 
打破 呆板 、 单 一 的 搭配 风格 ,会 使 画面 更 加 容易 吸引 受众 的 当 


i ”这 是 一 款 德国 世界 报 的 平面 广告 设计 。 文 字 
的 展现 在 向 受众 传递 信息 的 同时 ， 也 使 画面 整体 | 
看 上 去 更 加 立体 逼真 ， 周 围 搭 配 上 红色 和 蓝 色 的 ; 
立体 图 形 ， 给 人 一 种 坚固 、 刚 硬 的 视觉 感受 。 


i 较为 鲜亮 的 蓝 色 ， 与 沉 闵 的 棕色 形成 了 鲜明 的 对 
i 比 ， 容 易 吸 引 受众 的 注意 力 。 


纯净 


6.12 


纯净 风格 的 设计 可 以 给 人 一 种 纯洁 无 污染 ,干净 单纯 的 视觉 感受 。 在 配色 方面 ， 
明度 和 纯度 相对 较 高 ， 没 有 过 多 颜色 的 修饰 ， 大 多 以 纯洁 的 白色 和 干净 的 蓝 色 为 主 ， 
给 人 一 种 清爽 、 和 舒适 、 干 净 、 明 快 的 感受 。 

在 一 般 情 况 下 ， 纯 净 风格 设计 的 画面 自然 干净 、 纯 洁 明快 ， 内 容 与 含义 的 展现 简 
洁 明确 ， 可 使 人 一 目 了 然 。 

在 图 形 的 设计 方面 ， 纯 净 感 主要 体现 为 简单 清晰 的 图 形 创意 ， 在 此 基础 上 使 图 形 
具有 代表 性 ， 能 够 准确 生动 地 展现 出 设计 的 含义 与 目的 ， 将 画面 准确 便捷 地 呈现 在 受 
众 的 眼前 ， 具 有 简单 易 识 的 效果 。 


Journey to Meetth 


超 9 溃 


水 涡 唔 开 贺 


计 


草 可 河 玫 六 落 骨 合 


圳 州 闻 而 锅 鸽 染 园 


© 


纯净 风格 的 图 形 设计 


设计 理念 : 这 是 一 款 牙 膏 的 创意 广告 设计 。 广 告 以 “一 张 健康 的 嘴 ， 让 你 像 婴 
儿 一 样 睡觉 ”为 创作 主题 ， 将 牙 谊 设计 成 婴儿 在 睡觉 的 样式 ， 以 此 与 广告 的 主题 相 
呼应 。 

色彩 点 评 : 在 配色 方面 ， 以 蓝 色 和 白色 为 主 ， 整 体 给 人 一 种 干净 、 纯 洁 、 的 视觉 
感受 。 

铁通 过 牙 育 、 牙 刷 样 式 的 展现 让 受众 明确 广告 的 含义 与 主题 ,引起 受众 的 共鸣 。 

侈 将 产品 标识 放置 在 画面 的 右上 角 
红色 、 白 色 和 蓝 色 的 配色 方案 增强 了 画面 
整体 的 视觉 冲击 力 。 

侈 渐变 的 背景 颜色 增强 了 画面 的 空间 
感 ， 同 时 具有 引导 受众 视线 的 效果 。 
RGB=178,210.220 CMYK=36.10.14.0 
RGB=255.255.255 CMYK=0.0.0.0 


国 国 RGB=38.98.137 CMYK=87.62.35.0 
国 国 RGB=230.43.30 CMYK=11.93.93.0 


MAY&LEE 


\ELedA 


这 是 一 款 纸巾 的 创意 广告 设计 。 该 设 
计 通 过 对 圆 形 的 变形 与 结合 展现 出 眼睛 的 
样式 ， 与 文字 相互 结合 ， 呈 现 出 一 种 伤心 这 是 一 款 珠宝 首饰 的 平面 设计 。 该 设 
的 情感 ， 以 此 来 侧面 宣传 产品 ;通过 蓝 色 ” 计 通 过 圆 形 产品 的 展示 给 人 一 种 温和 、 浪 
和 水 滴 的 设计 使 画面 整体 给 人 一 种 纯净 的 ” 漫 的 视觉 感受 。 在 配色 方面 ， 应 用 浅 蓝 色 


视觉 感受 。 为 背景 ， 让 整个 画面 更 加 清新 、 干 净 。 
SE 四 
RGB=223.242.249 CMYK=11.3,2.0 大 RGB=197.214.222 CMYK=27.12.11.0 
加 RGB=115,202.237 CMYK=55.6.8.0 RGB=194.195.201 CMYK=28.22.17.0 
国 RGB=0.114.173 CMYK=86.52.17.0 ”RGB=252.227.198 CMYK=2.15.24.0 
国 RGB=68.93.161 CMYK=81.67.14.0 RGB=242.246.249 CMYK=7.3.2.0 
转 RGB=241.38.67 CMYK=4.93.66.0 图 RGB=187.205.215 CMYK=31.15.13.0 


6.12.2 纯净 风格 的 设计 技巧 一 一 增添 一 抹 绿 色 
在 纯净 风格 的 设计 中 ,增添 一 抹 具 有 自然 、 清 新 属性 的 绿色 ， 会 使 画面 整体 看 起 


i ”这 是 一 款 葡萄 酒 的 创意 广告 设计 。 该 设计 用 ; 这 是 一 款 隐形 眼镜 护理 液 的 创意 广告 设计 。 | 
| 瓶 身 与 酒杯 的 形状 点 明 主题 ， 利 用 绿色 的 曲线 呈 | 该 设计 通过 隐形 眼镜 和 水 滴 的 样式 来 突出 产品 的 | 
现 出 半圆 形 ， 用 来 引导 受众 的 视线 。 采 用 蓝 色 为 | 属性 。 在 配色 方面 ， 绿 色 的 应 用 向 受众 传递 一 种 
| 主体 色 ， 在 画面 中 将 瓶 身 设计 成 绿色 ， 为 纯净 的 ; 绿色 健康 的 视觉 感受 ， 同 时 也 使 整个 画面 更 加 清 } 


) ) (C DN 
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377 纯净 风格 设计 赏析 
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郊 如 滞 当 否 玫 水 涡 僵 起 图 


是 通过 旧 


获 创 意 设 讨 


出 个 性 化 的 
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风格 。 


色彩 搭配 方面 , 复古 风格 大 多 采 


败 平 损 涡 怪异 图 


串 


展现 出 端庄 简朴 ， 理 性 且 富 有 活力 的 新 浪漫 


D 
“BEER FrSTIyA 
y A 


时 代 的 元 素 引领 新 的 时 尚 , 使 画面 整体 风格 


中 ， 复 十 风格 的 呈现 需要 图 形 与 色彩 相互 结合 ，j 


6 
BEER .018 


6.13.1 复古 风格 的 图 形 设计 


设计 理念 : 这 是 一 款 促销 类 的 复古 风格 海报 设计 。 设 计 通 过 红色 矩形 将 白色 文字 
凸显 出 来 ， 使 其 在 画面 中 更 加 显眼 ， 起 到 了 很 好 的 衬托 作用 ， 让 受众 对 海报 的 用 意 一 
目 了 然 。 
oa n 色彩 点 评 : 画面 采用 纯度 和 明度 较 低 的 红 
HU [ P RIGE 色 、 黄 色相 互 搭配 ， 使 其 显眼 却 不 张扬 。 
多 作品 背景 采用 复古 的 纹理 ， 直 接 传递 出 
了 作品 整体 的 设计 风格 。 
纵 将 飘带 设置 成 红色 的 渐变 ， 增 强 了 画 
面 的 感染 力 ， 同 时 也 使 画面 更 富有 层次 感 和 空 
间 感 。 
鲍 利 用 简洁 的 文字 描述 表达 出 了 海报 宣传 
的 用 意 ， 通 俗 易 懂 ， 使 人 印象 深刻 。 
RGB=228.,209,177 CMYK=14.20.33.0 


国 国 RGB=175.25.50 CMYK=38.100.85.4 
国 国 RGB=240.92.78 CMYK=5.78.64.0 


山 9 识 


部 如 和 十 当 要 玫 涉 浊 代 录 图 


文 是 一 款 书 籍 的 封面 设计 。 通 过 多 个 

和 矩形 相互 交错 ， 组 合成 叉 号 的 样式 进行 规 

则 整齐 的 排列 ， 增 强 了 画面 的 节奏 感 与 韵 

这 是 一 款 复 古风 格 的 网 页 设计 。 通 过 ” 律 感 。 在 配色 方面 ， 单 色 暖 调 的 背景 图 片 

图 形 的 设计 来 引导 受众 进行 浏览 ， 帮 助 受 ”强调 了 整体 的 色彩 情感 基调 ,给 人 一 种 复 
众 区 分 类 别 ， 让 整个 画面 看 上 去 更 加 规整 ”而 、 守 旧 的 视觉 感受 。 


RGB=255.255.227 CMYK=2.0.16.0 
转 了 RGB=0.0.0 CMYK=93.98.99.80 RGB=205.197.176 CMYK=24.22.32.0 

吧 RGB=208.190.153 CMYK=23.26.42.0 国 RGB=133.127.115 CMYK=56.50.54.0 

园 RGB=161.137.101 CMYK=45.48.63.0 转 RGB=195.24.7 CMYK=30.99.100.1 p= 


转 RGB=44.37.29 CMYK=77.76.84.59 国 RGB=0.0.0 CMYK=93.88.89.80 


6.13.2 复古 风格 的 设计 技巧 一 一 突出 风格 个 性 

由 于 复古 风格 的 种 类 繁多 ， 所 以 在 设计 的 过 程 中 要 注意 突出 品牌 及 产品 的 主要 风 
格 ， 通 过 具有 代表 性 的 元 素 或 设计 技巧 使 画面 更 具 特色 、 个 性 化 更 足 ， 以 此 让 受众 对 
其 产生 深刻 的 印象 


机 可 洁 守 所 东明 合 


过 圆 形 来 引导 受众 的 视线 ， 利 用 放大 镜 的 元 素 将 ; 
以 四 凸 印刷 的 浮雕 效果 为 重心 点 ， 给 人 以 简洁 、 ; 食品 的 细节 展现 出 来 ， 突 出 产品 取材 的 纯 天 然 性 ， 
醒目 的 视觉 感受 ， 以 褐色 为 主 色调 ， 且 整体 色调 ; 同时 也 增强 了 画面 整体 的 趣味 性 。 棕 色 系 的 颜色 
统一 、 和 谐 。 省 配 使 画面 整体 具有 复古 的 风格 ， 也 体现 出 产品 ; 

coh = 二 | 


6.13.3 配色 方案 


双色 配色 


串 州 六 总 山 坚 未 贺 


| 


四 色 配 色 


CAUFORNA 


设计 实战 : 质感 气泡 色彩 的 视觉 印象 


6.14.1 设计 说 明 

平面 设计 中 色彩 的 运用 : 

色彩 是 平面 设计 中 的 一 个 重要 元 素 ， 对 画面 整体 的 表达 效果 起 着 决定 性 的 作用 。 
通常 来 讲 ， 色 彩 的 应 用 是 信息 传递 和 想法 表达 的 一 种 视觉 性 的 呈现 。 


二 


上 落叶 和 半 沙 涡 品 堪 国 需 9 小 


商家 要 求 : 
商家 对 该 款 设计 em 
的 色彩 要 求 是 : 根据 . 
色彩 的 应 用 与 搭配 ， 29 念 觉 
使 画面 整体 更 具 吸 引 . 
力 ， 要 体现 出 较 强 的 
空间 感 和 层次 感 。 
解决 方案 : 


通过 商家 所 提出 来 的 要 求 ， 要 想 使 画面 整体 具有 视觉 感染 力 ， 并 且 富 有 较 强 的 
次 感 和 空间 感 ， 就 需要 采用 不 同 种 类 的 色彩 搭配 来 展现 ， 例 如 邻近 色 、 对 比 色 、 互 补 
色 的 搭配 方法 ， 使 画面 能 够 吸引 更 多 受众 的 目光 。 


江 


特点 : 
9 增强 


* 使 画 f 
的 视觉 冲击 力 。 


良 漫 感 的 平面 广告 视觉 印象 


@ 在 设计 的 过 程 中 ， 不 同 种 关 
: ”的 颜色 搭配 可 以 展现 不 同 ; 


的 设计 风格 。 
@@ 本 作品 采用 蓝 色 为 主体 色 ， 

| 并 将 相同 色 系 的 颜色 相互 | 
搭配 ， 使 画面 整体 给 人 一 ， 
| 种 自然 、 纯 净 的 视觉 感受 。 . 
i @ 通过 深浅 颜色 的 对 比 ， 使 画 } 
; 面 的 整体 效果 看 上 去 更 加 | 
立体 ， 成 功 地 拉 近 了 画面 | 
的 距离 感 ， 突 出 前 景物 的 
展现 。 


串 州 垃 扎 山 坚 未 图 


®@ ”该 款 平面 设计 通过 展现 不 同 ， 
i 明度 和 纯度 的 色彩 使 画面 
整体 给 人 一 种 浪漫 、 温 柔 
i。 的 视觉 感受 。 | 
i @ 浪漫 、 温 柔 风 格 的 平面 设计 | 
i 在 一 般 情 况 下 更 容易 吸引 
女性 消费 者 的 注意 力 ， 因 
此 在 此 类 平面 设计 的 过 程 ; 
中 通常 会 添加 一 些 具 有 浪 | 
漫 气氛 的 元 素来 凸显 画面 } 
的 主题 风格 。 | 


6.14.3 清爽 感 和 火热 感 的 平面 广告 视觉 印象 4 


山 9 中 


颜色 是 一 种 能 够 表达 心情 和 
状态 的 元 素 ， 使 人 对 画面 | 
产生 第 一 印象 ， 因 此 ， 色 | 
彩 的 搭配 对 平面 设计 来 讲 | 
十 分 重要 。 | 

该 款 平面 设计 采用 绿色 为 主 
了 [AN “2 ，。” 体 色 ， 使 画面 整体 给 人 一 | 
Peps 种 清新 、 自然 的 视觉 感受 。 | 
Et  @ 绿色 是 大 自然 中 常见 的 上 
，” 色 ， 具 有 清爽 、 天 然 的 视 . 
| 。 党 效果 ， 使 画面 整体 看 上 | 
去 美观 且 富 有 生机 。 


妆 妇 注 当 可 于 水 测 全 悄 图 


色彩 是 平面 设计 中 信息 传达 ， 
的 一 部 分 ， 通 过 色彩 的 展 | 
现 让 受众 对 画面 的 整体 风 ， 
格 具有 一 定 的 了 解 ， 并 通 ， 
过 色彩 的 应 用 使 画面 更 加 ， 
美观 、 主 题 更 加 饱满 ， 从 . 
而 达到 加 大 宣传 力度 的 效 | 
果 与 作用 。 | 
画面 整体 以 红色 为 主体 色 ， | 
使 画面 整体 给 人 一 种 热情 、; 
奔放 、 喜 庆 的 视觉 感受 。 


设计 师 清单 : 


而 否 河 于 六 水 如 合 


圳 州 闻 商 名 全 染 园 


6.14.4 高 贵 感 和 温 萄 感 的 平面 广告 视觉 印象 


 @ 色彩 的 应 用 可 以 增强 受众 对 


画面 整体 的 认 知 度 ， 好 的 : 
色彩 搭配 可 以 给 受众 留 下 | 
深刻 的 印象 ， 甚 至 久久 不 
能 忘怀 。 


@ 紫色 的 应 用 可 以 使 画面 整体 


体现 出 一 种 高 贵 、 神 秘 、 
优雅 的 视觉 感受 ， 突 出 画 
面 稳重 、 神 圣 的 气质 。 


| @ 高 光 和 阴影 部 分 的 设计 可 以 ， 


增强 画面 整体 的 层次 感 和 | 
空间 感 ， 使 画面 的 整体 效 ; 
果 看 上 去 更 加 逼真 立体 。 


色彩 的 应 用 除了 能 够 体现 画 


面 的 整体 风格 之 外 ， 还 可 : 
以 刺激 受众 的 视觉 神经 ， 

吸引 受众 的 注意 力 ， 通 过 | 
色彩 的 引导 让 受众 注意 到 : 
宣传 的 内 容 。 i 


| 醋 色 是 一 种 较为 鲜 想 、 显 腿 


的 颜色 ， 桶 色 的 应 用 可 以 : 
给 画面 带 来 较 强 的 视觉 感 : 
染 力 ， 使 画面 在 众多 设计 ; 
中 脱颖而出 ， 具 有 吸引 受 ; 
众 视线 、 引 导 受 众 目光 的 ， 
作用 。 


图 形 创意 设计 秘籍 


图 形 创意 是 广告 设计 作品 的 一 种 表现 形式 ， 是 设计 作品 中 最 为 敏感 且 备 受 瞩 
目的 视觉 中 心 ， 在 一 个 优秀 的 设计 作品 中 ， 图 形 能 够 直观 、 具 体 、 清 晰 、 准 确 地 
身受 众 传达 设计 主题 ， 通 过 图 形 元 素 简洁 有 效 地 展现 出 具有 感染 力 和 渗透 力 的 画 
面 ,并 且 使 受众 对 其 中 的 内 涵 与 主题 清晰 明了 。 由 此 可 见 ， 图 形 的 创意 设计 是 整 
个 创意 设计 中 的 灵魂 所 在 。 

令 是 一 种 直观 、 具 象 的 视觉 表达 形式 。 

令 能 够 增强 视觉 的 丰富 性 和 愉悦 性 。 

令 能 够 快速 、 准 确 地 进行 传播 。 

镶 能 够 增强 视觉 感染 力 ， 引 起 人 们 的 共鸣 。 


中 


未 只 后 半 池 其 灿 售 


惠州 半 商 名 鸽 染 园 


轻松 把 握 色彩 的 技巧 


色彩 是 一 种 具有 感情 的 元 素 , 能 够 让 人 产生 联想 , 感受 到 风格 的 冷暖 、 元 素 的 大 小 、 
物体 的 轻重 和 位 置 的 前 后 等 信息 。 在 设计 中 , 将 色彩 与 图 形 元 素 相互 搭配 , 可 以 烘托 、 


泻 染 出 整体 的 气氛 ， 使 画面 看 上 去 更 有 吸引 力 ， 给 受众 留 下 深刻 的 印象 


款 名 为 Mentos 的 


这 是 一 


意 广告 设计 


®@ ” 虚 化 的 背景 和 白色 的 人 物 肖像 突出 了 色彩 | 
丰富 的 产品 包装 ， 搭 配 上 人 物 的 眼神 ， 吸 : 
引 受众 将 目光 集中 在 产品 身上 ， 达 到 宣传 : 
产品 的 效果 。 | 

@@ 将 文案 和 产品 的 样式 放置 在 画面 的 右上 | 

角 ， 丰 富 的 色彩 和 立体 的 文字 使 其 在 画面 

中 十 分 显眼 。 

在 虚 化 的 背景 中 ， 黄 色 的 正方 形 板块 中 和 了 | 

画面 较为 灰暗 的 色彩 , 使 画面 更 加 和 谐 统一 


@ 将 背景 颜色 设置 成 与 辣椒 元 素 为 相同 色 系 : 
的 橘红 色 ， 使 画面 的 整体 效果 和 谐 统 一 。 : 
鲜艳 的 颜色 让 画面 看 上 去 更 加 醒目 ， 容 易 
吸引 受众 的 注意 力 。 | 

® ”将 辣椒 元 素 放 置 在 白色 圆 角 和 矩形 的 盘子 上 ， 
突出 元 素 之 间 的 对 比 ， 引 导 受 众 的 视线 。 

@@ 将 保鲜 膜 内 外 的 辣椒 作对 比 ， 通 过 新 鲜 和 干 ; 
枯 的 样式 向 受众 传达 保鲜 膜 的 特点 与 功效 。 | 


设计 。 


一 款 尿 不 湿 的 创意 广告 


: ttt 
SS 


er 
By EE 利用 显眼 的 红色 来 增强 文字 信息 的 展现 ， | 
中 使 其 在 画面 当中 更 加 显眼 , 给 人 一 种 热情 、 


， 活 浅 的 视觉 感受 。 | 
| @ ”渐变 的 色彩 和 立体 的 图 形 增强 了 整体 的 层 ; 
次 感 和 空间 感 。 


@@ 画面 下 方 蓝 色 的 矩形 与 红色 形成 鲜明 的 对 | 
。。 比 ， 使 画面 色彩 措 配 对 比 强烈， 增强 了 整 
体 的 感染 力 ， 并 以 此 吸引 受众 的 注意 力 。 ， 


可 ， 彰 显 强烈 文字 诉求 的 图 形 创意 设计 


在 图 形 创意 设计 中 ,文字 元 素 的 展现 也 是 视觉 传达 的 一 个 重要 部 分 ， 通 过 文字 元 
素 与 图 形 元 素 的 相互 结合 ， 可 增强 画面 整体 的 趣味 性 和 影响 力 。 


一 款 宠物 食品 类 的 创意 广告 


i @ 将 文字 元 素 与 鞋子 的 样式 结合 在 一 起 , 效 
。 。 果 逼 真 立体 ， 增 强 了 表现 力度 ， 独 特 的 创 ， 
| 。 意 使 产品 广告 给 受众 留 下 深刻 的 印象 。 
| @ 将 产品 的 样式 放置 在 画面 的 最 下 方 ， 黄 色 
| 和 蓝 色 的 色彩 搭配 视觉 冲击 力 较 强 。 | 
; @ ”通过 展现 狗 狗 与 被 蚁 破 的 鞋子 来 使 受众 产生 
| 感情 上 的 共鸣 ,增强 画面 与 产品 的 关联 性 。 ， 


潜 沪 半 水 涡 合 带 国 册 上 小 


通过 对 文字 的 创意 变形 将 虫子 的 身体 展现 ， 
出 来 ， 增 强 趣味 性 ， 以 此 来 引导 受众 阅读 | 
i 文字 。 | 
i @ 渐变 的 背景 颜色 使 画面 的 层次 感 和 空间 感 
| 更 加 强烈 。 | 

®@ 将 产品 的 样式 以 及 宣传 语 展现 在 画面 的 右 } 
有 “下 角 , 在 简单 干净 的 画面 中 使 人 一 目 了 

i ”达到 宣传 产品 的 目的 。 


各 


这 是 一 款 番 茄 桨 的 创意 广告 设计 。 


| @ 该 款 广 告 创意 将 文字 元 素 放置 在 画面 的 正 | 
| 中间， 并且 通过 色彩 的 对 比 来 引导 受众 的 | 
| 视线。 | 
i @ ”利用 水 果 元 素 和 厨房 器 具 的 摆 放 呈现 出 番 
i ” 茄 的 样式 ， 与 广告 的 主题 相 呼 应 。 | 
; @ 在 整体 配色 方面 ， 大 部 分 采用 相同 色 系 的 | 
| 颜色 相互 撕 配 ， 引 导 受 众 产生 共鸣 ， 并 由 

广告 创意 联想 起 番茄 次。 | 


创意 是 整个 设计 的 灵魂 所 在 ， 好 的 创意 可 以 给 受众 留 下 深刻 的 印象 ， 增 强 画 面 的 


机 可 河 玫 区 上 汞 燥 售 


宣传 效果 ， 在 巧妙 的 构思 中 展现 出 想 要 表达 的 主题 与 思想 


这 是 一 款 胃 药 的 创意 广告 告 设计 。 广告 的 | 
主题 是 “不 要 让 气体 填 满 你 的 胃 ” | 


日” 将 动物 的 肚子 与 气球 的 元 素 结合 在 一 起 , 用 | 

占 比较 大 的 圆 形 向 受众 展现 出 胃 部 被 充满 
气体 的 样子 ， 以 夸张 的 表现 手法 使 受众 产生 | 
i 共鸣 。 : 
| 浙 变 的 背景 颜色 增强 了 画 画面 的 空间 感 和 层 ， 
|e 中 心 的 版 设计 可 以 将 要 从 的 目光 集中 在 
画面 的 中 心 位 置 ， 起 到 引导 受众 视线 的 作用 。 


囊 州 半 商 名 人 悟 染 园 


”这 是 一 款 牙 线 的 创意 广告 
| 主题 是 “ 别 让 它 逃离 ”。 


设计 。 广 告 的 | 


' @ 将 甜 甜 图 与 气球 的 样式 结合 在 一 起 ， 通 过 图 ， 
| 形 的 展示 使 其 样式 更 加 逼真 立体 ， 以 此 来 吸 | 
 。 引 受 众 的 注意 力 。 | 
| @ ”画面 中 利用 一 根 线 的 元 素 限制 了 气球 的 移动 ， 

| “与 广告 的 主题 相 呼 应 ， 增 强 了 广告 创意 与 产 | 
。 。 品 的 关联 性 。 
| @。 以 绿色 为 背景 颜色 ， 突 出 了 产品 绿色 健康 的 
i 特点 。 | 


通过 四 边 形 来 引导 受众 的 注意 力 ， 使 受众 将 . 
目光 集中 在 画面 中 图 形 的 位 置 ， 从 而 让 受众 
注意 到 广告 的 创意 所 在 。 | 
®@ ”将 眼镜 放置 在 画面 的 中 心 位 置 ， 通 过 模糊 和 清 
了 晰 的 对 比 展现 戴 上 眼镜 和 不 戴 眼 镜 看 到 的 事物 
的 区 别 所 在 ， 以 此 引起 受众 的 共鸣 ， 从 而 起 到 
宣传 产品 的 作用 ， 引 发 受众 购买 的 欲望 。 
渐变 的 背景 颜色 使 画面 整体 看 上 去 更 富 立 


浅 谈 时 代 主 流 的 图 形 创意 魅力 


在 图 形 创意 的 设计 中 ， 运 用 具有 时 代 感 的 元 素 可 以 增强 画面 的 感染 力 ， 通 过 个 性 
‘gel 意 设计 展现 出 画面 的 风格 ， 将 画面 信息 更 加 生动 、 具 体 地 传达 给 受众 


| 这 是 一 款 动物 洗 洁 精 的 创意 广 ; 
| 告 设计 。 


将 宠物 的 图 片 放置 在 画面 的 中 心 位 
置 ， 利 用 椭圆 形 的 边框 将 宠物 的 图 
片 突出 ， 图 形 的 应 用 起 着 突出 主体 
| 。 物 ， 引 导 受 众 视线 的 作用 。 

| @ 背景 的 颜色 和 花纹 的 样式 使 画面 整 
| 体 给 人 一 种 时 尚 、 复 古 的 视觉 感受 。 
| @ 将 产品 的 样式 放置 在 画面 的 右 下 角 ，; 
| 点 明 广告 的 主题 ， 增 强 受众 购买 的 


通过 圆 形 的 元 素 将 产品 的 样式 展现 
在 画面 中 显眼 的 位 置 ， 图 形 的 应 用 
| 可 以 突出 产品 的 位 置 。 

| @ 通过 炫 酷 的 汽车 模型 吸引 受众 的 注 
| 。 意 力 ， 黑 色 和 郴 色 的 搭配 使 画面 整 
| 。 体 给 人 一 种 热情 、 充 沛 的 视觉 感受 。 
; @ 渐变 的 背景 颜色 增强 了 整体 的 空间 
| I 


广告 
广告 


一 款 果汁 饮料 的 创意 


和 


该 款 广告 出 自 埃及 , 将 水 果 拟 人 化 ， 
利用 图 形 的 元 素 塑造 出 服装 样式 ， 
”展现 了 埃及 地 域 服饰 的 特点 。 | 
i @ 创意 没有 将 产品 直接 展现 在 画面 中 ; 
最 为 显眼 的 位 置 ， 而 是 将 水 果 的 元 
素 突出 在 画面 中 ， 以 此 来 展现 产品 ， 
i | 取材 的 纯 天 然 性 并 突出 产品 的 特 ; 
i | 点， 从 而 达到 宣传 产品 的 目的 。 
e@ 将 月 景 颜色 设置 成 为 蓝 色 ， 使 画面 整 
| 体 给 人 一 种 清 严 、 干 净 的 视觉 感受 。 : 


湿 芒 闻 落 涡 合 过 国 需 L 沂 


画龙点睛 的 巧妙 手法 


图 形 创意 中 的 画龙点睛 之 笔 主要 体现 在 通过 图 形 的 展现 、 图 形 的 创意 性 变形 和 图 
A 为 画 ne 


| 将 相机 自身 与 口红 的 样式 结合 在 一 起 ,并 ， 
图 | 将 整体 设置 成 红色 ， 突 出 了 相机 能 让 人 ， 


形 | 。 。” 变 美 的 特点 ， 以 此 来 吸引 女性 消费 者 

创 | 增强 消费 者 购买 的 欲望 | 

, 用 红色 的 抵 形 凸显 文字 的 位 置 ， 增 强 文字 ， 

网 工程 部 分 的 视觉 感染 力 ， 引 导 受 众 关注 文字 
i ”内容 。 

本 | 。 渐变 的 青 景 颜色 和 画面 中 产品 的 合影 增 
 。 强 了 画面 的 空间 感 和 层次 感 。 


这 是 一 款 宜家 家 居 的 创意 广 告 设计 。 


| | 
| 产品 可 以 节省 空间 的 特点 ， 以 此 来 吸引 消 ， 
| 费 者 的 注意 力 ， 增 强 消费 者 消费 的 欲望。 

i @ ”矩形 的 标识 虽然 放置 在 画面 的 右 下 角 ， 但 i 
是 在 配色 方面 采用 黄色 和 蓝 色相 互 搭配 ， | 
增强 了 视觉 冲击 力 , 容易 引起 受众 的 注意 。 ， 
| @ 将 产品 的 样式 展现 在 画面 的 左下 角 ， 使 受 
| 众 更 加 细致 地 了 解 产品 的 细节 ， 以 样式 | 
来 吸引 受众 的 注意 力 。 | 


”这 是 一 款 栈 酒 嗜 酒 的 创意 广告 设计 ， | 


创意 以 破碎 的 领带 为 画面 的 中 心 ， 晴 示 了 ! 
现实 生活 中 ， 男 士 柄 酒 嗜 酒 的 坏 习惯 会 : 
给 生活 带 来 的 严重 影响 ， 引 发 受众 警醒 。 
将 一 条 领带 分 为 多 个 碎片 , 通过 多 边 形 的 、 | 
立体 的 图 形 来 豚 引 受 众 的 注意 力 ， 新 奇 的 : 
创意 给 受众 留 下 深刻 的 印象 。 
多 边 形 的 阴影 部 分 和 瓷砖 上 明暗 的 对 比 ， 增 

A | 


怎样 做 到 合理 统一 的 构图 形式 


在 图 形 创意 设计 中 ， 合 理 统一 的 构图 形式 往往 能 够 使 主题 更 加 突出 ， 
人 


时 
节 
画 
至 
号 


“这 是 一 款 咖 啡 豆 人 


利用 TO 
看 到 画面 的 第 一 时 间 就 能 联想 到 “ 眼 } 
睛 ”的 元 素 ， 将 上 下 睫毛 拟人 化 , 用 : 
人 物 的 表情 和 站 姿 向 受众 传达 精力 旺 ; 
盛 的 寓意 。 | 
画面 采用 对 称 式 的 构图 方式 ， 使 画面 : 
整体 给 人 一 种 平衡 ,稳定 的 视觉 感受 。| 
将 咖啡 杯 的 样式 和 产品 的 标识 展现 在 
画面 的 中 心 位 置 ， 以 此 方法 吸引 受众 : 


这 是 一 款 唱片 的 创意 广告 设计 。 


互 结合 展现 出 CD 的 样式 ， 以 此 来 点 
明 广告 的 宣传 主题 。 

中 心 型 的 版 式 设计 以 独立 且 轮廓 分 明 
的 图 形 应 用 占据 版 面 的 中 心 位 置 ， 增 
强 了 画面 的 感染 力 ， 起 到 引导 受众 视 
线 的 作用 。 | 
将 简单 的 图 形 元 素 进行 创意 性 的 变形 ，; 
通过 三 角形 、 和 矩形 等 多 种 图 形 元 素 塑 : 
造 出 卡通 、 立 体 的 画面 ， 增 强 了 画面 ; 


中、 柔软 剂 的 创意 


广告 创意 通过 大 象 自身 的 对 比 来 展现 
产品 的 作用 和 效果 ， 并 以 来 引起 受众 
产生 共鸣 , 增强 受众 购买 产品 的 欲望 。; 
通过 水 平面 将 画面 一 分 为 二 ， 利 用 上 下 | 
两 个 矩形 的 空间 展现 创意 的 独特 之 处 
”引导 受众 区 分 上 下 两 个 空间 的 不 同 之 处 。 
| @ 渐变 的 背景 颜色 增强 了 画面 的 空间 感 
i 。 并 将 背景 颜色 设置 成 与 大 象 元 素 相同 

| 的 色 系 ， 使 画面 整体 看 上 去 和 谐 统一 


Ws 
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符号 所 带 来 的 视觉 信息 


ep 符号 的 应 上 


可 以 帮助 受 


众 更 加 准确 、 便 捷 地 了 解 创意 的 中 心 


人 en 


一 款 吹 叶 机 的 创意 广告 设计 。 


广告 创意 将 树叶 折 村 成 飞机 的 样式 ， 以 此 ， 
来 突出 产品 的 属性 以 及 作用 ， 利 用 新 奇 : 
的 创意 引导 受众 在 看 到 广告 的 瞬间 就 能 . 
产生 联想 。 | 
利用 不 同 颜色 的 矩形 将 画面 分 为 两 个 部 : 
分 ， 一 个 部 分 用 来 凸显 元 素 的 展现 ， 另 一 
部 分 用 来 展现 产品 的 样式 和 品牌 的 标识 ， 

可 让 受众 对 产品 加 深 了 解 。 | 
利用 颜色 的 深浅 和 阴影 部 分 的 设计 增强 : 
画面 的 立体 效果 ， 使 画面 看 起 来 更 加 至 ， 


广告 创意 将 宠物 的 房子 展现 在 画面 的 中 心 
位 置 ， 以 此 向 受众 说 明 产品 的 属性 。 | 
将 产品 的 标识 放置 在 画面 的 右 下 角 ， 以 此 : 
点 明 广告 的 主题 ， 同 时 ， 绿 色 的 应 用 给 | 
人 一 种 健康 、 天 然 的 视觉 感受 ， 也 与 红 : 
色 的 房屋 顶部 形成 鲜明 的 对 比 ， 增 强 了 
画面 的 视觉 感染 力 。 

渐变 的 背景 颜色 增强 了 画面 整体 的 层次 | 
感 与 空间 感 。 | 


画面 通过 图 形 宽窄 的 展示 让 受众 在 看 到 | 
广告 的 第 一 时 间 就 能 联想 到 产品 的 标识 ，; 
能 够 瞬间 引起 受众 的 共鸣 。 | 
对 称 式 的 构图 方式 使 画面 整体 看 起 来 稳 
定 、 平 衡 ， 将 图 形 设置 成 曲线 的 形式 ， 
避免 了 画面 呆板 的 布局 ， 增 强 了 画面 的 ; 
视觉 感染 力 。 | 
通过 视觉 符号 向 受众 展现 产品 的 标识 ， 力 
深 了 产品 品牌 在 消费 者 内 心 的 印象 。 
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通过 圆 形 等 图 形 的 元 素 与 色彩 的 相互 搭配 ， 间 
蔬菜 拟人 化 ， 增 强 了 画面 整体 的 视觉 冲击 力 ， 
同时 还 使 画面 更 具 趣味 性 。 | 
将 两 种 不 同 的 蔬菜 放 在 一 起 ， 通 过 表情 的 展 : 
示 让 受众 从 中 得 到 信息 ， 联 想到 日 常生 活 中 : 
两 种 蔬菜 味道 混合 的 难题 ， 使 受众 产生 共鸣 。 
用 白色 圆 形 的 盘子 来 突出 主体 物 ， 使 画面 效 | 
果 更 加 逼真 立体 ， 同 时 也 可 以 起 到 引导 受众 


将 茶壶 和 盘子 的 样式 结合 在 一 起 ， 展 示 在 画 
面 的 中 心 位 置 ， 通 过 奇特 的 造型 来 吸引 受众 
的 注意 力 ， 增 强 画面 的 感染 力 ， 让 受众 对 夯 
面 产生 兴 

通过 元 素 的 结合 凸显 出 产品 的 容量 ， 以 特点 
来 吸引 受众 的 注意 力 ， 增 强 消费 者 购买 产 上 
的 欲望 | 
以 白色 的 矩形 为 背景 ， 突 出 了 产品 的 品牌 。 
矩形 元 素 的 应 用 起 到 了 引导 受众 视线 和 突出 ， 
产品 标识 的 作用 。 


这 是 一 款 才 当 劳 曙 啡 的 创意 广告 设计 


画面 通过 图 形 的 搭配 与 展示 塑造 出 女人 、 婴 | 
儿 、 奶 瓶 等 元 素 ， 向 受众 传递 女人 因为 照顾 
婴儿 而 感到 非常 困倦 的 信息 。 通 过 插画 的 形 | 
式 生动 形象 地 展现 出 生活 中 常见 的 场景 ， 以 
此 来 引起 受众 产生 共鸣 。 | 
通过 人 物 困倦 的 信息 来 引导 咖啡 的 元 素 ， 将 咖 | 
啡 摆 放 在 画面 的 下 方 ， 点 明 广告 的 宣传 主题 。 | 
在 配色 方面 ， 橘 黄色 和 蓝 色相 互 搭配 ， 增 强 ， 
了 画面 的 视觉 冲击 力 和 感染 力 ， 容 易 引起 受 
众 的 注意 。 | 


湿 沪 竺 水 涡 合 过 加 山上 站 
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创造 出 视觉 语言 的 形象 表达 


图 形 创 意 中 视觉 语言 的 形象 表达 主要 是 通过 图 形 的 展现 和 色彩 的 搭配 向 受众 展现 出 
具有 丰富 感情 色彩 的 画面 , 此 类 设计 能 够 充分 地 表达 创意 的 主题 思想 ， 本 力 。 


| 一 款 本 田 汽车 的 创意 广告 设计 。 广告 
车 Www 


广告 创意 通过 张大 的 上 向 受众 展现 出 售 廊 的 有 
觉 ， 以 此 增强 画面 的 表达 效果 ， 吸引 受众 的 注意 
| 。 力 ， 并 与 广告 的 主题 相 呼应 。 
|e 通过 圆 形 的 瞳孔 引导 受众 一 步 一 步 地 注意 到 障 孔 中 ， 
| 本 田 汽车 的 倒影 ， 从 而 达到 宣传 产品 的 效果 。 | 
| ”通过 阴影 部 分 和 国 形 内 花纹 的 展示 ， 增 强 了 画面 整 
 。 体 的 空间 感 和 层次 感 , 使 画面 的 整体 更 加 逼真 立体。 


ie 多 直人 全 二 休 的 生地 了 二 条 
的 空间 感 与 层次 | 
i @。 利 用 透明 的 合 i | 
。 条 如 缠绕 着 人 物 的 天 部 ， 通 过 人 物 痛 苦 的 表情 展 
现 出 病痛 缠身 的 感觉 ， 以 此 来 引起 受众 产生 共鸣 。 
纯度 和 明度 较 低 的 背景 颜色 泻 染 了 主题 风格 ， 具 | 
有 增强 画面 感染 力 的 效果 。 | 


i @ 通过 图 形 和 服装 的 突起 展现 出 鳄鱼 吃 小 鱼 的 画面 ，， 

以 此 向 受众 展现 出 产品 的 功效 。 | 
| @ ”利用 突起 的 样式 和 颜色 的 对 比 来 增强 画面 的 层次 
i 感 和 空间 感 ， 使 画面 看 起 来 更 加 生动 、 立体 。  : 
i @ 将 产品 的 标识 放置 在 画面 的 右 下 角 ， 利 用 图 形 的 } 
i 样式 和 颜色 的 搭配 将 其 凸显 出 来 ， 使 受众 对 之 一 } 
目 了 然 。 | 


形 神 兼 具 的 创意 设计 可 以 增强 画面 的 艺术 效果 ， 准 确 、 清 晰 地 向 受众 传递 画 
蕴含 的 信息 与 内 闻 ， 给 人 一 种 有 逼真、 立体 的 视觉 效果 。 


加 
nn 
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广告 创意 将 人 物 的 身体 进行 旋转 ， 下 面 是 各 | 
种 形状 的 物品 ， 以 此 来 向 受众 传递 人 物 将 烦 | 
恼 全 部 倒 出 来 的 信息 。 

通过 人 物 的 表情 和 身体 的 形态 生动 形象 地 向 | 
受众 暗示 出 练习 瑜 人 的 效果 和 作用 ， 以 此 来 | 
吸引 受众 的 注意 力 。 | 
利用 方形 的 地 筷 引 导 受 众 的 视线 ， 通 过 渐变 ， 
的 背景 颜色 增强 了 画面 的 层次 感 和 空间 感 。 | 


广告 创意 把 动物 拟人 化 ， 将 洋葱 圈套 在 小 动 ; 
物 的 身上 ， 通 过 小 动物 生动 形象 的 表情 增强 
画面 的 趣味 性 , 并 向 受众 展现 了 产品 的 口味 。 
将 绿色 设置 为 背景 颜色 ， 增 强 了 画面 整体 的 
视觉 冲击 力 。 同 时 也 展现 出 了 食品 的 绿色 与 
纯 天 然 性 。 

将 产品 的 样式 放置 在 画面 的 右 下 角 ， 以 此 与 
广告 的 主题 相 呼 应 。 产 品 包 装 的 主体 色 与 背 
景 颜色 为 相同 色 系 ， 使 画面 整体 看 上 去 和 谐 
统一 。 


| 这 是 一 款 泡泡糖 的 创意 广告 设计 。 


该 款 广告 创意 通过 圆 形 的 展现 向 受众 宣传 产 
品 的 属性 ， 效 果 生 动 形象 、 逼 真 立体 ， 可 使 
受众 产生 深刻 印象 。 | 
将 产品 的 样式 放置 在 画面 的 左下 角 ， 加 深 了 
受众 对 产品 的 印象。 
渐变 的 背景 颜色 增强 了 画面 的 空间 感 和 层 . 
次 感 。 : 
在 圆 形 的 上 面 添 加 了 蓝 色 的 元 素 ， 以 此 来 表 | 
明 产 品 的 口味 。 | 
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串 州 幸 帝 山野 悄 辆 


直击 心理 的 图 形 创意 设计 


在 图 形 创意 设计 中 ， 通 过 了 解 受 众 的 内 心 世界 ， 有 针对 性 地 设计 出 别出心裁 、 奇 
思 妙 想 的 创意 ， 可 以 使 广告 给 受众 留 下 更 加 深刻 的 印象 ， 让 人 回味 无 穷 ， 通 过 画面 元 
素 的 传播 引发 受众 产生 共鸣 。 


有 菜刀 的 创意 广告 


le 广告 创意 通过 展现 橘 色 交 错 排 列 的 矩形 来 代 

蔡 被 均匀 切 分 的 蔬菜 ， 以 此 向 受众 传递 产品 
的 作用 以 及 特点 。 | 
将 产品 的 样式 展现 在 画面 的 右 下 角 ， 点 明 画 | 
面 的 宣传 主题 ， 让 受众 了 解 产品 的 细节 。 
渐变 的 灰色 背景 ， 增 强 了 画面 的 空间 感 和 层 | 

同时 也 起 到 为 前 景 做 衬托 的 作用 。 


广告 创意 通过 图 形 \ 图 案 的 展现 呈现 出 卡通 、 
立体 的 画面 ， 使 画面 整体 趣味 性 十 足 。 | 
通过 阴影 部 分 和 颜色 深浅 的 对 比 来 增强 画面 ， 
整体 的 真实 感 ,使 画面 具有 层次 感 和 空间 感 。 
| @ 通过 人 物 将 产品 的 样式 展现 在 画面 中 ， 使 受 
i。 众 更 加 了 解 产 品 的 细节 ， 以 此 来 吸引 受众 的 |; 
目光 ， 增 强 受众 购买 产品 的 欲望。 | 


这 是 一 款 奥 ! 妙 去 污 洗衣 粉 的 平面 广告 


广告 创意 通过 展现 污渍 之 中 干净 清晰 的 人 物 ，: 
向 受众 传递 产品 的 去 污 能 力 ， 以 功效 吸引 受 | 
众 的 注意 力 ， 引 起 消费 者 的 共鸣 ， 增 强 消费 ， 
i 者 购买 产品 的 欲望 。 | 
i® 通过 深浅 不 一 的 、 立 体 的 背景 样式 增强 了 画 i 
| 面 的 空间 感 和 层次 感 ， 使 画面 效果 更 加 逼真 : 
| 立体。 | 
i @ 以 蓝 色 为 画面 的 主体 色 ， 搭 配 少许 的 黄色 、 | 
i 红色 、 绿色， 增强 了 画面 整体 的 视觉 冲击 力 。 


插画 作为 现代 设计 的 一 种 重要 视觉 传播 形式 ， 具 有 直观 性 和 感染 力 ， 能 够 简洁 、 


了 明确、 清晰 地 向 受众 传递 信息 , 引起 受众 的 兴趣 并 且 使 他 们 信服 、 欣 赏 所 传递 的 内 容 。 


广告 创意 通过 简单 的 图 形 塑造 出 人 物 的 样 ， 
式 ， 在 人 物 的 头 部 ， 利 用 不 同 颜色 的 图 形 拱 ; 
| 。 配 来 引导 受众 将 视线 集中 在 文字 上 面 。 | 
i @ 将 产品 的 标识 放置 在 画面 的 左上 角 ， 利 用 红 
| 色 的 矩形 将 Logo 突出 ， 使 其 在 画面 中 更 加 
| 显眼。 | 
| @ 橘 色 的 应 用 可 以 增强 受众 的 食欲 ， 引 起 受众 ， 
消费 的 欲望 。 同 时 ， 将 桶 色 以 渐变 的 形式 展 ; 
eo 二 ， 。 现 出 来 ， 增 强 了 画面 的 层次 感 。 | 


通过 圆 形 、 矩形 、 三 角形 塑造 产品 的 瓶 身 设 计 ， 
图 形 的 应 用 增强 了 产品 自身 的 视觉 冲击 力 
| 使 其 更 容易 吸引 受众 的 注意 力 。 

| @ 通过 深浅 颜色 的 对 比 ， 增 强 了 自身 的 空间 感 
| 和 层次 感 ， 使 其 艺术 气息 更 为 浓厚 。 丰 富 的 
| 。 色彩 搭配 给 人 一 种 活跃 、 生 动 的 视觉 感受 。 
| @ 利用 富有 张力 的 图 形 将 产品 的 品牌 凸显 出 
| 来， 使 其 成 为 画面 整体 的 视觉 中 心 ， 使 主 次 | 
内 容 区 分 明确 。 | 


该 款 插画 设计 是 通过 多 种 图 形 的 相互 结合 
| 现 出 人 物 运动 的 画面 。 | 
i @。 在 人 物 塑造 方面 ， 不 同 的 部 位 通过 相同 色 系 
| 深浅 不 一 的 颜色 搭配 将 人 物 整体 样式 展现 得 | 
活灵活现 、 逼 真 立体 。 同 时 ， 球 逸 的 头发 和 | 
人 物 的 姿势 使 画面 整体 动感 十 足 。 | 
@ 画面 的 背景 通过 绿色 和 黑色 的 对 比 增强 了 视 | 
|】 。 觉 冲 击 力 , 使 画面 看 上 去 具有 强烈 的 空间 感 。 


计 党 闻 泪 涡 僵 民 图 需 L 识 


用 细节 的 灵动 性 打动 人 心 


细节 是 决定 平面 设计 是 否 具 有 吸引 力 的 重要 元 素 ， 细 节 的 展现 可 以 加 大 画面 的 宣 
传 力度， 通过 细致 的 视觉 语言 


言 展现 出 具有 特点 和 深刻 内 涵 的 宣传 画面 。 


出 号 写 半 而 节 遇 售 


i @ 广告 创意 通过 展现 绿色 植物 缺口 的 形状 让 受众 在 看 到 
i 广告 的 瞬间 就 能 联想 到 产品 的 样式 ， 以 具有 创意 性 的 
表现 形式 增强 广告 在 受众 心目 中 的 印象 。 

将 树叶 与 产品 的 瓶 身 连 在 一 起 ， 向 受众 传道 产品 绿色 
健康 以 及 取材 纯 天 然 的 特点 ， 突出 产品 的 优势， 促进 
消费 者 购买 的 欲望 。 

i @ 利用 元 素 展现 远近 的 这 一 细节 来 增强 画面 的 空间 感 与 
;层次 感 ， 使 画面 看 上 去 更 加 真实 。 


| 惠州 车 克扣 全 染 园 


吉 洗 洁 精 的 创意 广告 设计 。 广 告 | 
6 明 的 一 面 ” | 


i@ 背景 采用 立体 的 三 维 空间 环境 来 增强 画面 的 视觉 感 ， 
令 广 告 设计 具有 充实 的 层次 感 。 

画面 为 中 心 式 构图 ， 能 够 瞬间 突出 主题 。 同时 生动 的 
卡通 形象 塑造 出 充满 活力 的 氛围 。 
i @ 右 下角 是 广告 产品 实体 的 表现 ， 加 深 了 受众 允 主体 的 
i 印象， 也 更 加 深化 了 主题 。 | 


广告 创意 通过 将 笔记 本 电脑 的 外 过 利用 国 形 和 花 六 的 ， 
样式 进行 装饰 来 丰富 画面 ， 吸 引 受 众 的 注意 力 。 | 
将 笔记 本 电脑 悬挂 在 衣架 上 面 ， 以 此 来 突出 产品 的 便 ; 
捷 和 轻薄 ， 通 过 产品 的 特点 来 吸引 受众 ， 增强 受众 消 
费 的 欲望 。 

将 背景 颜色 设置 成 相同 色 系 的 渐变 色 ， 使 画面 看 上 去 | 
不 至 于 太 过 单调 ， 同 时 也 增强 了 空间 感 和 层次 感 。 | 


如 何 巧妙 地 突出 设计 中 的 层次 感 


在 设计 中 , 层次 感 会 使 画面 看 上 去 更 加 生动 形象 、 立体 逼 真 , 增强 画面 的 表达 效果 ， 
通过 图 形 元 素 的 展现 和 颜色 的 融合 塑造 出 更 加 吸引 人 的 画面 


封面 通过 多 个 宽窄 不 同 的 正方 形 进行 琶 ; 
加 ， 使 整体 看 上 去 层次 感 丰富 、 视 觉 冲 ; 
击 力 强 ， 使 该 书 在 众多 同类 产品 中 脱 颖 
而 出 。 i 
在 黑白 灰 的 色彩 搭配 中 添加 一 抹 黄 色 ， ; 
提高 了 画面 整体 的 亮度 ， 使 其 成 为 画面 : 
的 视觉 中 心 。 | 
通过 对 文字 字号 的 设置 ， 增 强 文字 在 画 : 
面 中 所 占 的 比例 ， 使 其 更 容易 吸引 受众 : 


广告 创意 通过 展现 旋转 的 陀螺 来 突出 物流 
的 速度 和 平稳 性 ， 以 此 吸引 消费 者 的 注 : 
意 力 。 
利用 箱子 不 同 平面 的 展现 ， 增 强 了 画面 
整体 的 空间 感 和 层次 感 。 

在 画面 的 下 方 展现 出 品牌 的 标识 ， 增 强 
了 品牌 的 曝光 度 。 


广告 创意 通过 圆 形 的 展现 塑造 出 化 妆 品 的 ; 
样式 ， 摆 放 在 画面 的 中 心 位 置 ， 从 而 起 到 : 
引起 受众 好 奇 心 ， 吸 引 受 众 目光 的 作用 。 
通过 元 素 前 后 交错 的 摆 放 ， 增 强 了 画面 : 
的 层次 感 , 使 画面 看 上 去 更 加 逼真 , 立体 
渐变 的 背景 颜色 可 以 引导 受众 的 视线 
让 受众 将 目光 集中 在 画面 的 中 心 位 置 。 


诗 演 疗 泪 涡 代 民 图 震 L 溃 


一 形 多 意 和 一 意 多 形 的 广告 设计 可 以 通过 多 种 方式 或 多 种 表现 形式 将 宣传 的 主题 


展现 在 画面 中 ， 使 其 具有 更 强烈 的 视觉 感染 力 。 


广告 创意 通过 在 水 果 的 外 壳 上 膨 刻 不 同 图 案 的 花纹 
来 展现 不 同 的 运动 器 材 ， 以 此 突出 该 产品 为 运动 型 | 
饮料 的 特点 。 
将 产品 的 样式 展现 在 画面 的 右 下 角 ， 点 明了 广告 的 
用 意 ， 让 受众 对 产品 的 细节 更 加 了 解 。 

将 背景 颜色 设置 成 渐变 的 灰色 ， 避免 了 画面 单调 的 
搭配 方式 ， 同 时 ， 在 水 果 的 下 方 设置 了 阴影 部 分 ， ， 
增强 了 整体 的 空间 感 , 使 画面 效果 看 上 去 更 加 逼真 。 


通过 各 种 运动 硕 材 的 展现 与 广告 的 宣传 主 砷 相 呼 | 
应 ， 引 起 受众 情感 上 的 共鸣 。 

运用 亏 张 的 表现 手法 向 受众 传递 加 形 的 运动 器 材 桔 
涌 而 出 的 画面 ， 这 种 创意 性 的 表现 形式 使 画面 整体 | 
动感 十 足 ， 与 “运动 ”的 主题 相 呼应 。 

虽然 将 文案 放置 在 画面 的 角落 位 置 ， 但 是 通过 颜色 | 
的 对 比 ， 文字 部 分 仍然 十 分 显眼 ， 同 时 这 种 设计 手 | 
法 也 可 使 画面 主 次 分 明 。 | 


一 款 保鲜 自封 袋 的 创意 广告 设计 


告 设计 将 水 果 的 样式 展现 在 画面 的 中 心 位 置 , 在 | 
水 果 的 内 部 将 圆 形 、 正 方形 等 形状 相互 结合 ， 呈 现 | 
出 钟表 的 样式 ， 让 人 看 到 画面 的 瞬间 就 能 联想 到 | 
“时 间 被 封 住 ”的 主题 ， 以 此 来 突出 产品 的 特点 和 | 
作用 。 | 
水 果 元 素 内 零件 的 设计 增强 了 画面 的 空间 感 和 层次 | 
感 , 使 整体 看 上 去 更 加 去 真 , 具有 较 强 的 视觉 感染 力 。 | 


